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Kampai na podporu biopotravin
bude financovana z fondi EU a MZE

Na zacatku brezna odstartovala
kampani na propagaci biopo-
travin. Potrva 3 roky a je finan-
covina Statnim zemé&délskym
intervenénim fondem (SZIF)
a Evropskou unii. Celkové
investice dosdhnou pfiblizné
24 miliond korun.

Celkové plyne z fondii Evrop-
ské unie na reklamni kampati
zahrnujici propagaci biopro-
duktd a ekologického zemédél-
stvi 430 000 eur. Stejnou Cast-
kou na kampati prispiva SZIF.
Kazdy rok se trzby obchodu
s biopotravinami zvySuji o de-
sitky procent. Pro letoSek od-
bornici pocitaji s rekordnim
dvojnasobnym rustem. Zatim-
co odhad za rok 2007 c¢inni
1,3 mld korun, na leto$ni rok se
pocita jiz s ¢astkou 2,6 mld K¢.
Kampail probéhne na rtiznych
urovnich a v rdzné intenzité.
Nejvice se bude do podpory
bioproduktii a ekologického ze-
meédélstvi investovat v prvnim
roce kampané, a to vice nez 15
milionu korun. Pocita se s ATL,
BTL, PR a internetovou kam-

pani. V nadlinkové komunikaci
se bude jednat o billboardy
a inzerci v tisku. V podlinkové
komunikaci se pocita s direct
maily, produktovymi balicky
a letaky. TaktéZ se od 1. bfezna
zfizuje infolinka (848 100 708)
pro informaci k biopotravinam.
Internet se zaméfi na inzerci na
specializovanych  strankach
a serverech s vysokou navstév-
nosti. Spousti se nekomer¢ni
internetové stranky www.ziju-
bio.cz propagujici EU a ceské
logo biopotravin. Perlickou
bude interaktivni internetova
hra o bio.

PR se postard o vyvolani dis-
kuse o bioproduktech a Zivot-
nim stylu bio. Vysvétli pfinos
biopotravin v oblasti ekologie,
ekonomiky, zdravi a gastro-
nomie. Zajimavosti bude road-
show, ktera oslovi lidi v misté
prodeje, predevsim ve velkych
obchodnich centrech.

Kampan realizuje agentura
Ogilvy&Mather.

Pro podporu informovanosti
o biopotravinich bylo spusténo

o 6 = -

neformalni tiskové stredisko,
které shromazduje a poskytuje
veSkeré dostupné informace
o biopotravinach. Toto centrum
ma za tkol slouzit predev§im
novinafim, ktefi se této pro-
blematice vénuji.

Téma: Biopotraviny
hlavnim tématem

veletrhi SALIMA 5
Novinky na trhu 9
Kalenda¥ bio akci 9
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Zajimavosti z bio svéta 16

Bieznovy Bio Summit 2008 klicovou
inspiraci pro podnikani na trhu biopotravin

Necely mésic pred konanim
premiéry mezinirodni odborné
konference Bio Summit 2008
(kona se 27.3.2008 v Primys-
lovém paldaci na Vystavisti
v Praze) je zjevné, Ze se tato
udalost stane klicovym setka-
nim podnikatelt a odbornikil
zabyvajicich se ve stfedoevrop-
ském prostoru trhem s bio pro-
dukty.

Jiz zavéry jiné prestizni uda-
losti, svétového veletrhu biopo-

travin BioFach v némeckém
Norimberku, hovofi jasnou feci
- biopotraviny na vyspélych
trzich jiz nejsou okrajovou
zalezitosti stavaji se soucasti
hlavniho proudu a maloob-
chodnici ani vyrobci se do
budoucna nebudou bez biopo-
travin ve svém portfoliu schop-
ni vibec rozvijet. I v Ceské
republice spotieba biopotravin
dramaticky narostla meziro¢né
o cca 60% (!) a analytici pred-

povidaji nebyvaly rtst a vy-
soké zisky tém, ktefi neza-
véahaji a v€as se na obchodnim
trhu zorientuji.

V tomto kontextu v bfeznu
spousti Ministerstvo zemédél-
stvi (prostfednictvim Statniho
zemédélského intervencniho
fondu - SZIF) mohutnou
propagacni kampan na pod-
poru spotfeby biopotravin v CR

Pokracovdni na str. 3
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27.3.2008, Prumyslovy palac

Vystavisté Holesovice, Praha

POZNEJTE nejnové;jsi vyvoj na svétovych trzich s biopotra-

vinami, zjistéte, co funguje a co ne v marketingu biopotravin.
S U M M IT UCTE SE vyuzit nejnovéjsi trendy ve spotiebitelském chovani
Grganic Business Explore *:i‘f' Learn a poptavku vailch zakaznikl po biopotravinach ve prospéch zisku.
in the CEE v~ Understand 3% POROZUMEJTE disledkiim téchto trendl ve vztahu
k potfebam a ocekavanim a identifikujte specifické prilezitosti
pro vas podnik.

Celodenni atraktivni program 9:00 - 16:00

Doprovodny program veletrhu Biostyl 2008

Pro koho je konference uréena:

Forum je urceno pro top management maloobchodnich fetézcu,
soucasnych ¢i potencialnich vyrobct biopotravin, specializova-
nych bioprodejen, nezavislého maloobchodu, gastro a hotel-
nictvi, velkoobchodu, reklamnich, prizkumnych a servisnich
agentur, svazl, asociaci, statnich instituci a medi.

Naivstévou BIO SUMMITU ziskite:

e Poznatky z novych vyzkumu, navody a znalosti, které
vam pomohou zlepsit ROl v segmentu bio

» Pripadové studie, kreativni strategie, zdroje a techniky,
které vam pomohou zvysit obraty a podil na trhu

e Neocenitelné zkuSenosti ze setkani s prednasejicimi,
kolegy a partnery konference

Ziskejte vyhodu “2 v 1*

Registraci na BIO SUMMIT ziskavate volny vstup na
veletrh BIOSTYL

Zlaty partner:

Stfibrni partnefi:

wanzl

Bronzovi partnefi:

. PEKARSTVI
aDAaA (@D PRO:BIO
oot b — Staré Misto pod Snéinikem
LESTINA
topbio
MediélIni partnefi: marketingové 13, Obchod “%% RecAL
ORGANIC-warket.Info Syt halghi uedument.c:
Organizétofi:
Gresn marketing Bitie evaiies
Pod zastitou: ‘ Ve spolupraci s:
. | INCHEBA
‘ AMA | EXPO PRAHA

INFO & ON-LINE REGISTRACE: WWW.biosummit.cz



Bio Obchod

BFeznovy Bio Summit 2008 klicovou
inspiraci pro podnikani na trhu biopotravin

Pokracovdni ze str. 1

a prezentaci o tom, jak spravné
muiZe podnikatel tuto kamparn
vyuzit, predstavi pravé na Bio
Summitu zastupce agentury,
ktera projekt realizuje.

napady a inspiraci pro nové
produkty, ale i tipy, jak uSetfit
a kde ziskat nové distribu¢ni
a prodejni kanaly. Tyto a dalsi
informace jsou ureny piede-
v8§im pro management maloob-
chodnich fetézcd, soucasnych
¢i potencilnich vyrobceti biopo-
travin, specializovanych bio-
prodejen, nezavislého maloob-

chodu, gastro provozoven a ho-
teltl a velkoobchodt. Bio Sum-
mit dale navStivi zastupci
reklamnich, prizkumnych a ser-
visnich agentur, svazi, asoci-
aci, statnich instituci a médii.

Generalnim partnerem Bio
Summitu 2008 je spolecnost
Billa, organizitory spolec¢nosti
Blue Events (difive INCOMA
Consult) a Green Marketing.
Vice informaci o akci vcetné
on-line registrace lze ziskat na
adrese www.biosummit.cz ne-
bo pfimo na adrese sekretariatu
summitu info@BlueEvents.eu.

Tesco nabizi novou
recyklovatelnou tasku

Vsechny prodejny Tesco v Ces-
ké republice nabizi od tnora
dalsi novinku v oblasti péce
o zivotni prostiedi, a to novou
odnosnou tasku na nakup, ktera
nezatézuje prirodu. Nova taska
za 5,90 K¢ je vyrobena z ma-
teridli PCR (Post Consumer
Recycling) a PE (polyethylen),
které umoznuji tasku recyklo-
vat a opakované ji vyuzit pii
vyrobé. Novou plastovou tasku
Tesco bude mozné odkladat do
kontejneru na tfidény odpad,
ktery je uréen k dal§imu zpra-
covani, zatimco bézna igelitova
taska kon¢i v kontejneru na
smésny komunalni odpad - ne-
ni totiz mozné ji dal recyklovat.
Vyzkumy ukazaly, Ze diky vy-
uziti odnosnych tasek se sloz-
kou PCR se sniZi produkce CO:
0 60 procent.

Uvedeni nové, plastové, plné
recyklovatelné tasky Tesco na-
vazuje na Plan zodpovédného
sousedstvi, ktery predstavilo
v prabéhu uplynulého roku.
»UZ v srpnu jsme zakaznikdm
nabidli alternativu v podobé
ekologické jutové tasky pro
opakovany ndkup. Nyni jim
predstavujeme dal§i moZnost,
jak mohou sami prispét k och-
rané Zivotniho prostfedi a spo-
le¢né s nami snizit objem CO:

vypousténého do ovzdusi,*

Jl@

=

informuje Eva Williams, fedi-
telka oddé€leni pro vnéjsi a vniti-
ni vztahy spolecnosti Tesco
Stores CR a. s.

Nova Tesco taska bude mit nos-
nost 10 kg a bude umisténa
hned u pokladen. Zakaznikim
se predstavi v designu evoku-
jici pfirodu - tasku zdobi foto-
grafie zelené louky a upoutavka
na novou fadu biovyrobki
prodavanych pod znackou
Tesco Organic. Taska je urcena
pro opakovany nakup. Potom,
co doslouZi, je mozné ji znovu
recyklovat - vyrobit z ni Ize bud
opét zase tasku nebo napriklad
recyklované obaly ¢i textilni vlak-
na pouzivana pii vyrobé vyplni
polstart nebo fleecovych bund.
Tesco zatim nepldnuje zrusit
rozdavani béznych igelitovych
taSek zdarma. ,,Chceme dat za-
kaznikim na vybér - bud sah-
nou po igelitové tasce zdarma
nebo si koupi tasku pro opako-
vany nakup, kterd predstavuje
daleko mensi zatéZ pro Zivotni
prostiedi. Véfime, Ze diky nové,
plastové, pIné recyklovatelné
tasce se nam podafi sniZit ob-
jem béznych igelitovych ta-
Sek,“ dodava Eva Williams.

BioBio kabanos v PLUS Discontu

Nabidku biopotravin, které
prodava spole¢nost Plus pod
znaCkou BioBio, rozsifil dalsi
vyrobek. Na prvni pohled
ponékud netradi¢ni biono-
vinkou je BioBio kabanos.
,Kabanos z tady BioBio jisté
zachutnd vSem pfiznivcelim
uzenin,“ fika David Kolar
7 Plusu.

,Dbame na to, aby si na své
pfisli vSichni naSi zakaznici
a aby sortiment vyrobkd Plusu
byl co nejpestiejsi. I proto jsme
opét rozsifili nabidku BioBio,
tentokrat o produkt, ktery urcité
potési i muze. Pfiznivci bio-
vyrobkl pfitom jisté oceni
vysokou kvalitu pouZitych
surovin, fika David Kolar.

BioBio kabanos je tepelné
opracovany produkt vyrobeny
z vysoce kvalitniho hovéziho
a vepfového masa a Kkofeni
z kontrolovaného ekologického
zemédélstvi. Neobsahuje lepek
ani laktézu. K dostani je v ba-
leni 200 gramti a stoji 59,90 K¢.

Tengelmann prodava Plus v CR
spolecnosti REWE Group

V ramci zahdjeného nového
strategického procesu doslo
v obchodni skupiné Tengel-
mann k zdsadnimu rozhodnuti
o dalS§im vyvoji diskontniho
fetézce Plus v CR, dcefiné
spolecnosti  Plus Warenge-
sellschaft mbH. ,,Po velmi du-
kladném zvéZeni vSech alterna-
tiv jsme se rozhodli pro prode;j
mezindrodnimu obchodnimu
koncernu REWE. Jsem pfes-
védcen, Ze naSe prodejny a nasi
zaméstnanci jsou tak v téch
nejlepsSich rukach®, vysvétluje
Karl-Erivan W. Haub, hlavni
akcionar obchodni skupiny
Tengelmann.

Plus je v Ceské republice ¢inny
od roku 1992 a aktudlné pro-
vozuje 146 diskontnich prode-
jen. Od kvétna 2007 nabizi
biopotraviny pod vlastni znac-
kou BioBio.

Spole¢nost REWE Group plé-
nuje spojeni obchodniho for-
matu Plus a Penny. Pfi sou-
hlasu Ufadu na ochranu hos-
podaiské soutéZe pak timto
spojenim vznikne spolecnost,
kterd se stane jedni¢kou v ob-
lasti diskontniho prodeje na
¢eském maloobchodnim trhu
s obratem okolo 1 mld. Euro,

cca 300 prodejnami a vice jak
4.000 zaméstnanci.

Je zatim pfili§ brzy hovofit
o tom, zda Penny, pokud bude
koupé turady schvalena, pone-
chd v prodejnich velmi uGspes-
né biopotraviny. V némeckych
2 000 prodejnach Penny Mar-
ketu jsou v nabidce biopo-
traviny pod znackou NATUR-

-----

vSech némeckych diskontéri.
Od letosniho tunora nabizi
némecké Penny také kavu,
»Café Intencion ecoldgico®,
pochézejici z Fair Trade.
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Bio Ohchod

Slovo $éfredaktora

Vazeni pratelé,
prvni bfeznovy tyden byl pomérné bohaty
na bio udalosti, vétdina z nich se odehrala
v Brné, v ramci potravinarskych veletrhi Salima.
Nejprve se na slavnostnim zahajeni veletrhu pan ministr
zemedélstvi Gandalovi¢ vyslovil v tom smyslu, Ze
vyrobcim biopotravin se dostava zna¢né podpory, ktera
se v budoucnosti ma jesté zvysit. Co prfesné tim pan
ministr myslel nenfi jasné, vzdyt pro vyrobce biopotravin
zadna specialni podpora neexistuje. Pokud ovSem
nemél na mysli informaéni kampan na podporu
spotfeby biopotravin, ktera také minuly tyden v CR
zacCala. Ta jisté bude pro biopotravinafe pfFinosem,
jelikoz jim pomUGze zvysit poptavku po jejich vyrobcich.
Do této kampané da ministerstvo zemédélstvi pro pristi
tfi roky pfiblizné 4 miliony korun ro€né, coz neni az tak
moc.

Hned vzapéti byly rozdany ceny v soutézi Ceskéa biopo-
travina roku 2007. Na slavnostnim aktu chybél jen vitéz,
ekologicky vcelaf Jan Pintif, ktery v té dobé& bojoval
s nasledky vichfice Emma na svych vcelstvech na
Sumavé.

Pomérné znaénou a zaslouzenou pozornost vzbudila
konference Biopotraviny ve vefejném stravovani, ktera
také probéhla v ramci doprovodného programu veletrh(
Salima. Jeji ucastnici si mohli vyslechnout zku$enosti
z pétice zapadoevropskych zemich pfi zavadéni biopo-
travin do Skolnich a nemocnic¢nich jidelen ¢i stu-
dentskych menz. Ukazalo se, ze tento zplsob odbytu
bioproduktll neni ani zdaleka zanedbatelny a nabizi
fadu vyhod pro vSechny zuc¢astnéné - od biofarmari az
po stravniky. Nyni je nutné udélat vSe pro to, aby si
statni urfady, zejména ministerstva zdravotnictvi, Skolstvi
a zemédélstvi, uvédomily, Ze spoluprace na tomto
tématu je zasadni pro jeho uspéch. Minimalné jeden
ufad, ministerstvo Skolstvi, se jiz usty svého pred-
stavitele o biopotravinach ve skolnich jidelnach vyjadfilo
velmi pozitivné. Doufejme, ze jeho kolegové se brzy pfi-
daji,

Co nejvice biopotravin ve vasi jidelné vam preje,

(e

Tom Véclavik
tom@greenmarketing.cz
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Bio Ohchod

Téma

Slavnostni pFedani cen
Ceské biopotraviny
roku 2007

Rotunda pavi-
lonu A Brnén-
ského vystavis-
té byla 4. brezna
svédkem slavnostniho vyhla-
Seni vysledkd soutéZe ,,Ceska
biopotravina roku 2007%. Abso-
lutnim vit€zem se stal ,,PoSu-
mavsky biomed“ vcelare Jana
Pintife, dalsi ceny ziskaly ,,Ce-
lozrnné S$paldové krekry s dy-
fHovym seminkem a ¢esnekem*
z Biopekarny Zemanka - Jan
Zeman, ,,Bio kysany néapoj ja-
hoda‘ z Mlékarny Valasské Me-
zifi¢i spol. s r. 0. a ,,Hostétinsky
sirup z ¢erného bezu‘ od firmy
Tradice Bilych Karpat s. r. o.
V leto$nim Sestém ro¢niku sou-
téZe se o ceny uchazelo 71 bio-
produktil od 30 vyrobcil.

CESKA BIOPOTRA

2007

Sek a diplom pro pana Jana Pintite

Jan Zeman, Biopekdrna Zemanka

Biopotraviny hlavhim tématem
veletrhu SALIMA

Biopotravinam byl na letoSnim rocniku veletrhu Salima vénovan velky prostor. V ramci Dne
biopotravin 5. bi‘ezna se konala celodenni mezinarodni konference ,,Biopotraviny ve verejném
stravovani - Zdravi a udrzitelnost na taliri‘. Ochutnat a informovat se o biopotravinach mohli
navstévnici v pavilonu D, kde byla expozice ¢eskych vyrobcu biopotravin. Specidlni vitrina byla
vénovana vyrobkim ocenénym v soutéZi Ceska biopotravina roku 2007.

Sout& Ceska biopotravina roku
spoleéné s PRO-BIO Svazem
ekologickych zemédélct vyhla-
Suje Potravinarska komora
Ceské republiky. Medialné akci
jiz tfetim rokem podporuje
¢asopis Moderni Obchod.

Vitézové soutéZe prevzali oce-
néni z rukou ministra zemédel-
stvi Petra Gandalovice, prezi-
denta Potravinarské komory
CR Miroslava Tomana a pied-
sedy odborné poroty Pavla
Maurera. Pan Pintif se v duis-
ledku kalamity zplsobené

vichfici Emma nemohl bohuzel
predavani cen zuicastnit.

Ja-ria &ovbma’, Miékdrna Valasské
Mezirici spol. s r. o

Libor Bardnek, Tradice Bilych Karpat

Den biopotravin
zahgjila mezinarodni

konference

Zatimco v Italii se ve Skolach
vaii z biopotravin zcela béZné
a v Rakousku maji Skolni ku-
chyné stanoven minimalni po-
dil biopotravin, u nds se obje-
vuji teprve prvni bio vlastovky.
O prekazkach v zavadéni bio-
potravin do vefejného stravo-
vani a predevsim o prikladech,
jak je ucinné prekonat, na vy-
staviSti jednala mezinarodni
konference ,,Biopotraviny ve
vefejném stravovani - Zdravi a
udrZitelnost na talifi‘.
Mezinarodni konferenci fidil
Tom Véaclavik z agentury Green
marketing.

Cilem konference bylo pted-
stavit projekty, jejichZ poslanim
je zavést biopotraviny do Skol,
nemocnic, restauraci a dalSich
gastronomickych zafizeni.
V prvni casti konference se
predstavili hosté z Némecka
a Rakouska - tyto zemé sdileji
prvenstvi, pokud jde o zavadéni
biopotravin do vefejného stra-
vovani. Prof. Dr. Carola Strass-
ner z univerzity aplikované
védy v Miinsteru shrnula vyho-
dy ekologického zemédélstvi
z hlediska zdravi a Zivotniho
prostredi.

Claus Holler, zastupce BIO
Austria ve Vidni, zdaraznil, Ze
medicinské prostfedky maji
vliv na nase zdravi pouze z de-
seti procent a zbylych deva-
desat procent jsou vlivy Zivot-
niho stylu, prostfedi a dédic¢-
nosti. Pfitom devadesat procent
financi jde pouze na onu
desetiprocentni oblast mediciny.
Dalsi ¢ast konference byla vé-
novana détem a projektu biopo-
traviny do Skol, matefskych
Skolek a univerzit. ,,Némecko

Biopotraviny
ve verejném stravovani

Zdravi a udrZitelnost na taliti

teprve zacind s projektem
biopotraviny do skol, uvédomu-
jeme si vsak, Ze je tfeba zménit
vice neZ pouze potraviny, ze
kterych se jidla pfipravuji.
K uspésnosti projektu jsou
nutné i kampané, kde se détem
vysvétli, pro¢ maji jist zdrave.
Zodpovedét tuto otazku - to je
ukol pedagogt. Soucasti strate-
gie jsou i Skolni vylety na eko-
farmy, kde se déti mohou podi-
vat na zvirata a prohlédnout si,
jak ekozemédélstvi funguje®,
informovala Carola Strassner.

V souvislosti s tématem biopo-
traviny do Skol predstavil Tom
Vaclavik  pilotni  projekt
,Biopotraviny do Skol“ ktery
v Jihomoravském kraji a kraji
Vysocina ovéfoval moznosti
zavedeni biopotravin do Skol-
niho stravovani. Ty by se daly
shrnout slovy, Ze vétSina peda-
gogli i rodi¢d by rozSifeni
biopotravin ve Skolach uvitala,
nartist cen jidel by neptesdhl
maximalné deset procent a ro-
di¢e obecné jsou ochotni za
kvalitu jidla svych déti priplatit.
Presto, Ze spotfeba biopotravin
v Ceské republice roste, do
vefejného stravovani pronikaji
jen pomalu. Na viné je stale
nedostate¢nd  informovanost
spotfebitelt a vySsi cena biopo-
travin z¢asti zapficinéna i nevy-
budovanou logistikou. Skoly
nevédi, kde biopotraviny naku-
povat, rodi¢e a jejich déti ne-
znaji vyhody biostravovani
a ekofarmafi maji mezery v na-
bidce a distribuci svych pro-
dukta, rekl Vaclavik. Prazkum

Pokracovdni na str. 6
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Bio Obchod

Den biopotravin
zahijila mezinarodni
konference

Pokracovdni ze str. 5

ve Skolnich kuchynich, které jiz
zavedly do jidelnicku bioprodukty ¢i
biopotraviny, vSak zjistil, Ze se tak
cena obéda zvysila vétSinou jen do
10 procent. PouZivani biopotravin
a zafazeni tohoto tématu do vzdéla-
vactho programu by podpofila
naprosta vét§ina pedagogli a také
rodict. Zvyseni cen obédl z kvalit-
néjSich surovin by neakceptovalo
pouze 16 procent rodic¢h. S pfiz-
nivym ohlasem v rdmci projektu
probéhly néavstévy ekologickych fa-
rem a vzorové bio dny ve Skolach se
spole¢nym varenim a obédem.
Rosemarie Zehetgruber z Rakouska,
specialistka na biopotraviny ve
videniskych Skolach a Sonja Kato,
zastupitelka ve Videniském parla-
mentu a Videfiském magistratu ho-
vorily o vyvoji projektu biopotraviny
do Skol v rakouské metropoli.
V soucasnosti 85 procent RakuSant
kupuje biopotraviny, za posledni tfi
roky narostlo toto Cislo o tficet pro-
cent. Celkovy podil biopotravin ve
vefejném stravovani ve Vidni je 30
procent, cilem je zvednout Cislo na
50 procent. Ve videniskych matef-
skych Skolach ovSem podil bio-
surovin musi dosahovat 50 procent,
v pfipadé mléka je to az 91 procent.
,.Kazdy den je ve Vidni pfipraveno na
30 000 bio obédli pro déti v ma-
tefskych Skolach a priblizné 20 000
obédl pro Skoldky*, zdlraznila
Sonja Kato. I v nemocnicich se pou-
Zivaji biopotraviny, jejich podil
dosahuje 30 procent, ov§em 100 pro-
cent pe€iva a mléka je bio. ,,Vefejné
stravovani je druhym nejvyznam-
néjSim odbytiStém pro ekologické
zemédélce v Rakousku®, zduraznila
na zavér svého vystoupeni Rose-
marie Zehetgruber.

Némecko je nejvétSim evropskym
trhem biopotravin a funguje zde vice
nez 2 000 velkokuchyni certifiko-
vanych pro podavani bio jidel.
,Jidelny a restaurace si uvédomuji,
7Ze pokud se chtéji na trhu odliSit
a pokud chtéji ptisobit diivéryhodné,
certifikace provozu dle bio smérnic je
nezbytna“, zduraznil Rainer Roehl
z poradenské firmy a'verdis.
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,,PIi zavadénim biopotravin do $kol-
niho stravovani si uvédomujeme, Ze
je tfeba zménit vice neZ pouze
potraviny, ze kterych se jidla
pripravuji,” uvedla profesorka Carola
Strassner z Univerzity aplikované
védy v Miinsteru. ,,K uspé$nosti pro-
jektu jsou nutné i kampané, kde se
détem vysvétli, pro¢ maji jist zdrave.
Soucasti strategie jsou Skolni vylety
na ekofarmy, kde se déti mohou
podivat na zvifata a prohlédnout si,
jak ekozemédélstvi funguje.*

V Italii, kterd rovnéZz patii k nej-
vyspélejsim svétovym trhiim s biopo-
travinami, bylo zafazeni biopotravin
na Skolni jidelnicky pfimo uzédko-
néno. Jak informovala Silvana Sari
z fimského magistratu, v soucasnosti
dostava jiz 150 tisic fimskych Sko-
1aka obédy varené vyhradné z biopo-
travin, pri¢emz socidlné slabsi rodiny

za vy$§i kvalitu surovin nemuseji nic
dopléacet. V Italii, kde téméf tretina
déti mladSiho Skolniho véku trpi nad-
vahou, investici do biopotravin cha-
pou jako ucelnou investici do zdravi,
ktera jim v budoucnu pomuze vy-
hnout se daleko vyssim nakladim
v socialné-zdravotni oblasti.

Pokracovdni na str. 7
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Den biopotravin
zahijila mezinarodni
konference

Pokracovdni ze str. 6

Roberta Sonnino z Cardifské
univerzity ve svém vystoupeni
zduraznila, Ze italska vlada si
uvédomila, Ze kvalita jidla je
zéasadni pro zdravy rozvoj déti
a pfi posuzovani dodavateld
surovin musi byt pamatovano
nejen na cenu, ale predevsim
na socidlni a ekologické
aspekty produkce potravin
a nutri¢ni, sezénni a chutovou
kvalitu potravin. Proto od roku
2000 plati v Italii zékon,
nafizujici vS§em Skolnim jidel-
nam pripravovat pro déti jidlo
z biosurovin. Itdlie tak chape
jidlo nabizené détem ve Sko-
lach za soucast vzdélavaciho
procesu. Rozhodnuti italské
vlady mélo zdsadni vyznam
pro rozvoj tamniho ekologic-
kého zemédélstvi, dnes tvori
vefejné stravovani zdaleka
nejvetsi odbytisté bioproduktl.
Joanny Collins z briské organi-
zace Soil Association pred-
stavila projekt Food for Life,
jehoZ cilem je navratit kvalitni
stravovani, idedlné z mistnich
biopotravin, do tamnich $kol-
nich jidelen. Joanna uvedla, Ze
soucasny zpusob stravovani
mladé generace, zaloZeny na
konzumaci vysoce zpracova-
nych, tucnych a slanych pochu-
tindch, je nejen nezdravy, ale
také ekonomicky a ekologicky
neudrzitelny. Zlepsit kvalitu
Skolniho stravovani se v Brita-
nii snazi rada celebrit v cele
s véhlasnym S$éfkucharem Jamie
Oliverem.

I v Dansku je biostravovani
dnes bézné. Kodanské Skolni
jidelny naptiklad pfipravuji
obédy minimalné z 50 procent
z bio suroviny, veskeré pecivo
je bio. ,,V nékterych skolach se
déti sami podileji na planovani
a pripravé obéda“, fekla mimo
jiné Astrid Dahl z kodarniského
magistratu.

Konference se zicastnil i David
Barttsek, zastupitel Rady més-
ta Brna a také ¢len vyboru Ces-
ké spolecnosti pro vyzivu a ve-

getaridnstvi, ktery informoval
o cilech ministerstva Skolstvi.

Ministerstvo planuje dva pro-
jekty, jeden se tyka vyzivy
a druhy - ,.Projekt otevienych
Skol*, spocivd ve vyuZiti inicia-
tiv, vznikajicich mezi rodici
a Skolami. ,,Ukolem minister-
stva Skolstvi je pfi zkvalit-
novani Skolnich stravovani spo-
jit souvisejici resorty - 1ékarstvi,
zemédélstvi, Zivotni prostredi.
Je nutné tuto problematiku
zahrnout v Sirokém kontextu®,
dodal Barttisek.

,Cilem neni pfevést v kratké
dobé 100 procent verejného
stravovani na bio. Lépe je zacit
postupné po malych krocich,
napiiklad nahrazenim zpocat-
ku pouze zdkladnich surovin
jako jsou brambory, sezénni
zelenina a ovoce, mléko nebo
mouka,“ dodal Vaclavik.
,Konference Biopotraviny ve
vefejném stravovani identifiko-
vala obrovskou prileZitost v ob-
lasti zdravého stravovani a udr-
zitelné produkce potravin. Vy-
uziti biopotravin ve vefejném
stravovani prinasi dalekosahlé
pozitivni vlivy nejen na zdravi
détské populace, ale také na
zdravi Ceské krajiny a ekono-
micky rist Ceského venkova.
Véfime, Ze se této prileZitosti
chopi vSichni zainteresovani -
zemédélci, statni organy, mistni
urady, jidelny i spotfebitelé,*
zhodnotil vysledky konference
Tom Vaclavik.

BIO bude mit vlastni
poiad

Ceska televize uvede novy
porfad s pracovnim ndzvem
BIO-NEBIO zaméfeny na pod-
poru biopotravin, o jejichZ
vyhodach se budou snazit
divaky presvédcit herci a mo-
deratofi Tomas Krejcif a Petra
Kruntorddova. Na tiskové kon-

ferenci porddané v ramci Dne
biopotravin na veletrhu SALI-
MA predstavili jeho koncept.
V soucasnosti je pfipraveno né-
kolik desitek priblizn¢ dvace-
timinutovych dila, které bude
CT vysilat kazdy tyden. , Bude
to probihat tak, Ze si oba dame
néjaky obéd, Petra si da BIO
a ja ten obycejny, NEBIO a pak
budeme stylem detektivniho
patrani zjiStovat, jak tento obéd
vznikl“, popsal scénaf poradu
Krejéit. ,,Nechceme to pojmout
jako nasilnou propagaci, ale
spi§ zptisobem konfrontace.*
Porad je soucasti projektu za-
hrnutém agentury Ogilvy Public
Relations, ktery by mél dale
zahrnovat i rozhlasovy porad,
knihu a dalsi tiskové materialy.
,Jedname s CeskYm rozhlasem
a uvazujeme i o specidlnim
poradu pro déti“, doplnila
Kruntoradova.

,»Oba, ja i Petra, jsme biotici,
zajimame se o biopotraviny jiz
dlouho. Napad natocit tento po-
fad pfiSel, kdyZ jsme se sez-
namili s profesorem Josefem
Dlouhym, ktery néjakou dobu
ucil na univerzité¢ ve Svédské
Uppsale. Spole¢né s nim jsme
vymysleli koncept®, dodava
Krejcif.

Prvni biosalam v CR
v expozici firmy

Kmotr-Masna Kromériz
Tradicné na mezinarodnim
potravinaiském veletrhu Salima
prezentuje své vyrobky firma
Kmotr - Masna Kroméfiz, a. s.,
kterd patii k novatorim
¢eského masného pramyslu.
Pfed ctrnacti dny se stala
drzitelem certifikatu vyrobce
biopotravin. V expozici vys-
tavuje prvni ekologicky salam
- biopolican.

,~Pripravujeme vyrobu fermen-
tovanych i vafenych biosalamui.
Pijde o biopolican, biovy-
soc¢inu a biolovecky saldm,*
uvedl obchodni feditel Kamil
Gross. Na trh budou tyto
novinky uvedeny uz letos
v kvétnu. ,,Prvni vyrobni SarZe
uz je hotova, nyni upravujeme
poméry kofeni a vyrobni pro-
ces tak, aby salamy byly chut-

kych hodnot.

né. Biosurovina se totiz chova
jinak nez klasicka,* uvedl tedi-
tel.

Pfipomnél, Ze Kmotr neméi
problémy s ndkupem hovéziho
biomasa, nebot skot bez trzni
produkce zemédélci dokazi
vychovat na nepohnojenych
pastvinach. HorSi situace je
s veprovym masem, které musi
firma dovazet z Némecka.
V CR nejsou farmaii schopni
vyprodukovat ekologické vep-
fe, protoZe jejich vyZziva krm-
nymi smésmi z nehnojenych
zrnin by dosédhla astronomic-

Cena saldmu se bude pro
spotiebitele pohybovat kolem
300 korun za kilogram, coz
pravé zpusobuje draha surovi-
na. Kmotr je prvnim velko-
vyrobcem biosalamu v CR.
,Budeme schopni splnit vSech-
ny pozadavky trhu, predpo-
kladame, Ze z naSi produkce
budou tyto biovyrobky tvofit
pouze nékolik procent. Vy-
chodni a stfedni Evropa, tedy
i CR, jsou v konzumaci tohoto
zbozi teprve na pocatku.
Prizkum nasi firmy ukazuje,
7Ze o biosalamy maji zdjem
obchodni fetézce, ve kterych
jsou uz vytvoreny tzv. bio-
koutky. V republice maji
fetézce vétSinou zahranicni
zastoupeni a zatim prodavaji
biosalaimy pouze z némecké
produkce, ty ale nemuseji vy-
hovovat chuti naSich zakaz-
nikd. DalSimi odbérateli budou
1 specidlni prodejny ve vétsich
méstech,” konstatoval Gross.
Masna Krométiz véii, ze CR
bude nasledovat evropsky
trend a stile se vice zajimat
o biopotraviny.

Pokracovdni na str. 8
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Pokracovdni ze str. 7

Zijem o ekologickou
produkci hroznt se
zvysuje

Na jizni Moravé je v soucasné
dobé asi 19 tisic hektarti vinic,
z toho 12 tisic hektarti obhos-
podafuji zemédélci v integro-
vané produkci a zatim pouze na
230 hektarech hospodafi eko-
logicti producenti hroznu.

Za integrovanou produkci ob-
drzi péstitelé dotace 607 eur na
hektar a ekologicti vinohradnici
za stejnou vyméru 849 eur
ro¢né. Vyplynulo to ze semind-

Biopotraviny

Biopotraviny jsou trendem po-
slednich let. V roce 2007 doslo
k vyraznému naristu poctu
Ceskych vyrobcli a zpraco-
vatelli biopotravin. Mezirocné
se jejich pocet zvysil o 100 %.
Produkce je roztfisténa a chybi
suroviny. SloZitd orientace mezi
dodavateli 74dda inovativni
pristup.

Zména stravovacich navykl
populace vede k poptavce po
kvalitnich potravinach. Cesti
spotfebitelé sleduji nutri¢ni
hodnoty i ekologicky aspekt
a stale Castéji preferuji Ceské
biopotraviny. Uspokojit rapidné
rostouci poptavku je narocné.
Znacnou nevyhodnou ceského
trhu je roztfisténa nabidka bio-
potravin. Malé vyrobni SarZe
nevyhovuji podminkdm malo-
obchodu. Orientace na trhu je
proto pro ndkup¢i velice
obtiznd. Neni jednoduché najit
dostatek ceskych dodavatell
biopotravin a zajistit stabilitu
dodavek. I pres enormni nartst
obratu maji biopotraviny v ma-
loobchodni siti pomérné malé
zastoupeni. Pfi sestavovani
produktového portfolia se
prodejny rad€ji spokoji pouze
se zakladnim sortimentem.
Drobni individudlni zemédé€lci
maji problém umistit vyrobky
do maloobchodu. Dtisledkem
chaotické situace na trhu je
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fe Svazu Integrované produkce
hroznt a vina, ktery se usku-
tecnil na brnénském vystavisti
pfi mezinarodnim vinafském
veletrhu VINEX.

»Integrovana produkce na jizni
Moravé je dotovana poslednich
pét let, ale vznikla pred sedm-
nacti lety. Pfi tomto zpuisobu
péstovani révy, které je Setrné
k zivotnimu prostiedi, maji
hrozny lepsi kvalitu,” uvedl
predseda Svazu Integrované
produkce Ing. Milan Hluchy.
Pfipomnél, ze pfi této tech-
nologii pouzivaji zemédélci
méné postrikll nez pti klasické.
Umoziuje to také kvalitni po-
radenstvi ze 75 meteorologic-

kych stanic, které vinate presné
informuji, kdy maji oSetfeni
rostlin provést, ¢imZ se mini-
malizuje pouzivani chemickych
latek. ,.Integrované vinohrad-
nictvi je u nds procentudlné
zastoupeno jako ve Svycarsku
nebo Rakousku,* doplnil Hluchy.
Ekologicka produkce je zalo-
Zena predevSim na prani za-
kazniki, ktefi se zajimaji hlav-
né o kvalitu vina. Za biovino
z ni je zakaznik v zapadni Ev-
ropé ochoten zaplatit maxi-
malné 15 az 20 procent ceny
navic proti klasickému. Tato
péstitelska Cinnost neni v jiho-
moravském regionu jes$té mno-
ho rozsifena, zatim tak péstitelé

hospodafi pouze na necelém
pul procentu plochy z celkové
vymery. ,,Za pét let bychom se
m¢éli dostat na droven péti pro-
cent, k ¢emuz prispivaji nové
technologie ve vinohradnictvi.
Napiiklad v Némecku, Svycar-
sku a Rakousku oSetfuji vino-
hradnici timto zpisobem sedm
az osm procent z celkovych
ploch.

Svaz Integrované produkce
hroznt a vina ma asi 180 Clen-
skych podnikd, z nichZ se tficet
nachazi v prechodné fazi z in-
tegrované na ekologickou pro-
dukci.

Zdroj: Tiskové stredisko BVV

jsou v kurzu - prekazkou je rozt¥isténost trhu

nevyvazena nabidka, ze které si
CeSti spotiebitelé na regalech
prodejen vybiraji.

P#edem sjednany odbyt
umozni rozvoj ekofarem
Vykupni ceny ceskych biopro-
duktd se i diky intenzivnéjsi
poptavce ze zahranic¢i v posled-
nich dvou letech prakticky
vyrovnaly s evropskymi. Vyvoj
cen podléhd vykyvim zpi-
sobenym vykyvy poptavky po
biovyrobcich. Pro ekofarmare,
zpracovatele i prodejce je proto
téméf nemozné dopiedu finan-
¢né planovat. Ceska produkce
nyni vysoce zaostdva za po-
ptavkou, na trhu chybi napfi-
klad biopohanka, biopsenice ¢i
biospalda. Tyto suroviny je
nutné zajistit na zahrani¢nich
trzich spolu s ryZi a sojou, které
se na tzemi Ceské republiky
tradi¢né nepéstuji.
Vychodiskem ze slozité situace
jsou dlouhodobé smlouvy s ga-
ranci odbytu, vCasné platby
a produkce predem sjednanych
chybéjicich surovin. ,,Jsme pfi-
praveni nabidnout ceskym
a moravskym zemédélcim
vykup nebo smluvni péstovani
biosurovin, financovani osiva
i zalohové platby,” fika Radim
Stépanek ze spole¢nosti Top-
Bio. Mnoho ekologickych pro-
ducentd biopotraviny vyrabi
a péstuje z presvédceni a na-

[NRLS S oy N T .

sledny prodej a marketing je
casto nad jejich moZnosti.
,,Nasi snahou je podpofit trvaly
a stabilni rist ekofarem a umis-
tit jejich produkci na cesky
maloobchodni trh co nejefek-
tivnéji, v co nejvyssi kvalité
tivniho vlivu na Zivotni pro-
stredi,* dopliuje.

Koncentrace nabidky
FeSenim pro prodejce
Za rekordnim mnoZstvim nové
certifikovanych podnikl lze

) :
B ’?‘
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he =

pozorovat rostouci zdjem
o nabidku biopotravin ze strany
konvenc¢nich zpracovatelti. Na
zakladé poptavky ceskych
spotfebitelt i neutuchajiciho
zajmu zahranic¢nich odbératelt
realizuji ¢ast vyroby v biokva-
lit¢. ,,Diky tomu se oteviely
nové moznosti odbytu ¢eskym
zemédélcim, podminkou je
dostatecny objem pravidelné
dodavané suroviny,”  zdu-
raziiuje Radim Stépének z Top-
Bio.

Pokracovdni na str. 9
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Pokracovdni ze str. 8

Obchodnici potiebuji stabilitu
dodavek, bezchybnou logistiku
a moznost pruzné reagovat na
dynamicky vyvoj trhu. ,.Diky
podrobné znalosti trhu, finan-
¢nimu zédzemi a vybudovanym
vztahim s ceskymi ekoze-
meédelci jsme schopni nabidku
Siroké $kaly bioprodukti kon-
centrovat a dodévat ji dokonale
ptipravenou k prodeji,” uvedl
Stépanek. Ekofarmaiim a zpra-
covatelim poradi, jak reagovat
na poptavku sloZzenim produk-
tového portfolia, zajisti odbyt
a umisténi jejich produkce na
trhu. Maloobchodnikim po-

skytuje sluzby fizeni celé bio
kategorie, servis na prodejné,
prehledny produktovy regal
a poradenstvi v oblasti fizeni
znacky. TopBio je prvni spe-
cializovanou spolecnosti, ktera
poskytuje sluzby tohoto roz-
sahu.

Komplexni sluzby externiho
dodavatele novinkou

Horkou novinkou je bio v druz-
stevnich prodejnaich COOP.
Biopotraviny jsou v prodejnach
COOP umistény na samostat-
ném prehledném regale. Slo-
Zeni produktového portfolia
fidi spole¢nost TopBio, ktera je
zaroven dodavatelem a kromé

category managementu posky-
tuje i regalovy servis. Zvolenim
netradiéni metody feSeni slu-
Zeb spojenych s dodavatelem
se COOP uspésné vyporadal
s problémem roztfisténosti na-
bidky biopotravin. Komplexni
feSeni v oblasti biopotravin
z hlediska koncentrace surovin,
zajisténi logistiky a fizeni pro-
duktového portfolia poskyto-
vané externim partnerem je na
Ceském biotrhu jedine¢né.

Category management
biopotravin

Spolecnost TopBio a.s. je prvni
firmou, kterd pro maloobchod
zajiStuje nejen samotné do-

davky biopotravin, ale nabizi
i komplexni pfistup a sluzby
formou regalového servisu na
prodejné a fizeni kategorie pro-
duktl v oblasti biopotravin
(category management). Diky
znalosti trhu a zkuSenostmi
v obchodu s biopotravinami
navrhuje svym zakaznikim
optimalni produktové portfolio,
vystaveni zbozi, doporuci ce-
novou a znackovou politiku.
Tim pomaha maloobchodni-
kiim uspokojovat poptavku
svych zakaznikli po vysoce
kvalitnich, zdravych a ¢eskych
biopotravinach.

Zdroj: Tiskovd zprdva TopBio

Noveé

produkty

AlmaWin Praci prasek pro citlivou plet

Kategorie: eko a bio Cistici
prostredek

Baleni: 1080 g

Trvanlivost: 24 mésicu
Zvlastnosti: Univerzalni koncen-
trovany praci prasek pro vSechny
textilie s vyjimkou vlny a hedvébi.
Vysoka praci tcinnost diky eko
systému z BIO rostlinnych mycich
substanci. Vyborné odstraiuje
$pinu, Setii vldkna a zachovava
zafivé barvy. Pro bilé i barevné
pradlo. Dermatologicky testovano.
Na teploty od 30° C do 90° C.
Vhodné pro alergickou a velmi
citlivou détskou pokozku.
Certifikovano ECO GARANTIE.
Doporucena MO cena: 235,- K¢
Vyrobce: AlmaWin Reinigungs-
konzentrate GmbH, Némecko
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Distribuce:

Natures Care CZ s.r.0.

Hlavni 15, 768 04 Stiilky

tel.: 774 528 372,
objednavky @naturescare.cz

Bio Summit - mezinarodni konference na téma marketing a prodej
biopotravin, Praha, 27. 3. 2008, www.biosummit.cz

Mezinarodni védecka konference o ekologickém zemédélstvi

a klimatickych zménach, Clermont-Ferrand, Lempdes, Francie,

17. - 18. 4. 2008

Biol 2008 - Mezinirodni soutéz v bio olivovych olejich, Bari,
Italie, 30. 4. - 7. 5. 2008, www.premiobiol.it

Planet Diversity 2008: Local, Diverse and GMO-Free,
World Congress on the Future of Food and Agriculture (Svétovy
kongres o budoucnosti potravin a zemédélstvi), Bonn, Némecko,

12. - 16. 5. 2008, www.planet-diversity.org

Starglide Lubrikacni gel Perliva cola

Kategorie: lubrikacni gel

Baleni: 100 ml

Trvanlivost: 24 mésict
Zvlastnosti: Originélni pfichut pro
kouzelné chvile ve dvou. Vhodny i
pro velmi citlivou a alergickou
pokozku. Obsahuje prirozené
hydratujici latky (aloe vera) a
mineraly, které pasobici pfiznivé
na slizni¢ni mikrofl6ru. Rostlinny
glycerin garantuje optimalni
klouzavost a odstraiuje nepiijemné
pocity pri nedostatecném zvlhceni
sliznice. Pro tplnou dokonalost a
smyslny zaZitek obsahuje extrakt z
BIO Iékofice zklidiiujici pokoZzku.
Doporucena MO cena: 395,- K¢
Vyrobce: Starglide GmbH,
Némecko

tr hu

Distribuce: Natures Care CZ s.r.o.
Hlavni 15, 768 04 Stiilky

tel.: 774 528 372,

objednavky @naturescare.cz

BioFach China, Sanghaj, 29. - 31. 5. 2008, www.biofach.com

16. Svétovy kongres IFOAM: Cultivate the Future, Modena,
Italie, 16. - 20. 6. 2008, www.ifoam.org

BioFach Japan - nejvyznamnéjsi veletrh biopotravin v Asii,
24. - 26. 9. 2008, www.biofach.com

BioFach America - jeden z nejvétsich veletrhti biopotravin v USA,
16. - 18. 10. 2008, www.biofach.com

BioFach America Latina - nejvyznamnéjsi bio udalost v Latinské
Americe, 23. - 25. 10. 2008, www.biofach.com
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Bio Ohchod

Nova rada détské BIO vyzivy

na ¢eském trhu

Od unora je nabidka détské
vyZivy v biokvalité v Ceské re-
publice opét bohatsi. Biopro-
dejny mohou nyni svym zakaz-
nikim nabidnout jednu z nej-
vyznamnéjSich zahrani¢nich
znacek v oblasti détské vyzivy
- SUNVAL, kterou do své
nabidky zaradila obchodni
spolec¢nost PRO-BIO ze Sta-
rého Mésta pod SnéZnikem.
Sunval pfichdzi na cesky trh
v Sirokém sortimentu, ktery
nabizi uceleny vyzivovy pro-
gram jiz pro déti od ukon-
¢eného 4. mésice véku. Pod
touto znackou naleznou ma-
minky jednak pokracovaci
mléka v prfipadé nedosta-
te¢ného kojeni a dale pak kasSe,
ovocné piikrmy, zeleninové
a masové piikrmy, ndpoje,
keksy a menu pro vétsi déti. Na
vSech produktech je uveden
presny navod k pouziti a infor-
mace o vhodnosti zafazeni do
détského jidelnicku.

S prichodem Sunvalu se ne-
zvySuje nabidka détské bio
vyZivy pouze kvantitativné.
Tato vyZiva neobsahuje cukr,
sul, ochucovadla, konzervacéni
latky ani uméla pojiva. VétSina
vyrobkd Sunval vedle kritérii
ekologického zemédélstvi spl-
fluje také pifisnd kritéria biody-
namického zemédélstvi a jsou
certifikovany znackou Deme-
ter. Pfi vyrobé Sunval vyuziva
predevs§im suroviny z regional-
nich zdrojii a vyhyba se nad-
mérnému dovozu, ¢imz Setii
i Zivotni prostfedi. Sunval tak
nabizi maminkdm pro jejich
déti tu nejvyssi kvalitu.

V souvislosti s uvedenim pro-
duktd Sunval na cesky trh
pozadal Bio Obchod o roz-
hovor marketingovou mana-
Zerku obchodni spole¢nosti
Pro-bio, pani Renatu Jufi-
covou:

Suwal
—

vyZivy ve specializovanych bio-
prodejnach. Ostatni znacky
détské vyzivy nabizi v biokva-
lit¢ bud jen omezeny sortiment
nebo se jejich distribuce
zaméfuje na jiné prodejni
kandly neZ jsou bioprodejny,
které tak mohou jen téZko
konkurovat. Obchodni spo-
leénost PRO-BIO, distributor
Sunvalu na ¢eském trhu, na to
reaguje Sitkou sortimentu, ve
které nabizi vyrobky Sunval,
a vyhradni distribuci Sunvalu
do bioprodejen a prodejen se
zdravou vyzZivou. Sortiment
Sunvalu zahrnuje vice nez 40
vyrobkl - ovocné a zeleninové
prikrmy (s masem i bez masa)
pro déti od ukonceného 4. mé-
sice, menu pro déti od ukon-
¢eného 6., 8., 10. a 12. mésice,
obilné kaSe, ¢i kozi mléko
v prasku pro déti ohrozené
alergii na mléko kravské.
Maminky, které preferuji pro
své déti biovyzivu, tak najdou
v bioprodejnach kompletni
a prehledny vyZivovy program.

Oceni zdkaznice znacku De-
meter, védi, co je ,,regiondlni*
zdroj?

Sunval je uréeny predevsim pro
maminky, které jsou pravidel-
nymi spotiebitelkami biopo-
travin a nakupuji v bioprodej-
nach. U nich predpokladame
vy$$i informovanost o ekolo-
gickém zemédélstvi a celém bio
trhu a také vysSi naroky na
kvalitu vyrobkid. Véfime, Ze
pravé tyto maminky oceni kva-

vvvvv

50 ml e 23
200 ml e 33

Aqua Neutra]

20 ml e 188 K=

Zaruka Starglide kvality:

100% prirodni slozeni * 100 % extrakty
z kontrolovaného ekologického zemédélstvi %

100% bez syntetickych barviv, vini a umélych
konzervantt * 100 % bez silikon( a latek
na bazi ropy (PEG] * 100 % dermatologicky
a mikrobiologicky testovano * 100 % vhodné
pro kondomy » 100 % vydatnost a klouzavost
100 % vodérozpustné a smyvatelne

www.starglide.cz

Demeter. Vyznam certifikatu
navic vysvétluje informacni
brozura a PR clanky, které
pripravujeme.

V ¢éem se vyrobky Sunval IS{
od ostatnich na trhu?
Cilem uvedeni Sunvalu na
Cesky trh je predevsim rozsifit
nabidku kvalitni détské bio
10 W Brezen 2008

Pokracovdni na str. 10
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TAUTROPFEN

Jedinecna metoda plnohodnotné
slunecni macerace.

Kvéty a bylinky macime do vzacnych olej
a nechavame je vyextrahovat na slunci
ve sklenénych dzbanech v klidu prirody
pro ziskani nejsilnéjsiho Gcinku. <

TAUTROPFEN

CHARISMA

- REGENERATION
- NACHTCREME

REGENERATION
| NIGHT CREAM
REGENERATION
CREME DE NUIT

Regeneracni systém péce proti REGENE RATTO =
. . ¢ iy DAY CREAM /
starnuti a k redukci vrasek. REGENERACION
. oy - NATURAL COSMETICS CREMA DE DIA
Podporuje prirozené funkce
pokozky a viditelné stimuluje

procesy obnovy pleti.

Organic Time Group spol. s r.o., tel.: +420 603 167 325, e-mail: info@organictime.cz, www.tautropfen.cz



Bio Ohchod

Nova Fada détské BIO vyzivy

na ¢eském trhu

Pokracovdni ze str. 8

Nebude cena prekdzkou v pro-
dejich?

Pokud vezmeme v uvahu
prostiedi bioprodejen, pak bych
Sunval oznacila za ,zlaty
stted®, ktery nabizi optimalni
pomér kvality a ceny. Sunval
chce konkurovat pifedevSim
§itkou nabidky a kvalitou.
Nezaradi se mezi nejlevnéjsi
znacky na trhu, ale podle nasi
konkuren¢ni analyzy umoZni
ndkupni cena obchodnikim
nabizet Sunval spotfebitelim
1 za niz§i cenu neZ soucasné
srovnatelné zahrani¢ni vyrobky
v bioprodejnach.

Jak podporu uvedeni nového
produktu pldnujete?

Spolecné s prvnimi objed-
navkami  vyrobki  Sunval
obdrzi prodejny informacni
brozury, které bude mozZné
volné rozdavat zdkaznikim
v prodejnach. Ve spoluprici

.. Marketing
Forum @

3. Mezinarodni konference
0 zpracovani a marketingu
ekologickych produktui

s Casopisy zaméfenymi na
maminky probiha PR kampai
zaméfend na zvySeni povédomi
0 vyznamu biopotravin ve vy-
zivé déti a matek. Na PR kam-
pan je navazana inzerce na
Sunval.

Dékuji za rozhovor

Organic

EKOLOGICKE ZEMEDELSTVI VE SVETE

Ekologické zemé&délstvi ve svété opét rostlo

Podle Helgy Willer, autorky
pravé vydané rocenky The
World of Organic Agriculture -
Statistics and Emerging Trends
2008, bylo ke konci roku 2006
ve svété celkem ekologicky
obhospodarovano 30,4 miliond
hektarti piidy vice nez 700 000
biofarmafi. Tato rozloha pted-
stavuje 0,65 % z celkové roz-
lohy zemédélské pudy v ze-
mich, z nichZ se podafilo ziskat
data. Rozloha tak meziro¢né
vzrostla o 1,8 miliont ha, nej-
vice v Oceanii o 0,6 mil ha,
v Evropé o 0,5 mil ha a v Asii
0 0,4 mil ha.

Nejvétsi podil na ekologické
pidé ma Oceénie (42 %), na-
sleduje Evropa (24 %) a Jizni
Amerika (16 %).

Staty s nejvétsi rozlohou eko-
logické pudy jsou Australie
(12,3 mil ha), Cina (2,3 mil ha),
Argentina (2,2 mil ha) a USA
(1,6 mil ha).

Charakteristika konference:
- Konference s referenty z 10 zemi

- Vystava

- Exkurze
Organizator: - Ugastnici z celé Evropy
EkoConnect

Mezinarodni centrum pro ekologické zemeédélstvi

Kontaktni osoba: pani Agnieszka Bolek
tel: +49 351 456 8039
fax: +49 351 20 66 174

E-Mail: agnieszka.bolek@ekoconnect.org

Svétovd poptavka po biopro-
duktech zlstava velmi vysoka,
mezi rokem 2005 a 2006
vzrostly celkové prodeje ve
svété o 5 miliard americkych
dolarti. Amarjit Sahota z Orga-
nic Monitor odhaduje celkovy
svétovy obrat v roce 2006 na
38,6 miliardy dolarl, coz je
dvojnésobek obratu roku 2000.
Spotiebitelskd poptavka po
biopotravindch se koncentruje
do Severni Ameriky a Evropy;
tyto dva regiony maji 97%
podil na svétovém obratu.
Asie, Latinska Amerika a Aus-
trdlie jsou vyznamnymi ex-
portéry bioproduktd. Od roku
2005 se svétové trhy s biopo-
travinami potykaji se znaénym
nedostatkem surovin, zejména
ovoce, zeleniny, nipojd, obil-
nin, semen, bylin a kofeni.

26. a 27. kvétna 2008
Varsava, Polsko

Ziskate nové napady a seznamite se
s novymi evropskymi obchodnimi
partnery z oblasti bioproduktu a
surovin. Zucastnéte se nejvetsi
mezinarodni konference o marketingu
ekologickych produkti ve stiedni a
vychodni Evropé !

Informace a registrace na: www.organic-marketing-forum.org
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wwiw con-proha.cz

vydava roc¢enku

Cesky trh s biopotravinami 2008

Green marketing ve spolupraci s Ceskym a slovenskym odbornym nakladatelstvim
pripravuji dal$i aktualizované vydani roéenky Cesky trh s biopotravinami 2008.
Spojenim medialni sily nejvétsiho odborného vydavatelstvi v oblasti obchodu potravin
a jedinecného know how marketingové agentury specializované na trh s biopotravinami vznika
material, ktery vam pomuze rust stejné strmé, jako roste ¢esky trh s biopotravinami.

Rocenka nabidne detailni analyzu

c¢eského bio trhu ... a mnohem vice. ) ]

CESKY TRH
Kromé& analyzy &eského trhu s biopotravinami, kterou S BIOPOTRAVINAMI
vypracovava kazdy rok Green marketing, pfinese

ro6enka 2008 aktudlni a d&erstvé informace, 2008
data

o Ceském i svétovém trhu, vyvoj spotfeby, prehled nej-
vétSich firem v oboru a vyhled na dalSi vyvoj v roce 2008
a 2009.

Vybirame z obsahu: Gren marketing

m Trh s biopotravinami ve svété

m Zpracovani bioproduktd a vyroba biopotravin v CR, CONzi
nové produkty na trhu |

m Struktura trhu s biopotravinami v CR

m Produktova analyza

m Maloobchodni prodej biopotravin v CR

m Nové trendy ve vyvoji produktl

m Jak spravné komunikovat kategorii biopotravin

m Pfipadové studie (retail, zpracovani, dodavatelsky fetézec)

m A letos poprvé prehled ¢eského trhu s bio kosmetikou a vyrobky Fair Trade

Roc€enka bude vydana 1. dubna 2008.

Zajemci o inzerci v ro¢ence kontaktujte JUDr. Jana KrajCe, krajc@con-praha.cz

Predbézné objednavky posilejte na Mgr. Toma Vaclavika, tom@greenmarketing.cz




Bio Ohchod

V Brné otevrena prodejna s ekovyrobky pro déti

i

$ s
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Opravdu jedine¢nou prodejnu
oteviela nedavno v Brné pani
Lucie HarnoSova. Prodejna
nese nazev ,Brana k détem‘
a ekologicky smyslejicim ma-
minkdm nabizi opravdovy rdj.
Sortiment prodejny tvoii mo-
derni latkové pleny, BIO oble-
¢eni pro déti i dospélé, vétsSinou
vyrobené na principu FAIR
TRADE, $atky na noSeni déti,
prirodni kosmetiku, ekologic-
kou drogerii, potfeby pro ma-
minky a fadu dalSich ekolo-
gickych vyrobkd. Kromé ,.ka-
menné” prodejny je mozné také
nakupovat on-line na
www.branakdetem.cz.

Bio Obchod polozil Lucii Har-
noSové nékolik otazek:

Jak jste prila na ndpad
nabizet ekologické vybaveni
pro rodice a jejich deti?

Za vsechno vdécim své dcerce. ..
Ackoliv mame v rodiné vSichni
blizko k BIO produktim (ma-
minka Lucie, pani Cihackova,
provozuje v Brné velmi uspés-
nou bioprodejnu - pozn. Bio
Obchodu), zdravému Zivot-
nimu stylu a ekologii, v tého-
tenstvi se mé mysleni posunulo
jesté dal. Na internetu jsem si
hledala informace, jak svému
miminku nabidnout co nejpfi-
rozenéjsi péci, abych délala to
nejlepsi pro néj, ale také pro
svou Zemi. Bez internetu bych
se asi nikdy nedozvédéla o mo-
dernich latkovych plenach,
o kontaktnim rodicovstvi tzv.
attachment parenting, o bez-
plenkové komunika¢ni metodé
a nemohla si vyméiovat zku-
Senosti s ostatnimi ,,alterna-
tivnimi matkami.

Mezi ,,béZnymi“ maminkami,
I1ékafi, rodi¢i jsem ale nardzela
na velké predsudky, malou
informovanost a skepticismus.
Nejsem ale Clovék, ktery by se
nechal ovlivnit davem a naopak
jsem vlozila veskerou energii,
kterd mi i s malym miminkem
zlstala na potradani prezentaci,
vytvofeni internetového obcho-
du a otevfeni kamenné prodej-

ny. CimZ se mi splnil sen!
Kone¢né si mohou maminky
prohlédnout veSkeré zbozi
v redlu, vyuzit naSeho poraden-
stvi, privést k nam skeptické
kamaradky a mizeme tak piis-
pét k Sifeni informaci o vécech,
které nikdo nezna jinak nez
z internetu.

Jak velkd je prodejna a jaky je
0 zboZi zdjem mezi rodici?
Prodejna ma asi 240 m* v nové
zrekonstruovanych prostorach
byvalého klasterniho komplexu
v centru Brna. Tradi¢né klenuté
stropy ve spojeni s modernim
osvétlenim a bohatym sorti-
mentem utvaii raz nasi prodej-
ny, Samoziejmosti je prostor
pro jizdu s kocarkem i pro
konani prednasek a prezentaci,
svij hraci koutek maji i déti
a maminky pro nakrmeni a pfe-
baleni svych miminek.

Zajem rodict je vzrustajici,
osvéta je Sifena predevsim
ustné jen ze zkuSenosti mami-
nek svym kamarddkdm a zné-
mym. Drtivd vétSina matek je
snadno ovlivnitelnd médii - pro-
toze pouziti tak neekologickych
papirovych plen je prece snad-
né a levné, pritom zdani osklivé
klame. Presto sledujeme vzris-
tajici zajem o velké mnoZzstvi
produkti, stejné tak pevnou
zakladnu maminek a tatink.
Budoucnost nejen latkovych
plen, ekologickych papirovych
atd. je k nasi spokojenosti i tak
pfedem napsén a rozvoj v CR
neni mozné zastavit. Svédci
o tom i v bfeznu probihajici
veletrh Pro dité, kde bude
vétSina naSich dodavateld na
stancich spole¢né s nami pro-
dukty pfedstavovat.

Ktery vyrobky se nejvice pro-
ddvaji?

Z predchozich slov se zda, zZe
sortimentu kraluji hlavné mo-
derni pleny a z vétSiny je tomu
opravdu tak, tim ale nepod-
ceflujeme ostatni produkty,
které patfi neodmyslitelné do
sortimentu a celd mysSlenka by
tak nebyla dplna.

V prodejnosti stale vedou lat-
kové pleny vSech moznych
znacek, zajmu se t&8i také
pomiicky pro zdravé a po-
hodlné nosSeni déti jako jsou
Satky pro noSeni, anatomicka
nositka. NemiiZeme zapome-
nout ani na rozvoj prodeje
obleceni z pfirodnich materiala
jak pro déti tak dospélé a to
nejen alergiky, materidly typu
Merino - vyrobky z ov¢i viny,
material naSich predki, nebo
obleceni z konopi, nebélené
bavlny aZ po supermoderni
pradlo z funkénich vldken
a jiné.

Dalsi oblasti urcit¢ vzpomene-
me vyrobky pro Zenskou in-
timni hygienu - moderni lat-
kové vlozky, prostiedky pro
pohodlnou a pfirozenou men-
struaci, kterd je <&im  dal
oblibenéjsi jak u divek tak Zen.

Jaké mdte pldny do bu-
doucna?

Hlavnim a nejdalezitéjSim
planem a snem, je postaveni
silné¢ zdkladny alternativnich
maminek do té miry, kdy z al-
ternativy se stane samoziej-
most, kdy vétSina maminek
nebude rozhodovat, jestli za-
bali dit¢ do neekologickych
plen z ropy, které se po pouZziti
vr$i na tunové hromady a kdy
nebudou zvazovat, zda to lev-
n€j§i je pro dité¢ lepSi nez
pfirozené materidly vyrobené
z laskou k naSim nejmenSim,
k naSi budoucnosti. Protoze
nas obchod, ale i obchody stej-
ného zaméfeni, jsou bezpo-
chyby svétlem nejen k lepsi
budoucnosti, ale viubec k bu-
doucnosti samotné a uvé-
doméni si, Ze neZijeme aby-
chom brali az do dna, nybrz
abychom milovali a rozdavali.
Proto nasim mottem je citat:
»3Vet patii détem vaSich déti.
Proto se o né¢j dobre starejte.*
Kurt Hortenhuber

Dékuji za rozhovor
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Bio prava horka ¢okolada VIVANI

+ prava strouhana ¢okolada

+ vynikajici chut’ i konzistence

+ vhodna i na dekoraci dorttl, cappuccina...
+ krasny luxusni obal

Pod nazvem horka ¢okolada se obvykle prodava
smés kakaa s cukrem a nékdy i zahust'ovadly.
Nase prava horka Cokolada je skuteéné
strouhana ¢okolada s vysokym obsahem kakaa
(58 %), ktera rozmixovanim s horkym mlékem

Bio bila ¢okolada kifupava VIVANI

+ vysoky obsah kakaového masla
+ s ryzovymi kiupiky

+ bez emulgatori

+ vyhodné cena

Rozsifeni na$eho sortimentu cokolad znacky
Vivani pro ty, které obycejna bila cokolada
uz nebavi. Kfupava bild c¢okolada vyrazné
kakaové mlécné chuti (29 % kakaového masla,
27 % mléka) obsahuje ryzoveé kiupiky a pravou

vytvaii husty nepfeslazeny ¢okoladovy napoj.
Strouhanou ¢okoladou lze i zdobit dezerty &i
napoje a pouzit ji i pfi peceni.

SLOZENI: kakaova hmota, pfirodni titinovy

cukr, kakaové maslo, suSené plnotuéné mléko.

Kod: 4436
Baleni: 8x 280 g

Sleva: 5 %
Zakladni cena: 120 K¢

Bourbon vanilkou. Cokolada neobshuje séjovy
lecitin ani jiny emulgator.

TIP: Ryzové kiupiky snizuji celkovy obsah tuku
v ¢okoladé oproti ¢isté bilé cokoladé.

Kod: 3305
Baleni: 10 x 100 g

Sleva: 5 %
Zakladni cena: 26,50 K¢é

Bio hoika ¢okolada s matovou naplni VIVANI

+ . After Eight* styl

+ jemna hotka ¢okolada
+ napli bez tuku

+ vyhodna cena

Hotkd cokolada s obsahem kakaa 68 %
zjemnéna prepusténym maslem s cukernou bilou
naplni s matovym éterickym olejem. Neobsahuje
zadné jiné tuky nez kakaovy a mléény, ani zadna
aromata.

Vyborna éokolada ve stylu After Eight ¢okoladek
osvézi po jidle i kdykoli béhem dne. Skvéle se
hodi k odpolednimu 3alku ¢aje.

TIP: Vynikajici zmrazena nebo zchlazena
v ledniéce.
Kod: 3333 Sleva: 5 %

Baleni: 10 x 100 g Zakladni cena: 26,50 K¢

Bio EDIZIONE GRANDE hoika ¢okolada s karamelem VIVANI

+ se Slehackou
+ s kousky karamelu
+ luxusni obal

Cokolada obsahuje 58 % vybérového Arriba
kakaa, vykoupeného primo od sdruzeni
drobnych péstiteld v Ekvadoru. Je zjemnéna
suSenou Slehackou a ochucena kousky karamelu
s pfepusténym maslem. Vysledkem je ¢okolada,
ktera taje na jazyku a zaroven kiupe.

SLOZENI: kakaova hmota*, ptirodni titinovy
cukr*, kakaové maslo*, karamel v masle*
10% (pfir. titinovy cukr®, kukufiény skrobovy
sirup®, mléény tuk®, motska sil, emulgator:
sojovy lecitin®) susena Slehacka* 8 %, susené
odtu¢néné mléko*, Bourbon vanilka*. Suroviny
s * jsou z ekologického zemédélstvi..

Kod: 3402
Baleni: 10 x 100 g

Sleva: 5 %
Zakladni cena: 37,40 K¢&

Bio mlé¢na Cokolada s celymi ofisSky VIVANI

+ 26 % liskovych ofiska
+ se Slehackou

+ bez emulgatorii

+ obal s prihledem

Jemna mlécna cokolada se suSenou $§lehackou
a vysokym podilem kfupavych lehce prazenych
liskovych ofiski. Ovonéna je pravou Bourbon
vanilkou. Balena je v pé&kné krabicce
s prihledem, ktera je oblibena u zakaznikil.

SLOZENI: pfirodni titinovy cukr, liskové
ofisky 26 %, kakaové maslo, suSené plnotuéné
mléko, kakaova hmota, susena $lehacka, susené
odtu¢néné mléko, Bourbon vanilka. VSechny
slozky jsou z kontrolovaného ekologického
zemédélstvi,

Kod: 3455
Baleni: 10 x ]00 g

blor.:.'«neblo

Sleva: 5 %
Zakladni cena: 32.00 K¢
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Némecko

Gérard Depardieu oteviel
BioFach aVivaness 2008
Gerard Depardieu, francouzsky
herec, vinaf, restauratér, autor
kucharky a gurman per se,
slavnostné oteviel 21. tGnora
nejvetsi svétovy veletrh biopo-
travin BioFach 2008 v Norim-
berku. Depardie nabddal ve své
tvodni feci k ndvratu k pfiro-
zenosti a pfirodnim potra-

vindm: ,,Respekt k pfirod¢, li-
dem a Zivotnimu prostiedi je
nesmirné dileZity*, fekl Depar-
dieu.

Béhem ctyf veletrZznich dnd
navstivilo svétovou prehlidku
biopotravin a biondpoji od
2 764 vystavovatelll na 46 484
navstévnikl ze 116 zemi svéta.
Po némcich nejvice navstév-
nikd pfijelo z Rakouska, Pol-
ska, Holandska, Italie a Francie.
Mezi nejvétsi tahdky letoSniho
ro¢niku patfila Hala vin, Afric-
ky pavilon a pavilon Vivaness,
prehlidka pfirodni kosmetiky
a wellness.

Leto$ni roc¢nik veletrhu se

zaméfil na bio vino. Témét 350
bio vinafil z 23 zemi predstavilo
sva nejlepsi vina. Kromé bio-
vinafi z Némecka, Itilie, Ra-
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kouska, Spanélska a Francie se
predstavili také ekologic¢ti vina-
fi z Cile, Recka, Portugalska,
Svycarska nebo Jihoafrické
republiky.

Pfisti rok se brany norimber-
ského vystavisté pro dalsi
ro¢nik BioFachu oteviou od
19. do 22. tnora. Zemi roku
tentokrat bude Déansko.
Biopotraviny se tési

v Némecku vysoké oblibé
Némecky trh s biopotravinami
dosahl dalsiho ristu. V roce
2007 si vice nez 90 % vSech
domaécnosti

napfi¢ celym Némeckem za-
koupilo minimilné jednu bio-
potravinu. K nértstu doslo jak
v oblasti trzeb, tak v celkové
utracené ¢astce. Toto jsou vy-
sledky uvefejnéné GfK Panel
Services Deutchland ze stiva-
jiciho vyzkumu, ktery moni-
toroval prodej biopotravin za
posledni rok.

V roce 2007 trh s biopotravi-
nami opét silil a domécnosti
utratily za biopotraviny azZ o 21 %
vice nez predchozi rok. To
pfivedlo podil biopotravin na
trhu az tésné pod 3 % z cel-
kového prodeje potravin a na-
poju.

Nardst v nabidce biopotravin
v obchodech s potravinami rov-
néz prinesl rozsireni zakaznické
zédkladny pro tyto vyrobky. Sta-
vajici prizkum biopotravin
GfK Panel Servies organic food
survey 2007 zjistil, Ze pouhych
6 % spotiebitell miiZze byt
klasifikovano jako ,,odptrci
bio“. Rust trhu nebyl dosaZen
jen diky rostoucimu poctu
domaécnosti kupujici biopo-
traviny, ale rovnéz diky stupiiu-
jici se frekvenci nakupu téchto
vyrobkl. Prodej biopotravin
stoupl virtudlné ve vSech seg-
mentech, nicméné, rozsah
téchto segmentl trhu je velmi
rozdilny, v menSich segmen-
tech jsou bézné podily na trhu
mensi nezZ 1 %. Se svymi 75 %
maji ceredlni tyCinky nejvyssi
podil ze vSech biopotravin na
trhu.

Poptavka po
biopotravinach stale roste
Napri¢ celym spektrem, bio
vyrobky zaznamenavaji rist na
trhu v téméf vSech 29 typech
produkti, které byly soucasti
vyzkumu. Stejné tak jako mimo
zustavaji cerstvé produkty, jako
ovoce, zelenina a mlécné
vyrobky. Ale spotiebitelé rov-
néZ kupuji rostouci pocet sni-
daniovych vyrobkt, jako je
med, marmeldda, ceredlie,
miisli a jiné biopotraviny. Ve
skute¢nosti, v nékterych oblas-
tech byl virtualné nulovy rozdil
v cené¢ mezi bio a nebio
vyrobky, coz vedlo spotiebitele
k tomu, aby vyzkouseli bio
variantu. Prestoze Castka,
kterou spotiebitelé utratili
vzrostla o dvé cifry, zakoupené
mnozstvi dosdhlo pouze stej-
nou hladinu jako loni, cozZ je
fakt pficitany lonskému znac-
nému ristu cen.

Vyhody sklizeji zejména
diskontni prodejny
Biopotraviny jsou drazs§i neZ
ostatni potraviny a spotiebitelé
vétsinou za srovnatelné mnoz-
stvi musi utratit az o0 43 % vice.
Ovocné §tavy mohou stit az
o 80 % vice, ¢okoladové ty-
¢inky o 100 % vice a dokonce
i Cerstvé mléko je drazsi vice
nez o 30 %.

Ze vsech maloobchodt pravé
diskonty na biopotravinach
nejvice profituji a ziskaly jiz
30% podil na trhu. Rovnéz su-
permarkety prodavajici biopo-
traviny zvysily své prodeje.

V maloobchodnim prodeji po-
travin tvori velkou ¢ast pro-
danych vyrobkl biopotraviny
nabizené pod vlastni maloob-
chodni znackou, tyto vyrobky
jiz dosahly primérného podilu
na trhu 39 % z celkové Castky
utracené za biopotraviny.

T¥i skupiny kupujicich

Miru zmény v nabidce bio
vyrobkt doklada fakt, Ze v roce
2004 spadalo 54 % celkovych
trzeb za biopotraviny do kate-

gorie Cerstvého zbozi. V roce
2007 bylo toto cislo prfesné
49 % a hlavnimi vitézi byli
obchody a prodejci biopotravin
s vlastnimi znackami.

Celkem 94 % vSech domac-
nostni si zakoupilo bio vyro-
bek, ale s podilem na trhu tésné
pod 3 % lze predpokladat, Ze
drtiva vétsina spotfebiteli pou-
ze testovala nové vody. Spolec-
nost GfK déli spotfebitele bio
vyrobku na tfi skupiny:

- Prilezitostni kupci: Tito tvo-
i drtivou vétSinu domaécnosti,
vztazeno k celkové spotiebé
potravin kupuji pouze velmi
umirnéné mnoZstvi biopo-
travin.

- Pravidelni kupci: Tato sku-
pina kupuje biopotraviny Casté-
ji a utrati za né znatelné vétsi
Castky

- Intenzivni kupci: Vice nez
10 % vSech némeckych do-
macnosti nyni patii do skupiny,
ktera se podili 60 % na cel-
kovych trzbach z prodeje bio-
potravin. Bio vyrobky tvofi
témér 20 % z celkové utraty za
potraviny a napoje této sku-
piny, s minimalné jednim bio
vyrobkem koupenym kazdy
tyden.

Vsechny tfi skupiny maji jednu
spole¢nou vlastnost: jejich
utraty za biopotraviny rostou.

Biopotraviny: rostouci trh
Lze dospét k zavéru, Ze pres
vysokou troveni akceptace bio
vyrobkii ma bio segment
v oboru maloobchodu s potra-
vinami stdle dostatek prostoru
k rastu. Nicméné, frekvence
a Castky utracené za biopo-
traviny zuastavaji nizké. Malo-
obchodni pramysl identifikoval
rustovy potencidl pro biopo-
traviny a maloobchodnici v di-
sledku toho nabidku biopo-
v zajiSténi kvality potravin.
Proto, aby potraviny zustaly
bio a obstdly vSem prohlé-
Senim, si tato skupina vyrobka
musi uchovat Cistotu. V bu-
doucnosti musi spotiebitelé
vefit, Ze biopotraviny jsou
skute¢né bio.
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Bio Summit 2008

I v Ceské republice spotieba
biopotravin vyrazné roste a ten-
nosti pro ty, ktefi na trh s biopo-
travinami chtéji vstoupit. Jaké
jsou soucasné trendy v Cesku
i zahrani¢i, jaké maji zkuSe-
nosti evropsti podnikatelé a od-
bornici v oboru biopotravin,
jaké produkty maji Sanci na
trhu uspét a jak ziskat nové dis-
tribuéni a prodejni kandly - to

B 1O summir

Explore 3t Learn
inthe CEE | v Understand
vSechno bude tématem pres-
tizni konference Bio Summit
2008, kterou pofada spole¢nost
Blue Events 27. 3. 2008
v Primyslovém palaci na Vy-
stavisti v Praze. GfK Praha je
stfibrnym partnerem této kon-
ference.
Zdroj: Tiskovd zprdva Gfk Praha

TEGUT prodal
biopotraviny za vice nez
200 miliont

Némecky maloobchodni feté-
zec Tegut nabizi ve svych
prodejnach vice nez 2 500
druh@ biopotravin. Obrat kate-
gorie bio mu v loiiském roce
pfidal 19 procent a dosahl
celkové vyse 201 miliontt EUR.
Znamena to, Ze biopotraviny se
na celkovém obratu fetézce
podileli jiz 18 procenty. Tegut
provozuje na 300 supermarketil
v Hesensku, Bavorsku a Du-
rynsku.

Spole¢nost Tegut dokazuje, Ze
ekonomicky uspéch lze zkom-
binovat s ohledem na ekologii
a zdravi. Ukazuje to také oce-
néni ,,Podnikatel roku 2007,
kterou vloni ziskal vykonny
feditel firmy Wolfgang Gutber-
let od poradenské firmy Ernst
& Young.

Francie

Trzby Biocoop presahly
300 miliond EUR

Pfes velmi vysoké ceny ploch
pribyva v Pafizi bio supermar-

ketd. Naturalia a Biocoop jsou
dva fetézce, které v poslednim
roce vyrazné expandovali
v hlavni francouzské metro-
poli. Skupina Biocoop s 290
prodejnami dosahla v roce
2007 obratu 300 milionti EUR,
coz predstavuje 22% meziro¢ni
nartst. V poslednich péti letech
oteviela spolecnost pres 100
novych prodejen, 30 v roce
2007. Sedesét procent prodejen
je vétsich nez 150 m*.
www.biocoop.fr

Velka Britanie
»Nakupovani mistnich
produktia‘ se stava velkym
trendem

Podle studie Deloitte & Touche
pléanovalo o lofiskych Vanocich
vétsi mnozstvi zakaznika naku-
povat potraviny v malych mist-
nich prodejnach. Nakupovani
v nezavislych prodejnach nebo
trZnicich se stalo velkym tren-
dem. Zatimco supermarkety
utracely miliony liber za va-
no¢ni reklamni kampané, za-
kaznici se vice zajimali o jidlo,
které neni ,tiikrat a vakuové
baleno*. Mnozstvi zakazniku,
ktefi tvrdili, Ze vétSinu svych
nakupu uskutecni v mistnich
nezavislych prodejnach nebo
trznicich vzrostlo z lonskych
20 % na 29 % v roce 2007. Na
farmarskych trzich nebo trz-
nicich planovalo v roce 2006
nakupovat 9 % zakazniku,
v roce 2007 to bylo 16 %.

USA

Spotieba bio v USA
vzrostla o 21 procent
Vysledky prizkumu Organic
Traders Association ukazuji
nartst spotieby bioproduktl ve
Spojenych statech za rok 2006
0 21 % na 17,7 miliard USD.
Biopotraviny tvoii 95 % pro-
deji (16,7 miliard USD), obrat
nepotravinovych produktt (kos-
metika, vyrobky osobni hy-
gieny) vzrostl ze 744 miliont
USD v roce 2005 na 938 mili-
oni USD v roce 2006, coz
predstavuje nérast o 26 %.

Z vysledkt prizkumu vyplyva,

Ze nejvetsi prekazkou dalsiho
ristu trhu je nedostatek biopro-
duktd, zejména Cerstvé zele-
niny, masa a mléka. Pfesto se
Skala bio vyrobkid neustile
roz§ifuje a vzristd pocet malo-
obchodnich prodejen, které je
nabizeji.

Asi 55 procent dotazovanych
respondentll v roce 2007, ve
srovnani s 52 procenty za rok
2006, pfiznalo, Ze nedostatek
spolehlivych dodéavek jim brani
v ristu odbytu bio vyrobki.
Maso a mlécné vyrobky patii
do kategorie vyrobkd, které
jsou v poslednich letech ohro-
Zeny nedostateCnymi dodav-
kami - tyto dvé kategorie patii
mezi nejrychleji rostouci.
Poptivka po mase vyskocila
v roce 2006 o 55 procent, pfi-
¢emz celkovy odbyt ¢ini 300
miliont USD.

Mlécné vyrobky, nejveétsi seg-
ment bio potravin, zaznamenal
nartist v odbytu o 25 procent
a vySplhal se tak na castku 2,6
miliardy USD. Bio ovoce a ze-
lenina zaznamenaly mezi roky

(11 procent).

Prodej bio kavy vzrostl

v USA o 24 procent

Podle prizkumu bio vyrobcd,
ktery za rok 2007 provedla
OTA, maloobchodni prodeje
bio kavy vzrostly o 24 % na
110, 36 miliond USD. Tento
vyvoj je zpusoben narlstajici
informovanosti zakaznika, dos-
tupnosti a vysokou kvalitou bio
kavy.

Coca-Cola kupuje vyrobce
bio €aju

Spole¢nost Coca-Cola oznami-
la, Ze koupila 40 procentni
podil v firmé Honest Tea, vy-
robce bio Caju. Investice ve
vysi priblizné 40 milionti do-
lartt dava celkovou cenu firmy
na 108 milionid. Coca Cola ma
opci na ndkup zbyvajici Casti
po tfech letech.

Zdroj: Organic-market.info

Bio Obchod, informaéni mési¢nik pro
prodej biopotravin v Ceské republice.
Vinohradska 261, 664 34 Moravské
Kninice, tom@greenmarketing.cz
www.greenmarketing.cz

Registrovino: MK CR E 16667
Uzavérka pro redakeni prispévky

a inzerci vzdy do 25. predchazejiciho
mésice. Inzerce:tom @ greenmarketing.cz,

tel: 541 263 456 ©2008
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Bio EDIZIONE GRANDE hoika ¢okoldda OLIVO VIVANI

+ zcela novy druh ¢okolady
+ s olivovym olejem

+ z ekvadorského kakaa

+ nositel zlaté medaile DLG

Jemna hoika cokolada se 70 % vybraneho
ekvadorského kakaa a trochou olivového oleje.
Vysledek je skuteéné neuvértitelny, tato ¢okolada
doslova taje na jazyku a zanechava jemny
piijemné hladky pocit v Gstech.

SLOZENI: kakaova hmota, pfirodni titinovy
cukr, kakaové maslo, olivovy olej 2%.
Vsechny suroviny pochazeji z kontrolovaného
ekologického zemédélstvi.

Koéd: 3404 Sleva: 5 %
Baleni: 10 x 100 g Zakladni cena: 37,40 K¢

Bio kava v mlé¢né cokoladée VIVANI

+ s vybranou perlovou kavou
+ v jemné mlééné cokolade
+ pékné baleni

+ obsahuje kofein

Drobnda kavova zrnka nejvy3si kvality (tzv.
perlova kava) jsou obalena ve vybérové mlééné
¢okoladé a povrchové osetfena bio arabskou
gumou a medem. Lesklé ¢okoladové kulicky
s kavovym zrnkem uprostired potési smysly

a povzbudi, kdyz 3alek kavy neni k mani.
SLOZENI: piirodni titinovy cukr, kakaové
maslo, prazena kava 12,5%, suSené plnotuéné
mléko, kakaova hmota, suSena Slehacka, susené
odtuénéné mléko, Bourbon wvanilka, lestici
latky: arabska guma, med. Ve z ekologického
zemedélstvi,

Kod: 3576 Sleva: 5 %
Baleni: 8x 75 g Zakladni cena: 48,90 K¢

Bio kava v horké ¢okoladé VIVANI

+ s vybranou perlovou kavou
+ v jemné hotké ¢okoladé

+ pe&kné baleni

+ obsahuje kofein

Drobna kavova zrnka nejvy3si kvality (tzv.
perlova kava) jsou obalena ve vybérové hotké
70% ¢cokoladé a povrchové osetiena bio arabskou
gumou a medem. Lesklé ¢okoladové kulicky
s kavovym zrnkem uprostied potédi smysly

a povzbudi, kdyz $alek kavy neni k mani.

SLOZENI: kakaova hmota, pfirodni titinovy
cukr, prazend kava 12,5%, kakaové maslo,
lestici  latky: arabskd guma, med. Vse
z ekologického zemédélstvi.

Kod: 3578 Sleva: 5 %
Baleni: 8 x 75 g Zakladni cena: 48,90 K¢

Bio nugatové berusky RAPUNZEL

+ pralinky ve tvaru berusek

+ mlééna cokolada s ofiskovou naplni
+ z fair trade projektu HIH

+ hezky darek ¢i dekorace

Jemna mlééna cokolada ve tvaru malvch
berusek plnéna naplni 2z  liskootiskové
pasty a ovonéna Bourbon vanilkou. Kazda
beruska je balena zvlast' v ¢erveném staniolu
a opatfena ¢ernymi papirovymi nozickami.

SLOZENI: suSend titinova §tédva Rapadura,
prirodni titinovy cukr, kakaové maslo, liskové
ofisSky  (21%), suSené plnotu¢né mléko
(16%), kakaova hmota, emulgator: sdjovy
lecitin, Bourbon vanilka.

Kod: 4035 Sleva: 5 %
Baleni: 10 x 100 g Zakladni cena: 72,60 K¢&

Bio mlé¢na ¢okolada s bilou naplni TYGR RAPUNZEL

+ mlééna cokolada s mléénou naplni
+ poutavy obal

+ z fair trade projektu HIH

+ 7% syrovatky

Jemna mlééna Cokolada pInéna  bilou
mléénou ndplni ma vysoky obsah mléka,
a proto je uréena hlavné pro déti. Jedna
se o0 bio obdobu ,Kinder" vyrobenou
z kvalitnich surovin. Vynika poutavym obalem

s tygiikem.

SLOZENI: pfirodni titinovy cukr, suSena
titinova St'ava Rapadura, kakaové maslo, susené
plnotuéné mléko (19,5 %), neztuzeny palmovy
tuk, suSené odtu¢néné mléko (6,6 %), kakaova
hmota, séjovy lecitin, Bourbon vanilka.

Kod: 4391 Sleva: 5 %
Baleni: 12 x IOO g Zakladni cena: 39,60 K¢
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