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V Ceské republice se vioni prodalo

produktu Fa

korun

Maloobchodni obrat s produkty
Fair Trade dosahl v roce 2007
v Ceské republice 27 miliont
korun. To je vysledek prazku-
mu, ktery mezi dovozci vy-
robkd Fair Trade provedl letos
v bfeznu Green marketing ve
spolupraci s Asociaci pro Fair
Trade a Spolecnosti pro Fair
Trade a rozvojové vzdélavani.
Je to poprvé, kdy byl trh s vy-
robky Fair Trade v Ceské re-
publice dikladné zmapovan.
Detailni popis ceského trhu
s vyrobky Fair Trade je soucasti
pravé vydavané rocenky Cesky
trh s biopotravinami 2008.
Podle odhadu Asociace pro Fair
Trade ¢inil v roce 2006 obrat
s vyrobky Fair Trade pfiblizné
10 miliont K¢, v roce 2005 jen
3 miliony. Trh tak béhem ti1 let
vzrostl témér desetkrat.
Nejvice vyrobkd Fair Trade
nakoupi Cesi v prodejnach bio-
potravin, 50 %. Druhym nejvy-
znamnéj$im prodejnim mistem
jsou supermarkety s podilem
20 %, dale specializované pro-
dejny Fair Trade, 11 % a 8 % se
proda pres nezavislé prodejny
potravin. Vyznamnym odby-

ir Trade za 27 milionu

[ KAFFA - divt

| Etiopsks provincie Kafi
ke

Nabidka vyrobkii Fair Trade v Fetézci Brnénka

tiStém je také prodej pres inter-
net, ktery se na celkovém
obratu podilel 6 %. V gastro-
nomii se uplatnila 2 % dova-
Zenych vyrobkd Fair Trade.

Zdaleka nejvice se prodd Fair
Trade kavy, Caje a cokolady
a dalsich cukrovinek. Cokolada
a cukrovinky mély na celkovém
obratu podil 32 %, kéva 28 %
a Caj 18 %. Titinovy cukr
a zpracované vyrobky se na
obratu podilely kazdy 4 %. 2 %
zaujimala kategorie napoje,
3 % kategorie semena, ofechy
aryze a 1 % pak ovoce. Nepo-
travinaiské zbozi ze systému
Fair Trade se na obratu podilo
4 %. Jedna se predevSim

o femeslné vyrobky, od mdd-
nich dopliikl pres potieby pro
doméacnost aZz po hudebni
néstroje. Do Ceské republiky
se zatim nedovazi Cerstvé Fair
Trade ovoce.

Celosvétovy prodej vyrobki
s ochrannou znamkou FAIR-
TRADE dosahl v roce 2007
2,4 miliardy eur, coZ pied-
stavuje narst o 48 % oproti
roku 2006. Mnohé vyrobkové
kategorie zaznamenaly vyraz-
ny narlst, nejvétsi byly u ka-
kaa (93 %), kavy (53 %), Caje
(41 %) a banana (31 %). Po-
ptavka po Fair Trade baviné se
béhem dvou let zvedla o témér
100 %.

Primyslové zemédélstvi nema budoucnost

Mezindrodni panel pro hodno-
ceni zemédélskych technologii
a védy pro rozvoj (IAASTD)
zvetejnil koncem dubna vy-
sledky zpravy o svétovém ze-
médélstvi. Zprava tvrdi, Ze
primyslové zemédélstvi sel-
halo a co se tyce geneticky
modifikovanych plodin, tyto
nepfispély k feSeni chudoby,
hladu ¢i zmén klimatu.

Sedesét vlad zavére¢nou zpra-
vu Mezinarodniho panelu po-
depsalo v jihoafrickém Johan-
nesburgu. Vlady USA, Kanady
a Austrilie byly jediné, které
tento dokument nepodepsaly.
I kdyZ mély rozhodujici slovo
pfi vybéru autord zpravy,
nakonec obvinily autory ze
zaujatosti a jejich hodnoceni
povazuji za nevyvazené.

»lato zprdva potvrzuje, Ze
miZeme produkovat vEtsi
mnoZstvi kvalitnéjSich potravin
bez toho, abychom nicili
venkov a piirodni zdroje. Mod-
erni zemédélskd praxe pod-
poruje biodiversitu a vyuZiva
ptirody, aniz by byla vici ni
destruktivni,” fekl Benny Hir-
lin z Greenpeace International,

Pokracovdni na str. 3
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Bio Obchod

Primyslové zemédélstvi nema budoucnost

Pokracovdni ze str. 1

ktery byl v radé IAASTD. Tato
zprava je vyzvou vladam
a mezindrodnimu spolecenstvi,
aby presmérovaly financovani
smeérem k zemédelstvi, které
bude pfisné agroekologické.
Jednd se o historickou piile-
Zitost, jak nahradit destruktivni
intenzivni zemédélstvi zavislé
na agrochemikaliich metodami,
které jdou ruku v ruce s pfiro-
dou a nikoli proti ni.
Dokument IAASTD vyzyva
k zasadni pfeméné zemédélské
praxe, kterd by byla schopna
reagovat na problémy rlistu cen
potravin, hladu, socidlni ne-
rovnosti a poSkozovani ptirody.
Konstatuje, Ze geneticky modi-
fikované plodiny jsou vysoce
kontroversni a nesehraji pod-
statnou roli v feSeni kli¢ovych
problémil spojenych se zmé-
nami klimatu, ztratou biodiver-
sity, hladem a chudobou.
Zprava doporucuje vyuZziti
agro-ekologickych metod hos-
podafeni na menSich plochach
a stvrzuje vyznam malych
farem pro feSeni soucasné po-
travinové krize a zajiSténi po-
tfeb mistnich komunit. Zprava
stavi vyznam domorodych
a mistnich znalosti na roveil
formalni védé. Jednd se o jasny
odklon od priimyslového zemé-
délstvi zavislého na vyuZiti
chemikalii, jehoZ model byl
doposud aplikovan vSude bez
ohledu na mistni charakteris-
tiky.

,,Zavislost na svétovych cenach
zeméde€lskych komodit, speku-
lace s nimi a fakt, Ze nékolik
nadnarodnich spolecnosti kon-
troluje vétSinu osiva a toxic-
kych agrochemikélii, je pro
mnohé drobné rolniky piimo
likvidacni,* zdtraznil Hérlin.

,,Prosté si nemizeme dovolit
pokracovat, tak jako dopo-
sud!‘ Takto komentoval vyda-
ni prvni celosvétové zpravy
o situaci v zemédélstvi Dr. Hans
Rudolf Herenn. Dr. Herren,
spolecné s Prof. Dr. Judi
Wakhungu, piedsedal celosve-
tové siti 400 védca, ktefi po
Ctyri roky hodnotili zemédél-
stvi a jeho vlivy, prileZitosti
arizika

Dr. Hans Rudolf Heren

ZavéreCnd zprava obsahuje
mimo jiného 22 zéakladnich
doporuceni pro politiky a eko-
nomy, jak udrZitelnym zpi-
sobem produkovat dostatek
potravin a snizit hlad a chu-
dobu.

Zprava mezinarodniho panelu
ukazuje, Ze okolo 2,6 miliardy
lidi na svété je pro své preziti
zavislych na zemédélstvi. Vét-
Sina nejchudsich lidi Zije ve
venkovskych oblastech a Zivi
se predev§im zemédélstvim.
Zprava dokazuje, Ze svét je
schopen produkovat dostatek
potravin. Hlavnim problémem
je jeho distribuce a udrzitelnost
produkce. VyuZivani chemic-
kych latek, industrializace ze-
médélstvi a  nedostatecné
vzdélavani a vyzkum v oblasti
udrzitelnych metod hospo-
dareni, vedli k nadmérnému
vycerpavani pfirodnich zdroji
a snizovani urodnosti pudy.

Je to poprvé, kdy hodnoceni
svétové situace pfipustilo, Ze
zemédélstvi ma fadu ekologic-
kych a socidlnich roli a narody
a lidé maji pravo si demokra-
ticky vybrat nejvhodnéjsi ze-
médeélské praktiky.

Zdroj: www.greenpeace.sk,
http://www.agassessment.org/

Svyca¥i opét bio preborniky

Pokud chceme posuzovat, jak
dalece je rozvinuty bio sektor
v Evropé, dobrym ukazatelem
miZe byt primérna ro¢ni utrata
na obyvatele. Ne vSechny zemé
jiz zvefejnily obraty za rok
2007, presto miZeme srovna-
vat.

Kazdy Svycar utratil v roce
2007 za biopotraviny 107 eur,
Svycaii se dlouhodobé drZi na
Spici. Daleko za nimi jsou
Danové, ktefi primérné utratili
v roce 2006 80 eur. OvSem
dansky bio sektor vloni hodné

vzrostl. RakuSané vloni utratili
kazdy 72 eur, Némci 65 eur.
Dalsi udaje jsou za rok 2006:
Britové utratili 47 eur, Svédové
42 eur, Italové 32 eur, Nizo-
zemci 28 eur a Francouzi 27
eur. Na chvostu pomyslného
Zebricku jsou Belgicané 23 eur,
Irové 16 eur a Spanélé 2 eur.
Pokud se podivame na vychod,
pak Cesi utratili v roce 2007
5 eur, Madari 1,8 eur a Polaci
1,3 eur.

Zdroj: ZMP, Green marketing

Kapesni BIOLEXIKON
- Pruvodce biotrhem

Jnroslav Forit

Knizka Kapesni BIOLEXI-
KON - Pruvodce biotrhem
a trhem zdravé vyzivy,
vydana nakladatelstvim IFP
Publishing, vys$la v prosinci
loiiského roku v nakladu 2000
kustd a na konci bfezna jiz byl
nutny dotisk. Jednd se o
privodce ¢eskym trhem biopo-
travin, tedy co se da v bioob-
chodé koupit, k ¢emu to je
dobré a co z toho vytvofit.

Kniha Kapesni BIOLEXIKON
si klade za cil pomoci vSem,
ktefi svét ekologickych pro-
duktd teprve objevuji. M4 jim
pomoci se orientovat v mnoz-
stvi bioproduktd, které nas dnes
obklopuji, m4 pomoci rozpoz-
nat, co je skute¢né¢ zdravé a co
zdravé byt nemusi. Klade si za

Kapesni

Biolexikon

cil byt rddcem mezi regély
a privodcem v okamziku, kdy
se ¢lovék rozhoduje vzit odpo-
védnost za vyzivu do svych
rukou.

Knizka je plnobarevna, 192
stran s mnoha fotografiemi,
fazena do kapitol dle druhu po-
travin - obilniny, luSténiny, ole-
je, téstoviny, omacky a ochuco-
vadla atd. Ke kazdé potraviné
je stru¢ny popis odkud pocha-
zi, jeji zpracovani, vyuZziti a re-
cept.

Doporucend cena v maloob-
chodé je 219,- K¢ v¢. DPH.
Pro objednavky volejte:

Mgr. Lucie Forstova

IFP Publishing, 777 058 688,
lucie @ifp-publishing.cz.
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Bio Ohchod

Vazeni pratelé,

pamatujte si na kvéten 2008. Je to mésic,
kdy bio dojnice kone¢né za¢nou produko-
vat levnéjsi mléko, protoze se dostanou na Cerstvou
pastvu. Skong¢i tak nékolik mucivych mésicu pro ty, ktefi
museli kupovat zrni - zrni, které bylo neuvéfitelné drahé
a téZzko k sehnani.

Co plati pro kravy, plati v nemens&i mife také pro nas, lidi.
Nastava doba, kdy bychom si méli uvédomit, ze i my
jsme na prahu nové éry zemédélstvi. Tak jako si
zemédélci oddechnout, kdyz pastviny zaénou pfemério-
vat slunecni energii v krmivo, musi se lidsky potravni
systém opét vice spoléhat na slune¢ni paprsky a méné
na paleni ropy.

.Nové zemédeélstvi“ nas milovymi kroky pfiblizuje k foto-
syntéze, blize ke zdrojum potravin a k tém, ktefi pro nas
jidlo produkuiji, zpracovavaji a pfipravuiji.

Sledujte, jak se vytraci posledni znamky iluze, Zze
mizeme mit jakykoli rozumny zisk spotfebovanim vice
energie produkci potravin, nez kolik jich ziskame jejich
konzumaci. Chytrost bez hluboké pokory nam
neslouzila dobfe pfi rabovani limitovanych pfirodnich
zdrojl.

Cena ropy stoupa. S kazdym zvySenim se také zdrazuji
dusikatéa hnojiva a pesticidy a ekologické zemédélstvi je
vice a vice konkurenceschopnéjsi. Na druhou stranu,
diky klimatickym zménam, poptavce po biopalivech
a zvy$ujicimu se blahobytu v Ciné a Indii, stoupaiji také
ceny potravin. Ale zatimco ekologické zemédélstvi
z toho bude mit jen prospéch, nevyhne se zménam
a bude se jim muset pfizpUsobit.

Jak jsme pfipraveni na dvojitou vyzvu zvySuijicich se cen
energie a klimatickych zmén? Ekologické zemeédélstvi
ma vSechny trumfy v rukou: odoInéjsi a urodné;jsi pidu,
vyvazengjSi systém, vyS&i biodiverzitu, o tfetinu lepsi
vyuZiti energie, diiraz na mistni trhy. VétSina z nas je
ov8em idedlu vzdalena a mame se jesté hodné co ucit
a vyvijet.

Energeticka krize bude nakonec smrtici ranou na pesti-
cidech a umélych hnojivech zavislém zemédélstvi.
Evropa se vrati k udrzitelné a pfirozené produkci po-
travin, které nebudou otravené karcinogeny. Vice o té-
matu udrZiteiného zemédélstvi si pfeCtéte ve Zpravé
0 svétovém zemeédélstvi.

PFeji vam krasné jarni mésice plné slunce,

o

Tom Vaclavik
tom@ greenmarketing.cz
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Prvni zeleny hotel v Ceské
republice

Chateau Mcely se stal
prvnim pétihvézdicko-
vym zelenym hotelem
v Ceské republice a dru-
hym v celé Evropské
unii. Ministerstvo Zivot-
niho prostfedi tak po-
tvrdilo, Ze ma zamek
nyni pravo uZivat speci-
ficky kvétinovy symbol.
Hotel Chateau Mcely
pouZivd moderni vyta-
péci systém na bazi spalovani dfevénych Stépkt. Zamecka okna
bezpecné zamezuji tnikdm tepla. Pouziva vlastni Cisticku odpadni
vody. Destova voda slouzi k zalévani parku. VSude v objektu
proudi takzvanad zelend elektfina, tedy energie z obnovitelnych
zdroji. Vesmés sviti uspornymi Zarovkami. Ttidi papir, plasty, sklo,
tetra pack obaly, podobné jako baterie, ndplné z tiskaren a dalsi
nebezpe¢ny odpad. Pfednostné vyuZivd mistnich jedine¢nych
zdrojl potravin a tim podporuje produkci v regionu. Hleda-li nové
dodavatele, hleda nejprve v ,.zelenych* fadach. VSichni zamést-
nanci jsou odborné proskoleni tak, aby kazdy dle moZnosti fungo-
val na ,zelenych principech” a choval se Setrné k Zivotnimu
prostiedi v lokalité. Hosté jsou decentné informovéni o tom, jak se
k ekologickym snahdm sami mohou pfipojit (tfeba Setfenim vodou,
spotfebou ru¢niku ¢i Setrnym vétranim).
http://www.chateaumcely.com/cz/

Vsichni jsme ,,BIO*

Néjak se to celé seSlo. V Hannoveru probéhl veletrh CeBIT. Jednim
z témat se stalo ,,zelené IT“. Zeneva hostila povéstny autosalon na
téma mal4 auta a ,,zelend“ auta. V Praze na Zofin& se konal ener-
geticky kongres. Téma: sobéstacnost, emise a ,,zelend“ energie.
Brno uspotradalo potravinatsky veletrh Salima. V hlavni roli ,,bio*
potraviny. Ekologie se na nés vali ze vSech stran.

Nového trendu v CR t&Zi stovky firem z nejriiznéjsich obori od
poradenskych spolecnosti, pfes zemédé€lce, vodohospodare, ener-
getiky aZ po strojirenské nebo elektrotechnické spole¢nosti. Rada
z nich pracuje s vysoce modernimi technologiemi a své vyrobky
prodava do zahranici.

ZELENY BYZNYS NABIRA OBRATKY

Napriklad Pilsen Steel se stala svétovou jedniCkou ve vyrobé
hiideli pro vétrné elektrarny. Dal§i vétrny specialista, firma
WikovWind, zase vyvinula zcela novou koncepci vétrnych elek-
traren. Rozvoj zeleného byznysu pfitom odstartoval v Cesku teprve
pred par lety zdkon o podpote obnovitelnych zdroji, kterym vlada
zatim vytvorila obecné predpoklady, aby se tento byznys mohl
rozvijet. Pfesto uz odvétvim proudi podle velmi hrubych odhada
desitky miliard korun ro¢né.

»Zeleny* byznys je velmi mladé, i kdyZ neuvéfitelné rychle ros-
touci odvétvi, které do Ceska laka fadu spolecnosti. Kyocera
oteviela v Kadani tovarnu na fotovoltaické panely, chrudimska Siag
CZ, jez vyréabi obii tubusy jako zdkladny pro vétrné elektrarny, po
roce planuje rozsifeni vyroby a specialista na solarni panely,

Pokracovdni na str. 5



Bio Ohchod

Vsichni jsme ,,BIO“

Pokracovdni ze str. 4

Energy 21, planuje expanzi do
zahranici.

Co je jeste dulezitéjsi, v tuzem-
sku vznikaji i vyvojova stie-
diska. Jiz zmifiovany Wikov
Wind vyvinul zafizeni, které
umoziuje vétrné turbiné pfi-
zpusobit se sile a rychlosti
vétru, coZ zvySuje jeji ucinnost
jiZz pfi nizkych rychlostech. Do
vyvoje firma doposud investo-
vala 150 milionti korun. Wikov
zatim prorazil v Cing, kam pro-
dal 50 ptevodovek pro vétrné
elektrarny za 440 miliont
korun, a nové také ve Francii.
Prvni dodavka kompletni
vétrné elektrarny o vykonu
2 MW za 55 miliont korun mifi
k méstu Bordeaux.

Podle Evropské komise doséh-
nou investice do zelené energie
do konce desetileti 13 miliard
eur. Z toho zhruba 50 miliard
plijde do obnovitelnych zdroji
v CR. Zeleny byznys ale nejsou
jen obnovitelné zdroje. Obrov-
sky potencidl je v usporach
energie, a to nejen ekologicky,
ale i ekonomicky. Dne$nimi
zateplovacimi technologiemi
1ze uspofit 40 aZ 60 % ndkladi
na energie. Opatieni pfitom
zvysi cenu nového domu jen o
10 aZ 15 %. Néaklady se pfi
soucasnych cenach vrati za
deset az dvandct let. Specializo-
vané firmy se vSak bez podpory
statu zatim nemohou prosadit.
Zeleny byznys pronikd i do
vodohospodaistvi nebo zemé-

délstvi. Na konci minulého
roku bylo v zemi uz 1318 bio-
farem a 253 vyrobcli biopo-
travin. Ce§i za né predloni
utratili 760 miliond korun.
Obrovské penize generuji také
ekologické sluzby. Podle statis-
tiky ministerstva Zivotniho
prostiedi dosahly napfiklad
v roce 2005 trzby ekologickych
poradenskych spole¢nosti a zku-
Seben i laboratofi neuvéfitel-
nych 31 miliard korun.

SVET EKOFIREM MA

SVE PREMIANTY

I CELEBRITY

Kazda velkd svétova firma se
dnes téméf neobejde bez vlast-
niho ekologického programu.
Ekonomické weby v zahranici
jsou plné navodd, jak se zapojit
do vynosného obchodu pod-
porovaného $tédrymi dotacemi
nebo bohatymi nadacemi nad-
narodnich korporaci. Nechybi
ani pravidelné ankety o nejze-
lenéjsi firmy, politiky, automo-
bily ¢i podnikatele.

Britsky list The Independent
firmou roku danskou Vetas
Wind Systems, nejvétsiho
vyrobce turbin pro vétrné elek-
trarny svéta. ktery vyrobil uz
30 tisic veétrnikt. Jeho produkty
jsou navic z 80 % recyklova-
telné a firma si navic pfes
polovinu elektfiny spotiebo-
vané pri vyrob€ vyrabi sama
z ekologickych zdroja.

Také americky ekologicky ser-
ver Grist nabizi ¢tenafim hned
nékolik zelenych anket. Titul

nejzelenéjsiho politika si tak
vyslouzil guvernér statu Kali-
fornie Arnold Schwarzenegger,
nejekologic¢téjsim automobi-
lem je hybridni Toyota Prius
a nejzelengj$i metropoli svéta
islandsky Reykjavik, kde jezdi
autobusy na vodik a celé mésto
je zasobovano teplem a elektfi-
nou z geotermalnich vrti.
Svého ekologického guru maji
i podnikatelé. Stal se jim Yvon
Chouinard s odévni spole¢nosti
Patagonia. Firma zaloZena v ro-
ce 1970 se zaméruje na vyrobu
luxusnich ekologicky Ccistych
odévi pro volny cas. VSechny
vyrobky navic recykluje, ve
spolecnosti se pouZiva vyhrad-
né prirodni papir a jeji majitel
dava procento z obratu na eko-
logicka hnuti. Hodnota firmy se
diky zajmtm o ekologii vySpl-
hala na 230 miliont dolarg.

Na cestnou listinu ekologic-
kych pocinti se v roce 2006
dostal i jinak Casto kritizovany
fetézec WallMart. Stacil zava-
zek, Ze do roku 2013 snizi
mnoZzstvi pouZzivanych obald
o pét procent. Pro firmu to bude
znamenat usporu 3,4 miliardy
dolart.

Trend ochrany pfirody je vSu-
dypfitomny, odrazi se i v na-
bidce investi¢nich fondi. Podle
databaze spole¢nosti Morning-
star spravuji zelené fondy,
nakupujici cenné papiry vy-
robct turbin pro vétrné elek-
trarny, vodarenskych firem ¢i
vyrobcli  solarnich paneld,
majetek za 11 miliard eur, tedy
témer 300 miliard korun.

JSME NA SPRAVNE
»BIOKOLEJI*?

Ano, téma ochrany globéalniho
klimatu se ve verejné diskusi
ujalo. Maloco je dnes probi-
rano bez ohledu na zelené
aspekty, coz je v zéasadé
bohulibé. Zaplava zelenych
témat ovSem vyvoldva otazku,
zda to pfece jenom neni trochu
prehnané.

Klimatickd zména probiha a je
skoro jisté, Ze ¢lovék s tim ma
co do cinéni. Ale je situace
skute¢né tak vazna, Ze je tfeba
fesit takové véci jako ,,zelené
IT*“? Mozna ano, ale nékdy to
spi§ vypadi, Ze v duchu
»zelenosti“ se rychleji kona,
nez mysli. Dopady biopalivové
euforie na chudé zemé zjevné
nebyly domysleny a devalvuji
jinak wuSlechtilou mys$lenku
umérené exploatace fosilnich
zdroja.

Ekologové se mohou radovat,
Ze verejna diskuse dospéla do
faze kdy, co je zelené, je in
a sexy. Ale pravé véci, které
jsou in a sexy, maji tendenci
ztracet své puvodni poselstvi
a stavat se jen modnim fetiSem
a predmétem dobrého kseftu.
Zkusme davat bedlivy pozor,
abychom pfi uSlechtilych
debatach o Zivotnim prostredi
tuto hranici nepiekrocili.

Zdroj: (brk), TECHNIK,
Analyzy a trendy,
http://technik.ihned.cz/c1-
24402600-vsichni-jsme-bio

BIO zacina byt ,,in* aj na Slovensku, avsak nic nie je vyhraté

V priebehu poslednych nie-
kolkych rokov zazilo ekolo-
gické polnohospodarstvo ako aj
produkty Setrné k Zivotnému
prostrediu  dynamicky rozvoj.
So zvySujucou sa naro¢nostou
na kvalitu produktov a s rastd-
cim environmentilnym pove-
domim obyvatelov sa meni aj
spotrebitelské spravanie. Pri-
aznivo vyzerd aj situdcia na
Slovensku, kde biopotraviny
a produkty Setrné k Zivotnému
prostrediu dostali priestor aj v

obchodnych retazcoch. Stucas-
ny trend mozno vidiet aj na
prisposobovani sa slovenskych
firiem, napriklad aj poskyto-
vanim tzv. ,biocateringu®,
(Stratégie, Slovensko objavuje
BIO, november 2007) ¢i orga-
nizovanim r6znych S$koleni
a oslav beric do uvahy ich
,.ekologicki stopu‘* (SME, Sko-
lenia a oslavy moZu byt ekolo-
gické, 11.4.2008).

Najnovsie prieskumy viacerych
slovenskych agenttr a obchod-

nych retazcov ukazuju, Ze
potencidl na Slovensku existuje
a dopyt - predovSetkym po
biopotravinach - sa neustile
zvysuje.

Z dbdvodu zvySeného zaujmu
o bioprodukty a iné environ-
mentdlne vhodné produkty
(dalej len EVP) prebieha na
Katedre marketingu Univerzity
Komenského v Bratislave pries-
kum zamerany na skdmanie
faktorov a motivov nakupného
spravania slovenskych spotre-

bitelov v stvislosti s biopotra-
vinami a EVP, vratane zistova-
nia motivacie a ochoty spotre-
bitelov nakupovat tieto pro-
dukty. V nasledujicej Ccasti
uvadzame vybrané Casti pries-
kumu a zdkladné zistenia.

Prieskum sa uskutoc¢nil na
vzorke 275 respondentov, ktori
pravidelne nakupuju v Bratisla-
ve. Vekova Struktira vyberovej
vzorky pozostavala z 2/3

Pokracovdni na str. 7
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www con-praha.cz

vydava roc¢enku
Cesky trh s biopotravinami 2008

Roc¢enka nabidne detailni analyzu ¢eského bio trhu ... a mnohem vice.

Kromé analyzy ¢eského trhu s biopotravinami, kterou vypracovava kazdy rok Green marketing, pfinese

Mg vivs

spotfeby, prehled nejvétsich firem v oboru a vyhled na dalSi vyvoj v roce 2008 a 2009.

Vybirame z obsahu:

Trh s biopotravinami ve svété
Nové produkty na trhu v CR fESKv TRH
Hlavni udalosti 2007

Struktura trhu s biopotravinami v CR
Produktova analyza 8
Maloobchodni prodej biopotravin v CR
Analyza spottebiteli biopotravin

Nové trendy v chovani spotfebitel
Jak spravné komunikovat biopotraviny
Predpovéd budouciho vyvoje Green marketing
Pfipadové studie '
Poprvé prehled ¢eského trhu s vyrobky Fair Trade CoNELT

S BIOPOTRAVINAMI

Roc¢enka bude vydana v kvétnu 2008.

ANO, objednavam u vas ...... vytiskl ro€enky Cesky trh s biopotravinami 2008
(Cena za vytisk je 1 990 K¢ + 19 % DPH = 2 368 K¢)

PHIMENI: oo JMENO: e
NN E= YA {11 0 TP
FaKturaCni adreSa: UlICE: .......ouieiiiiiieeetee ettt e et e e e e e e e e e e e e e e e snne e e e e nneee s
P S MBSO et
E-mail: .o Tel: e Fax: ..o
IC: et DIC: oottt
POAPIS: et

Objednavky posilejte na: Mgr. Tomas$ Vaclavik, Green marketing, tel.: 541 263 456
tom@greenmarketing.cz, www.greenmarketing.cz
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Pokracovdni ze str. 5

respondentov vo veku medzi
24 az 55 rokov, nakolko ich
kipna sila je najvicSia. Pre
ucely prieskumu bola zauji-
mava vekova skupina medzi 18
az 23 rokov, ktori maju eSte
najvicsi potencidl menit svoje
spotrebitelské spravanie a ich
kapyschopnost sa po absolvo-
vani prvych rokov praxe
vyrazne zvysi. Zhruba 6% tvo-
rili obyvatelia 56 a viac rokov.
Tato segment spotrebitelov bol
pre nds najmenej dolezity,
nakolko ich kipyschopnost je
nizka a ndkupné spravanie sa uz
nemeni. Respondenti boli oslo-
vovani na univerzitach, v ulici-
ach mesta a ndkupnych cen-
trach.

Prieskum ukazal, Ze viac ako
98 % respondentov vedelo vy-
svetlit, ¢o to biopotraviny su,
z toho viac ako 90% oznacilo,
Ze st to produkty ekologického
polnohospodarstva a pestované
bez chemickych latok. 78,46%
z nich dalej odpovedalo, Ze st
to zdravSie potraviny a takmer
8% si z odpovedi vybralo, Ze st
to produkty Setrné k Zivotnému
prostrediu a hospodarskym
zvieratim. Len menej ako pol
percenta odpovedalo, Ze st pro-
dukované a spracované v men-
Som mnozZstve.

Ukézalo sa, Ze 5 najdolezZitej-
Sich kritérii, podla ktorych sa
respondenti rozhoduju  pri
vybere potravin, su: cena,
skdsenost, slovensky produkt,
vzhlad a znacka, priCom cena
(,,Kupujem to najlacnejSie”) je
rozhodujicim faktorom pre
viac ako 17% zo vSetkych tych
respondentov, ktori povazuju
cenu za jedno z piatich naj-
dolezitejSich kritérii (79,63%).
Za najdolezitejSie kritérium pri
rozhodovani sa o kipe pro-
duktu respondenti oznacili
»~skdsenost az potom nasle-
dovala ,,cena®. Dal$im v poradi
bolo kritérium ,,slovensky pro-
dukt”, potom vzhlad a na
koniec znacka. Naopak, za
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najmenej doleZité kritéria pre
rozhodovani sa o kipe potravin
respondenti oznadili: ,,¢i je
potravina preddvana v obale,
ktory Setri Zivotné prostredie”
a ,,vzdialenost dopravy (na aku
vzdialenost sa musel produkt
dovazat od miesta vyroby po
miesto predaja)®.

Prieskum dalej ukazal, ze aZ
22,43% z opytanych biopo-
traviny nakupuje pravidelne
(zvdcsa je to jedna az tri
potraviny), 53,31% uZ s potrav-
inami v ,bio“ kvalite ma
skudsenosti a 24,26% si ich eSte
nikdy nekupilo.

Opytani, ktori odpovedali, Ze
s biopotravinami nemajui skuse-
nosti a nikdy si ich nekupili
(24,26%) by boli ochotni zacat
bioprodukty nakupovat, ,,ak by
sa znizila ich cena“ (96,96%),
,rozsiril sortiment” (1,23%)
a ,,museli by mat viac informa-
cii o zavaznej Skodlivosti kon-
vencnych potravin‘ (1,23%).
Prieskum dalej ukazal, ze aZ
dvakrat viac Zien ako muzov
nakupuje biopotraviny pravidel-
ne. Dovod je zrejme jedno-
duchy: Zeny su starostlivejsie,
informovanejsie a tym aj naroc-
nejSie zdkaznicky ako muzi.
Potrpia si na vysSiu kvalitu
a preferujui potraviny bez che-
mickych latok. Citaji napisy na
etiketach a obaloch - jednodu-
cho chci ,to najlepsie a naj-
zdravsie” pre svojich najbliz-
Sich. Aj z tohto dévodu respon-
denti vyjadrili ako hlavny
dovod nédkupu biopotravin ,,st
zdravsie“, aZ potom nasledoval
aspekt ochrany prirody a ohla-
duplnost k chovnym zvieratam.
Mozno nie celkom novym zis-
tenim bolo, Ze tych, ktori
biopotraviny kupuju pravidelne,
je najviac manazérov a ria-
diacich pracovnikov v stikrom-
nom alebo verejnom sektore
(10,82%), za nimi nasledovali
zamestnanci v kultire a show
biznise (9,27 %), samostatne
zarobkovo ¢inné osoby (6,18 %)
a rovnako aj inZinieri (6,18 %).
Dalej néas zaujimalo, s akou

100% Cistd Q/Z'ZJOZJé' eyl

ZANQNOMOIiA

SOAP FACTORY

Prirodni olivova
mydla AGNO

® jsou tradi¢né vyrdbéna ze

100% éistého olivového oleje

bez jakychkoliv barviv a aditiv.

Dotknéte se kazdy den p¥irody!
Jemna4 a ¢istd viiné mydel vam pfinese

neptekonatelny pocit pfirozené svézesti.
Mydla jsou vhodna pro kazdodenni ¢éiténi
pleti i pokozky celého téla. Rozzafi Vasi
pokozku a pfidaji ji sametovou hebkost.

P¥irodni zelené

Prirodni bilé
+ 100% ¢ist4 olivova
mydla bez jakékoliv
parfemace

+ 100% biodegradabilni

Vyberte si z nejatraktivnéjsich druhi

s p¥imési bylin a kvéta...

- jemné parfémovana mydla

s rostlinnymi slozkami
Levandule

Aloe vera

...nebo z dalsich druhé AGNO olivovych
mydel s p¥imési bylin a ovoce

. - e

Jasmin

Mo#ské Fasy

AGNO - tradice od roku 1951.

Vyhradni dovozce: BIONATUR.CZ s.r.o.
Dobrovského 338, 54401 Dwviir Krilové n. L.

tel.: 773 509 609, www.bionatur.cz

BIONATUR.CZ

frekvenciou respondenti naku-
puju  biopotraviny. 25,28%
uviedlo, Ze nakupuje biopro-
dukty raz do tyZdia, takmer
37% raz do mesiaca, 12% raz
za Stvrtroka a viac ako 25%
oznacilo, Ze ich kupuje len raz
za polroka. Tito skutocnost
dosvedcuje, Ze slovensky trh s
biopotravinami sa eSte stale len
formuje.

Viac ako 25% opytanych naku-
pyjucich bioprodukty mesacne
utrati v priemere do 100 Sk, tak-
mer 52% minie v priemere
mesacne do 500 Sk, a 17%
respondentov mesacne vyda za
bioprodukty do 1000 Sk. Tak-
mer 4% opytanych mesacne
utrati do 2000 Sk a 1,86%

Pokracovdni na str. 8
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Pokracovdni ze str. 7

respondentov odpovedalo, Ze
mesaéne minie na potraviny
v ,,bio* kvalite viac ako 2001 Sk.
Ukézalo sa, ze 19% z opy-
tanych Zien, ak by nakupovali
len potraviny v ,,bio* kvalite, by
znizilo spotrebu potravin. Tak-
mer rovnaky pocet muZov
(18%) by znizilo spotrebu
a 45% opytanych odpovedalo,
Ze by nezniZilo mnoZstvo
potravin, ak by nakupovali len
potraviny v ,,bio* kvalite.

Pri otazkach cien biopotravin
sme sa presvedCili, Ze Tudia
maju  skreslené predstavy
o skutocnych cenach biopro-
duktov a Casto im déavaji ceny
daleko vyssie, ako je ich pre-
dajnd cena v supermarketoch
a Specializovanych predajniach.
Na vybrané potraviny respon-
denti odpovedali nasledovne.

12,03% opytanych spotrebi-
telov odhadlo takmer presni
cenu bio muky (29,90 Sk,
TESCO, 11.10.2007), 10,15%
odpovedalo, Ze cena tohto pro-
duktu je 45 Sk (zaroven aj
priemernd cena vypocitana zo
vSetkych odhadovanych cien)
a takmer 65% respondentov
povedalo vyssiu cenu ako je ta
predajna cena. NizSiu cenu
odhadovalo viac ako 23%.
Podobne na tom bol aj priklad s
bio misom, vynimku tvoril bio
jogurt, kde respondenti pomer-
ne dobre poznaju jeho cenu.

V dalSej Casti prieskumu sme
cheeli zistit, do akej miery maji
respondenti znalosti o oznaco-
vani biopotravin (respondenti
mali vybrat spravne logo na
karte s logami). Z odpovedi
opytanych vyplynulo, Ze viac
ako 80% respondentov vie, Ze

biopotraviny su  oznacené
$pecidlnym logom, z toho
kladne odpovedalo viac muzov
ako Zien. Ukazalo sa, Ze viac
ako 19% - z toho viac ako
dvakrat viac Zien ako muzov
- pozna logo produktov ekolo-
gického  polnohospodarstva.
Druhym najéastejSie oznaco-
vanym logom bolo slovinské
logo ,biodar* a tretim bolo
Ceské oficidlne logo.

Dalgie ¢asti prieskumu boli
zamerané na spotrebu produk-
tov Setrnych k Zivotnému
prostrediu a na zistovanie pos-
tojov respondentov k vybra-
nym otizkam Zzivotného pro-
stredia ako aj to, ako sa postoje
opytanych odrazaju v ich akti-
vitach. Tieto vysledky vSak
v tomto prispevku nie si uve-
dené.

Napriek pozitivaym signidlom
0 zvySovanim sa environmen-
talnej spotreby na Slovensku,
nemozno sa zatial  prili§
radovat. NajvidcSou bariérou

zvySovania environmentalnej
spotreby je podla prieskumov
vysoka cena biopotravin a ich
relativne tzky sortiment (nie
vsetky supermarkety maju rov-
nako Siroky sortiment biopo-
travin), ako aj nedostupnost
roznych kategérii produktov
(obchodné refazce  zatial
vstupili len na trh biopotravin).
Pozitivaym trendom ovplyviiu-
jucim tak spotrebitelov ako aj
vyrobcov ¢i obchodnikov je, Ze
problematika udrzatelnej spo-
treby doma aj v zahrani¢i sa
dostava do stile vicsej
pozornosti  vSetkych typov
médii ako aj vSetkych stupriov
vzdelavaciecho systému. Je
preto pravdepodobné, Ze seg-
ment ,.environmentilne uve-
domelych spotrebitelov sa
bude ¢asom zvicsovat.

Mgr. Helena MaliSovd,
Katedra marketingu FM UK

ZAJIMAVOSTI Z BlO SVETA

Némecko
Spotieba bio ovoce
a zeleniny v Némecku
V provni ctvrtleti leto$niho
roku nakoupili némecké do-
macnosti 5,1 % zeleniny a 4.7 %
ovoce v bio kvalité. Nejproda-
vanéjsimi bio produkty jsou ci-
trony, 31 % z celkového mnoz-
stvi prodanych citronfi, mrkev
17 % a banany 9.5 %. Co se
tykd mnozstvi, mrkev ma vice
nez polovi¢ni podil na pro-
danych bioproduktech. Dovoz
Cerstvych bioproduktii klesl
0 25 %, naopak prodej doméci
bioprodukce vzrostl o 16 %.
Celkové se objem prodanych
bioproduktd ve srovnani se stej-
nym obdobim vloni mirné
snizil. Divodem byly vypadky
v zésobovani.

Zdroj: ZMP

V3echny evropské prodejny
C&A nabizeji vyrobky

z bio baviny

Vsech 1 200 prodejen C&A po
celé Evropé nabizi od biezna

letosniho roku vyrobky z bio
baviny. V 16 zemich, kde
fetézec prodejen pusobi, ceka
na zakazniky 12,5 milionti kusii
obleceni vyrobenych z bio
baviny. To predstavuje pfi-
blizné 7 500 tun zpracované bio
baviny. Prodej vyrobkll z bio
bavilny zacal C&A nabizet jiz
od lofiského zari. Od té doby si
zékaznici koupili 2 miliony
kust bio obleceni.

Basic:

ASI kupuje akcie Lidlu
Podle zprav  Stiddeutsche
Zeitung  prodala  skupina
Schwarz, provozujici diskontni
fetézec Lidl, sviij 23% podil
v fetézci bio supermarketi Ba-
sic Svycarskému investi¢nimu
holdingu ASI Nature Holding.

ASI tak nyni kontroluje 40 %
podilu v druhém nejvétSim
némeckém bio fetézci.

Rekordni pocet novych
biosupermarkett

V Némecku bylo vloni ote-
vieno 83 novych biosupermar-
ketd. Je to nejvySsi pocet za
poslednich deset let. Nyni je
tedy v Némecku okolo 450 spe-
cializovanych biosupermarketti
s prodejni plochou presahujici
200 m* Od roku 2000 bylo
kazdoro¢né otevieno mezi 25
az 60 biosupermarkety.

V roce 2007 pocet biosuper-
marketd fizenych vlastniky
(46) prekrocil pocet prodejen
fizenych fetézci (37). Ale
protoze fetézce obvykle stavéji
veétsi prodejny, 60 % nové
prodejni plochy patii fetézctim
jako Alnatura, Basic a Denn's

Bio (celkem 23 578 m?). Pru-
mérna prodejni plocha nové
oteviené prodejny byla vloni
477 m?, priblizn€ o 5 % mensi
nez v roce 2006.

Stale vice prodejen je ote-
virano v men$ich méstech do
100 000 obyvatel, jelikoz cen-
tra velkych mést jsou jiz
obsazena - s vyjimkou vycho-
du Némecka.

DalSim trendem je postupna
pfeména nékterych nejuspés-
néjsich prodejen zdravé vyzivy
(Neuform) do nového typu
specializace smérem k maloob-
chodu zaméfenému na zdravi
a zivotni prostfedi: komplexni
nabidky prirodnich produktt,
biopotravin, doplikl stravy
a nepotravinovych pfirodnich
a ekologickych produtkd.
Prekvapivé se ukazuje, Ze jen
velmi malé mnoZstvi nové
otevienych biosupermarketd
muselo byt zavieno. Bio super-
markety a ,,ekonomické* bio-
potraviny nabizené diskonty

jsou mezi Némci prosté
nejoblibenéjsi.

Pokracovdni na str. 9
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Noveé

Tea tree - regeneracni sprej

Kategorie: kosmetika

Baleni: 100 ml

Trvanlivost: 30 mésict
Zvlastnosti: Poskytuje okamzitou
pomoc zanicené a suché pleti, hoji
lehka zranéni a zklidiiuje pokozku
postipanou hmyzem. Je G¢inny

i pfi bolesti v krku, nebo aftech.
Umi ulevit pokoZce spalené od slu-
nicka, extrémé suché nebo zanice-
né pleti. Zdkaznici si ho nemohou
vynachvilit pfi oSetfeni otevienych
ran, odfenin ¢i spalenin. Pomize

i pfi problémech s diabetickou
nohou.

Slozeni: 93% aloe vera, tea tree,
levandulovy olej

Distribuce:

Natures Care CZ s.r.0.

Hlavni 15, 768 04 Stiilky
tel.: 774 528 372
objednavky @naturescare.cz
www.lavera.cz

Doporucena MO cena: 345,- K¢
Vyrobce: alva naturkosmetik
GmbH, Némecko

Body SPA - Sprchovy gel Pomeran¢ - Kakao

Kategorie: kosmetika

Baleni: 150 ml

Trvanlivost: 24 mésica
Zvlastnosti: S vyZivnym
pomerancovym maslem.
Origindlni sprchovy gel s jemnou
vini zimnich kofeni a Cerstvych
BIO pomeranct a skutecného BIO
kakaa. Pomerancové maslo hydra-
tuje vasi pokozku jiz béhem spr-
chovani a zanechéva ji extrémné
hebkou.

Doporucena MO cena: 175,- K¢

Vyrobce: laverana GmbH, Némecko
Distribuce:

Natures Care CZ s.r.o0.

Hlavni 15, 768 04 Stiilky

tel.: 774 528 372

objednavky @naturescare.cz
www.lavera.cz

produkty

na trhu

Tea tree - ty€inka na akné

\
Kategorie: kosmetika ava
Baleni: 150 ml PICKEL-TUPFER
100% Matur

Trvanlivest: 30 mésict
Zvlastnosti: Snadna pomoc pii
problémech s akné. Urychluje
1écebny proces a pomdha hojit
postiZzena mista. Diky obsahu
¢istého BIO Tea tree oleje méa
desinfek¢ni a adstringentni ucinky,
pomaéha zastavit probihajici infekce
¢i zanéty. Diky praktickému baleni
miZete mit ty¢inku vZdy po ruce.
SloZeni: BIO tea tree, manuka olej
Doporucena MO cena: 274,- K&
Vyrobce: alva naturkosmetik
GmbH, Némecko

Distribuce: Natures Care CZ s.r.0.
Hlavni 15, 768 04 Stilky

tel.: 774 528 372,

objednavky @naturescare.cz
www.lavera.cz

CAHAL
Yy
N

o PIMPLE SWan
PON ANTI-BOUTONS
COMPRESSA ANTI-BRUFOL|

Body SPA - Sprchovy gel Zimni pomeranc

Kategorie: kosmetika

Baleni: 150 ml

Trvanlivost: 24 mésict
Zvlastnosti: S vyzZivnym
pomerancovym maslem.
Origindlni sprchovy gel s jemnou
vuni zimnich kofeni a Cerstvych
BIO pomeranct. Pomerancova
maslo hydratuje vasi pokozku jiz
béhem sprchovani a zanechava ji
extrémné hebkou.

Doporucena MO cena: 175,- K¢
Vyrobce: laverana GmbH,
Némecko

Distribuce: Natures Care CZ s.r.o.
Hlavni 15, 768 04 Stiilky

tel.: 774 528 372,

objednavky @naturescare.cz
www.lavera.cz

Kalenda¥r bio akci

Organic Marketing Forum 2008 - Varsava, Polsko
26. -27.5.2008

www.organic-marketing-
forum.org/index.php?lang=english

Asia Organic & Lohas Expo 2008 - Taipei, Taiwan
24. - 26. 10. 2008
www.lohas-city.com
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Natural Ingredients 2008 - Villepinte, France
4.-6.11.2008
www.fi-events.com

Arab Naturals 2008 - Abu Dhabi, United Arab Emirates
28. - 30.11. 2008
www.arabnaturalsexpo.com
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Ani znacné kritické zpravy
o biosektoru ve vSech dile-
zitych médiich vloni rastu po-
pularity biopotravin neuskodili.
D4 se tedy predpokladat, Ze
v roce 2008 bude otevieno
mezi 60 aZ 80 novych biosuper-
marketd a jejich celkovy pocet
dosédhne 500.

Zdroj: Organic-market Info

Svycarsko

Svycarsky COOP nabizi
CO2-neutralni tricka
Svycarsky maloobchodni Fe-
tézec Coop, nejvétsi obchodnik
s biopotravinami, pfirodnim
textilem a ekologickymi pro-
dukty pro domadcnost, nyni
nabizi 80 000 CO2-neutralnich
tricek.

¢ s

), ’5
Nabidka zahrnuje tricka vyro-
benych z bio bavlny pod vlastni
znaCkou Naturaplan a Siroky
vybér textilii do domécnosti
pod dal$i vlastni znackou
Oecoplan. Coop se timto kro-
kem snaZi pomdhat sniZovat
negativni vliv produkce na kli-
matické zmény. Je to prvni krok
v projektu, ktery ma za cil do
roku 2012 zajistit, Ze vSechen
textil znaCky Naturaline bude
CO2 neutrdlni. Textil se barvi
pfirodnimi barvami a neni
bélen chlérem.

Svycarsky bio sektor
nebyvale roste

Svycarsky bio sektor opét
roste. Svycafi utratili v roce
2007 za biopotraviny 797 mili-
onu eur, o 7,7 % vice nez pred-
loni. Trh s biopotravinami tak

vloni rostl dvakrét rychleji nez
cely trh s potravinami. Nejvétsi
narGist zaznamenaly francouz-
sky mluvici kantony, plus 9 %.
75 % biopotravin prodaly malo-
obchodni fetézce Coop (trzni
podil 51 %) a Migros (24 %).
Piimy prodej z farem se vloni
zvySil o 12 % a specializované
bioprodejny zaznamenaly rist
010 %.
Prodej bio zeleniny vzrostl
o 10,2 %, bio ovoce o0 8,5 %
a bio vajec o 8,2 %. Také bio
masu se dafilo, prodeje stouply
0 12,6 %, 0 5 % vzrostl prodej
bio mléka a mléénych vyrobkd.
Plocha ekologického zemédél-
stvi se vloni zvétSila o 2 000
hektarkii, celkem ve Svycarsku
fungovalo 5 651 zemédélcu,
certifikovanych podle pifisnych
smérnic Bio-Suisse. DalSich
600 farem produkuje biopotra-
viny podle evropskych smérnic.
Bio-markt.info

Italie

Zvysené prodeje biopotravin
Italsky svaz ekologickych ze-
médélct CIA vydal pfedbéZné
udaje o prodejich za lofisky

rok. Za prvnich devét mésict
2007 se prodeje biopotravin
zvysily oproti roku 2006 0 9,7 %.
Nejvétsiho nartstu doséhla dét-
ska vyziva, plus 43 % a uze-
niny, plus 36 %. Ovoce a zele-
nina vzrostly o 25 %, zmrzlina
a mrazené potraviny o 26 %
a balené potraviny o 22 %.
V Itali je velky rozdil mezi
severem a jihem. Regiony na
severu zaznamenaly velké na-
rusty prodejii biopotravin (seve-
rozéapad: + 18 %, severovychod
+ 15 %) zatimco prodeje ve
stfedni Italii poklesly o 9 %
a v jizni Italii o 4 %.
http://www.greenplanet.net/

Polsko
Supermarkety Sezam
nabizi biopotraviny

Polsky maloobchodni fetézec
Spolem provozuje ve Var$avé
20 prodejen pod nazvem
Sezam. Od roku 2005 v nich
mohou zdkaznici najit nabidku
biopotravin. Sortiment biopo-
travin v jednotlivych prodej-
nach lisi, podle velikosti a umi-
sténi prodejny. Spolem je druz-
stvo, zaloZené pred 135 lety.

,»V roce 2007 jsme zavedli bio
nabidku do dalSich ¢tyf prode-
jen®, fika Boguslaw Edmund
Pienkowski, manaZer nejvétsi
prodejny Sezan s prodejni plo-
chou 3000 m*.

Nékteré prodejny Sezam maji
jen 30-70 m* prodejni plochy
a jejich bio nabidka zabira jen
pul regalu, zatimco vétsi pro-
dejny maji az 15 regalovych
metrl pro bio sortiment.
,Podle polohy jednotlivé pro-
dejny nabizi mezi 500 az 800

biopotravinami vysvétluje
Marta Uzarska, odpovédna za
publicitu.

Biopotraviny v loniském roce
dosahli 2% podilu na cel-
kovém obratu prodejen Sezam
a podil se neustdle zvySuje.
Prodej biopotravin se vloni
zvysil 0 30 %.

Sortiment obsahuje od cer-
stvych potravin - ovoce, zeleni-
na, mléko a pecivo, pres sojové
vyrobky, uzeniny a maso.
Pravé z dodavkou bio masa
maji nejveétsi problém, casté
jsou vypadky. Bézné nabizené
jsou i vina, alkohol a jeden
druh bio piva. Cést vyrobkil je
dovazene, domaci nabidka je
stale nedostate¢na.

,»V nasem marketingu chceme
bio spojit s regionalnim zbo-
7im,” fika manaZerka mar-
ketingu Jolanta Jadrzejewska.
,,Duirazem na mistni a ekolo-
gickou produkci bychom se

Pokracovdni na str. 12

ZPRAVY
v kostce

I Spanélsko brzy pie-
kro¢i 1 milion hektard ekolo-
gickych ploch. V roce 2007
bylo certifikovano 988 323 ha,
0 14 % vice nez predloni.

B Maloobchodni fetézec
Whole Foods planuje otevfit
druhou prodejnu ve Velké
Britanii. Méla by byt v Birming-
hamu a spolecnost Whole
Foods by se nasledné méla
pokusit proniknout i na konti-
nentalni Evropu.

I Od prvniho kvétna
nabizi maloobchodni fetézec

Marks & Spencer v Britdnii
plastové tasky pouze za po-
platek 5 penci.

I Wall Street Journal
prines] minuly tyden zpravu
o tom, Ze uprostied svétové
potravinové krize se nékteré
zemédélské firmy t€si z mno-
hem vyssich ziski neZ obvykle.
Nadnéarodni firmy jako ADM,

Monsanto, Bunge, DuPont
a Syngenta jsou nékteré ze
spolec¢nosti zminénych v ¢lan-
ku, jejichz zisky v posledni
dobé strmé rostou. Zemédélské
firmy zvySuji své zisky diky
spekulacim investorti v oblasti
komodit, které vytlacuji jiz tak
vysoké ceny do strmych vySek.

Kvéten 2008 M 10



lavera

NATURKOSMETIK

Prirodni ochrana

pred sluncem
100% minerdlni filtry

JHE
= B ANTI-AGE SONNENMILCH &
o St St g ell N i (ot
3 3 W il ek aolew |
NTI-AGE SUN SCREEN

et T gty b
e

un-s R M

a7,

aabt
LATT SOLAIRE ANTI-AGE

|t b (g v
i, A el

100% bez umélych konzervantu,
barviv, vonnych latek a pfisad na bazi ropy

100% bez syntetickych UV filtru
100% mineralni UVA, UVB a UVC filtry

AL
N i

100% ptirodni slozeni www.lavera.cz Pro citlivou plet



Bio Ohchod

ZAJiMAVOSTI Z Blo SVETA

Pokracovdni ze str. 10

radi odli§ili od nadnarodnich
fetézci®, dodava Jolana.
Kromé letackut a plakatu na bio
nabidku upozoriiuji zelené
listy. Kazda prodejna Sezam
mé vySkolené zaméstnance
v oblasti ekologické produkce
a biopotravin, ktefi funguji jako
,bio poradci®. Kazdy rok své
zaméstnance Skoli ve dvou az
tfidenich kursech. Spolem vy-
tvofil jednotny design bio
regilu, ktery ma moZnost si
objednat kterdkoli z vice neZ
4 000 druzstevnich prodejen
v Polsku.

Organic-Market.Info

Velka Britanie

Unilever se zavazal
pouzivat olej

z udrZzitelnych zdroju
Spolecnost Unilever, jeden
z nejvétsich vyrobcl potravin
na svete, se zavazal, ze do roku
2015 postupné piejde na
pouZzivani palmového oleje ze
zdroji certifikovanych jako
udrzitelné. Spole¢nost také
podporuje vyzvu na morato-
rium dalSiho kaceni deStnych
pralestt v Indonésii za ucelem
produkce palmového oleje.
Tuto dualeZitou zpravu oznamil
Patrick Cescau, vykonny feditel
spolecnosti Unilever, minuly
tyden na konferenci v Lon-
dyné. Rozhodnuti je reakci na
protesty organizace Green-
peace po celé Evropé proti
destruktivnim vlivim pouZi-

Téma

Svétovy Den

pro Fair Trade

Mezindrodni oslava Fair Trade
kazdoro¢né ptipada na druhou
kvétnovou sobotu. Iniciovala ji
Safia Minney, zakladatelka Fair
Trade firmy PeopleTree. V roce
2001 koncept svétového Dne
pro Fair Trade pfejala Mezi-
narodni asociace pro Fair Trade
IFAT a jeji ¢lenové, aby pod-
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vani palmového oleje na Zi-
votni prostfedi. Greenpeace
vydalo zpravu s nazvem ,Jak
dodavatelé palmového oleje
pro Unilever spaluji Borneo®,
ve které popisuje, jak velci
vyrobci potravin, mimo jiné
Unilever, Nestle a Cargill,
napomadhaji zvySovani emisi
uhliku pouZivdnim palmového
oleje. Zprava spojuje vétSinu
nejvétsich producentti pravé
s dodavkami pro Unilever,
ktery kazdorocné spotiebuje
1,3 miliont tun derivati pal-
mového oleje, coz je pfiblizné
3 procenta svétové produkce.
Palmovy olej je rostlinny olej
ziskavany z plodu olejové pal-
my. PouZiva se v potravinarstvi,
ale ¢im dal Castéji také jako bio
palivo ve snaze vyhnout se
pouzivéani benzinu a nafty.
Ekologové ovSem varuji, Ze
vyuzivani palmového oleje
jako bio paliva naopak vede ke
kaceni lest, ni¢eni pfirozenych
stanoviS§t ohroZenych zvitat
(orangutan) a ke zvySovéni
emisi uhliku.

Podle Greenpeace se kazdym
rokem vypalovanim raSeliniSt
v Indonésii do ovzdus$i uvolni
1,8 miliardy tun sklenikovych
plynd (GHG). To pfedstavuje
4 procenta globélnich emisi
GHG.

7w

McDonald's nabizi €aj

z férovych zdroju
Restaurace McDonald's v Bri-
tanii budou nabizet pouze Caj

Fair Trade

pofili silnéjsi globdlni pové-
domi o Fair Trade. Kazdym
rokem se tento den stava vy-
znamnéjS$im. Zapojuji se do n¢j
organizace ze 70 zemi svéta.
V CR jej od roku 2005 poiada
Spolecnost pro Fair Trade ve
spolupréci s dal§imi organiza-
cemi. Letos probéhne cesky
Den pro Fair Trade mimo jiné
formou happeningu Spravedli-
vé cesta dne 6. kvétna 2008.

PG Tips. Tento ¢aj vyrabi firma
Unilever a je certifikovany
organizaci Rainforest Aliance
jaké fair trade“. Je to nej-
novéjsi krok fetézce rychlého
obcerstveni ve snaze transfor-
movat se na ,,Sampiona udrZi-
telnosti®.

Podobny krok jiz McDonald's
udélal v pfipadé kavy. V lednu
zacal nabizet pouze kavu cer-
fikovanou Rainforest Aliance.
Od té doby prodej kavy vzrostl
022 %.

Nick Hindle, vice prezident
McDonald's, fika: ,,Kdykoli je
to mozné, pracujeme na tom,
aby v nabidce zdstaly jen udr-
Zitelnym zplisobem vyrobené
potraviny*.

McDonald's letos v Britanii
prodd 24 miliont porci Caje.
Cena Caje zUstane pro za-
kazniky stejnd jako doposud,
vys$$i ndklady pjdou na vrub
dodavateli, tedy firmé Unilever,
ktera se také snazi ziska povést
»zelené* spolecnosti.
McDonald's se snazi zbavit
povésti k pfirodé nepratelské
spole¢nosti. Podle prizkumu
firmy Populus si 84 % britské
vefejnosti mysli, Ze fetézce
rychlého obcerstveni nedélaji
dostatek pro ochranu Zivotniho
prostiedi.

Spole¢nost McDonald's vloni
slibila, Ze 155 jejich nakladnich
vozl bude jezdit na olej, recy-
klovany ze restauraci. Snazi se
také bojovat se svoji povésti
,.hezdravé® restaurace tim, Ze
prechazi na vejce z volnych
chovt, bio mléko a vyrobky
s niz§im obsahem soli.

Do systému Fair Trade je ve
svété zapojeno priblizné 1,4
milionu zemédélcu a spolecné
se svymi rodinami tvori asi
5 miliont lidi. Vyrobky Fair
Trade pochézeji od 569 zemé-
délskych skupin v 57 zemich
svéta.

Vztah ekologického

zemédélstvi k Fair Trade
Biopotraviny a potraviny po-
chazejici ze spravedlivého
obchodu jsou nejrychleji ros-
toucimi segmenty na potra-

Soil Association zakazala
nanocastice

Nejvétsi britska certifikacni
agentura SA Cert. oznamila, Ze
nebude certifikovat vyrobky
jako bio, pokud budou obsaho-
vat pridatné latky vyrobené
pomoci nanotechnologii.
Zakaz bude mit vliv predevsim
na vyrobce kosmetiky a krémi
na opalovani. Divodem k to-
muto zakazu jsou obavy z vli-
vu nanocéstic na lidské zdravi.
Umélé nanocastice jsou super
malé Castice o velikosti mensi
neZz 125 nanometrt (miliontina
milimetru). Védci se obavaji,
Ze nanocastice mohou z kos-
metiky aplikované na kiizi pro-
stupovat do vnitinich télnich
membran.

Spolecnosti, které pfidavaji
nanocastice do svych vyrobk,
jsou Boots, L'Oréal, Unilever a
LancOme.

Madarsko

Prvni bio supermarket

v Madarsku

Na podzim loniského roku byl
v Budapesti otevien prvni ma-
darsky bio supermarket. Super-
market je umistén do popu-
larntho  nakupniho centra
Mammut a zahrnuje také
prodejnu pfirodni kosmetiky,
bio restauraci a zelinafstvi.
Cely komplex zabird 600 m?
prodejni plochy a denné v ném
nakoupi asi 400 zdkaznika.
Zelinaf'stvi je pronajimano mist-
nimi ekologickému zahrad-
nikovi, ktery nabizi Cerstvé bio
ovoce, zeleninu a juice bar.

vinarském trhu ve svété, kazdy
z nich rocné stoupd o desitky
procent obratu. Nékteti zdkaz-
nici jsou vSak zmateni, protoze
jim pfipadd, Ze znacky Bio
a Fair Trade v podstaté zname-
naji jedno a totéz. Jaky je tedy
rozdil?

Fair Trade

Pravidla certifikace Fair Trade
maji socialni cil: jsou primarné
uréena k zajiSténi toho, aby

Pokracovdni ze str. 13
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znevyhodnéni producenti ve
tretim svété - drobni zemédélci
nebo pracovnici na plantaZich
- mohli ziskat kontrolu nad
svym zaméstnanim a tedy Zivo-
tem. Pravidla se proto zabyvaji
zaleZitostmi, jako jsou pracovni
podminky, spravedlivé vykupni
ceny a moznost vyrobcl podi-
let se na rozhodovani o vécech,
které maji vliv na jejich Zivot.
Také ekologictéjsi podminky
produkce jsou soucasti pravidel
Fair Trade a po zemédé¢lcich je
vyzadovano, aby zavadéli pla-
ny zlepSovani Zivotniho pro-
stfedi. Pouzivani nékterych
nebezpecnych chemickych 1a-
tek na ochranu rostlin - pestici-
du - je zakazano.

Mnoho producentll se snazi
pouZzivat postupy ekologického
zemédélstvi, ale pravidla Fair
Trade to nevyZaduji. Je to pro-
to, Ze fada nejchudSich zemé-
délci by jen stéZi byla schopna
plnit naro¢né podminky eko-
logickych smérnic a ne vSichni
by byli schopni certifikovanou
bio produkci udat na trhu.

Rozdily mezi Fair Trade a Bio
Cilem smérnic ekologického
zemédélstvi je produkce vyso-
ce kvalitnich potravin s mini-
malnim negativnim dopadem
na zivotni prostiedi. Neza-
hrnuji zatim socidlni oblast
produkce a nemaji za cil garan-
tovat minimédlni ceny. Ekolo-
gické standardy museji byt
zemédélcem dodrZovany veétsi-
nou dva az tfi roky predtim, nez
mu miZze byt vystaveno os-
védceni o bio produkci. Po
celém svété je uplatiiovan jed-
notny systém akreditace, kon-
troly a certifikace.

Systém Fair Trade se vice snazi
zlepSovat postaveni jednot-
livych zemédélci. Neni ome-
zen jen na drobné zemédélce
a znaCku Fair Trade lze pouzit
na vyrobky z plantaZi, na kte-
rych jsou dodrZovany mezi-
narodni pracovni podminky
a kde se jednotlivi pracovnici
mohou podilet na rozhodovéni.

FAIRTRADE

Na rozdil od ekologickych
smérnic je cil systému Fair
Trade - socidlni spravedlnost -
dosaZen az v pribéhu vlastniho
procesu obchodovani. Kritéria
Fair Trade jsou vyvinuta prede-
v§im pro obchodni vztah mezi
Severem a Jihem a (zatim) nej-
sou prili§ uplatiiovdna v ob-
chodé ve vyspélych ekono-
mikach.

Ekologické smérnice jsou pou-
Zivany po celém svété na
malych i velkych farméch, sys-
tém Fair Trade nejcastéji
zahrnuje rozvojové zemé, ve
kterych zemédélci potrfebuji
nejvice pomoci.

Oba systémy se vzijemné
dopliiuji a mnoho producentil
vyuzivd obou. Nicméné ne
vSechny Fair Trade vyrobky
jsou také bio a ne vSechny eko-
logicky vypéstované biopro-
dukty jsou také Fair Trade.
V roce 2006 bylo ptiblizné 70 %
potravin certifikovanych Fair
Trade a prodanych v Evropé
zéaroven produkty ekologického
zem&délstvi.

V obou piipadech hledejte na
obalech adekvatni znacky,
které garantuji dodrZeni stano-
venych pravidel.

Bio a Fair Trade - dobry tym
Jakykoli zemédélsky systém
bude udrZitelny jen do té miry,
pokud zemédélciim zajisti dis-
tojné Zivobyti, bud jako samo-
zasobiteli, nebo prodejem
vlastni trody. Férovy obchod
a ekologie jsou tak v podstaté
dvé strany jedné mince. Z po-
hledu producenta patfi oba
koncepty dohromady: pouZi-
vaji podobné formuldfe pro
inspekcni kontroly a vzijem-
nou spolupraci by mohly jed-
noduse uSetfit lidské zdroje.
A v tomto smyslu v poslednich
letech dochdzi k velmi silné
vzajemné spolupraci obou sys-
témd.

Cenové prémie, dosahované
v systému Fair Trade, umoZnuji

Spoleénost pro

air Trade

fad€é malych producentli dosah-
nout na ekologické standardy.
Ekologické hospodareni, chra-
nici pfirodni bohatstvi, a spra-
vedlivé obchodni vztahy, nabi-
zejici ekonomickou alternativu
a zajiSténi budoucnosti, garan-
tuji zemédelskym rodindm udr-
zitelné Zivotni podminky po
celém svété. Timto zplsobem
ekologicky systém zemédélstvi
a Fair Trade ¢ini zadost jak pro-
ducentiim, tak i Zivotnimu pro-
stredi.

Fair Trade sladkosti
velmi popularni

Vloni se v Némecku prodalo za
24 milionti eur sladkosti po-
chézejicich z férového obcho-
du, o 20 % vice nez pred
rokem. Nejprodavanéjsim Fair
trade vyrobkem jsou cokolady,
kterych se vloni prodalo na
8 miliont kusd. 52 % vSech
Fair Trade sladkosti je zaroven
certifikovano jako biopotravina.

Prodej produktu Fair
Trade v Britanii vloni

vzrostl o 81%

Ve Velké Britanii vloni spo-

tfebitelé koupili vyrobky Fair

Trade v celkové hodnoté 626

milionil eur, coZ je o 81% nez

v roce 2006.

Hlavni data:

- Nejprodavanéjsim produktem
Fair Trade jsou banany s pro-
deji ve vysi 118 miliona eur,
nartst o 130 %. Jeden ze Ctyt
koupenych banand pochazi
nyni z férového obchodu
a Britové denné sni 3 miliony
Fairtrade banand.

- Prodej Fairtrade kava vzrostl
0 24 % na 92 milionl eur

- Obleceni vyrobené z Fairtrade
bavlny se prodalo 9,5 miliond
kust ve srovnani s 0,5 mili-
onem predloni

- Prodej Fairtrade Caje vzrostl
0 24% na 24 mil. eur. Do kon-
ce roku 2008 podil Fairtrade
¢aje by mohl byt az na 10 %!

gepa®

Fair Handelshaus

Tate & Lyle prejde
100% na Fairtrade

cukr do roku 2009

Britska spolecnost Tate & Lyle
oznamila, Ze prevede veskeré
své maloobchodni baleni titi-
nového cukru na cukr z Fair
Trade do konce roku 2009.
Spolecnost Tate & Lyle je
jeden z nejvétsich svétovych
zpracovatell kukufice a cukro-
vé titiny a vyrobcli pramyslo-
vych pfisad pro potravinarstvi.
Tento krok bude znamenat
desetindsobné zvyseni objemu
prodaného Fairtrade cukru ve
Velké Britanii do konce roku
2008. Prinese také vice nez 1,6
milion eur navic malym
zemédélcim v Belize.

Tate & Lyle je zatim nejvétsi
britskou potravinarskou fir-
mou, kterd se k tomuto kroku
rozhodlala. Britskd Nadace pro
Fairtrade vyzyva dalsi vyrobce,
aby se k tomuto kroku prfidali.
Dalsi dalezité udéalostmi v této
oblasti: lofiské rozhodnuti ma-
loobchodniho fetézce Sains-
bury's, ktery nadile svym
zdkaznikiim nabizi pouze Fair-
trade banény, ¢aj a cukr vlastni
znacky. Zavazal se také pre-
ménit veSkerou nabidku kéavy
a cokoladovych napoji na
zdroje z Fair Trade; Retézec
Co-op nabizi ¢aj a kdvu pouze
s Fairtrade; prodejny Waitrose
nabizi pouze baniny z Fair-
trade; cast nabidky textilu
v Marks & Spencer, Tesco
a Debenhams pochézi z Fair-
trade.

GERECHT HANDELM - SINMVOLL KAUFEN
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Irsko planuje bio boom
Ministr irské ,,zelené vlady*
Trevor Sargent neddvno oznd-
mil, Ze jeho strana ma za cil
pétkrat zvysit obrat s biopotra-
vinami do roku 2012. Ministr
fekl, Ze nova narodni ekolo-
gicka strategie povede k nej-
vétsimu nartstu ekologického
zemédélstvi v Irsku. Program
bude spustén v nejblizsi dobé.

Podle ministra je nyni 70 %
biopotravin do Irska dovazeno.
Vice zemédélcti praktikujicich
ekologické hospodateni bude
znamenat vice pracovnich mist
doma a méné spotieby energie
ve svété. Podle jeho slov byl
v roce 2006 obrat s biopotrav-

inami 66 miliond eur, ale

stoupne do roku 2012 na 400

miliont.
http:/fwww.leitrimobserver.ie

Vice nez 200 000
ekologickych hektart

v Kalifornii

Plocha v ekologickém zemé-
délstvi v nejlidnatéjSim ame-
rickém staté¢ Kalifornii dosahla
vloni 202 350 hektard. Za po-
sledni dva roky se plocha
zvétsila o 129 %, jen v roce
2007 vzrostla o 41 %, tedy
0 57 000 hekterti. Nejvice rostly
plochy bio ovsa, 0 52 %, ryze,
049 % a stolniho vina o 39 %.

B10 VE VEREJNEM STRAVOVANI

Nemocnice se vystavuji pokutam

za Spatné jidlo

Britské nemocnice, které budou
svym pacientiim nabizet ne-
kvalitni jidlo, se podle nového
vladniho planu vystavuji po-
kutdm nebo dokonce uzavfeni.
Poté, co prizkumy ukézaly, Ze
fada nemocnic nabizi nekvalitni
nebo téméf neakceptovatelnou
stravu, ministfi poZaduji, aby
nemocnice pouZivaly cerstvé,
mistné nakoupené suroviny.
Nemocnice a domovy s pecova-
telsko sluzbou, které nebudou
soustavné schopné nabidnout
dostate¢né kvalitni stravovani,
mohou byt varovany, poku-
tovany nebo dokonce uzavieny.
Tento radikalni krok bude pod-
pofen dosud nezvefejnénym
vyzkumem Ministerstva zdra-
votnictvi o tom, jak zdrava
strava v nemocnicich poméiha
urychlit rekonvalescenci.
Nékolik nemocnic v posledni
dobé zvetejnilo zpravy o pros-
pésnosti kvalitni stravy.

Nemocnice v hrabstvi Cornwall
uvadi, Ze zdravi pacientli se
lepsilo rychleji poté, co pfi-
pravovali jidlo z produktd od
mistnich zemédé€lcu, feznika
arybart. Kralovska nemocnice
v londynském Bromptonu za-
vedla téméf vylucné bio stravu
pfipravovanou zkuSenymi $éf-
kuchafi - opét s vyraznym po-
zitivnim vlivem na pacienty.
V obou piipadech se spoko-
jenost pacientt zvySila.

Peter Melchett, feditel Soil
Association, k tomu fekl:
»Cornwallsky program je vy-
hodny na nékolika rovinach.
Pacienti se diky kvalitni stravé
Iépe uzdravuji, mistni zemé-
délci, rybafi a vyrobci maji
zajistény odbyt a dochazi
k niz§im emisim uhliku diky
zkracené dopravni vzdale-
nosti‘.

Bio Obchod, informa¢ni mési¢nik pro prodej biopotravin v Ceské republice.
Vinohradska 261, 664 34 Moravské Kninice, tom @ greenmarketing.cz
www.greenmarketing.cz. Registrovano: MK CR E 16667

Uzavérka pro redakéni prispévky a inzerci vZdy do 25. predchazejiciho mésice.

Inzerce: tom@greenmarketing.cz,
tel: 541 263 456
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= ananasova
« jahodova

= mandlova
= mangova

« vidhova

- original

« s datlovym sirupem
« 5 datlovym sirupem a fenyklem
« s datlovym sirupem a kuminem
« 5 titinovou melasou

= s melasou a kuminem

« s melasou a fenyklem

= 5 quinoou a melasou
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‘3 '4u5 brusinkami
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= muesli s brusinkami
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vyhradni dovozce: BIONATUR.CZ s.r.o., tel:773 509 609, 773 509 709; www.bionatur.cz | EIONATUR.C
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Poradenstvi v oblasti \EIHE SR ES TR EHE B Marketingové poradenstvi
marketingu a prodeje s obchodniky s hiopotravinami. m Marketingové a komunikacni
biopotravin. Inzerat v magazinu Bio Obchod strategie
primo zasahne vasi cilovou skupinu JLR'7:EL VR CLT

Poslani a pomaha vam zvySovat obraty na B Poradani udalosti
Poslanim spoleénosti Mgr.Tomas prudce rostoucim ceském B Jednotny firemni graficky styl
Vaclavik - Green Marketing je bio trhu. Vyuzijte m Reklama a umisténi inzerce
pomahat rozSifovani teského vyhodné ceny m Odborné vzdélavani v oblasti
ekologického zemédélstvi plosné i vkladane marketingu a prodeje hiopotravin
a prodeje biopotravin inzerce. m TrZni analyzy
poskytovém’m vynikajﬁ;.’ch a =k Pro potieby podnikatelskych zamérii
profesionalnich marketingovjch " a marketi’ngovy't’:h strategi’l' vam nabizl’!ne

_ - s . hloubkove analyzy vybranych segmenti
poradenskych sluzeb a presnych thu dlo vaSich potfeb.
informaci ekologickym farmafiim, =
vyrobciim a obhchodnikiim
s biopotravinami.

www.greenmarketing.cz
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Bio té€stoviny od Natur Compagnie drzi krok
s vasim Zivotnim stylem

Staci vysypat obsah sacku do pul litru vrouci vody a 7 minut povafit.

Téstoviny s bylinkovou oméckou

Pasta al Pesto bio

Téstoviny v Ishodné omécce z bylinek, syru a olivového oleje >
s trochou &esneku.

Téstoviny s ostrou rajskou omackou

Pasta all Arrabbiata bio

Téstoviny s ostrou $tavnatou rajskou Téstoviny s houbovou oméatkou
oméatkou, paprikou a trochou &esneku, jemné Pasta ai Funghi bio
okoi'enéné oreganem. Neobsahuje laktdzu,

ot o thalostaral Téstoviny s lahodnou chuti omacky

z hifbkd a Zampion( s trochou ¢esneku,
jemné okorenéné petrzeli.
Neobsahuje cholesterol.

Vyrobce: Natur Compagnie GmbH, www.natur-compagnie.de
Vyhradni dovozce a distributor: Country Life, s. r. 0., www.countrylife.cz
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