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Ekologické zemédélstvi: prospésné
pro vas, pro nas, pro Evropu

Novou propagacni kampanl na
podporu biopotravin a ekologic-
kého zemédélstvi zahdjila mi-
nuly tyden Evropskd komise.
Kampail se zaméfuje na propa-
gaci biopotravin zvlasté¢ mezi
mladymi lidmi a détmi a na
zvySovani divéry spotiebitelil
v tyto potraviny. Pod heslem:
,.Ekologické zemé&dé&lstvi. Setr-
né k pfirodé, prospésné pro
vés.” chce propagacni kampail
informovat o vyznamu a piino-
sech ekologicky Setrného hos-
podareni a produkci ekologic-
kych potravin.

Na strankach http://ec.euro-
pa.eu/agriculture/organic/home
_cs mohou zdjemci najit nejen
informace o principech ekolo-
gicky Setrného hospodareni,
hlavni myslenky kampané
a propagacni materialy, ale
tteba i biokucharku, privodce
nakupovanim biovyrobki, hry
a kvizy pro déti a dalsi zaji-
mavosti, a to vSe v ceStiné.
Soucasti kampané, kterd byla
odstartovana na Zemédélském
veletrhu venkova (Foire de
Libramont) v Belgii za ucasti
zastupci Generalniho feditel-
stvi pro zemédélstvi a rozvoj
venkova EK, je také soutéz
o vytvoreni nového loga eko-
logického zemédélstvi, které
bude od roku 2010 povinné.
Firmam, podnikajicim v oboru
biopotravin, nabizi web mar-
ketingové materidly k bezplat-
nému vyuziti pfi propagaci
biopotravin. K dispozici jsou
brozury, letdky, plakaty, ban-
nery, inzeraty, karty vyrobkd,
rozhlasové a televizni spoty
a kucharka.

Kromé hlavniho sloganu nabizi
Komise seznam dalSich slo-
gant a klicovych sdéleni pro

ucely komunikace vyhod
biopotravin, napfiklad: ,.Eko-
logické zemédélstvi. Pfirozena
volba.”, ,,Ekologické zemé&dél-
stvi. Budte prfirozeni!“, ,,Eko-
logické zemédélstvi. Vérime
kvalité.”, ,,Ekologické zemé-
délstvi. (Ne)bezpecné dobré.”,
,Ekologickd produkce zodpo-
védné vyuzivd energii a pfi-
rodni zdroje.”, ,,Ekologicka
produkce pfihlizi k mistni a re-
giondlni rovnovaze a podporuje
vyuZzivani mistnich zdro-ji.*
»Rust ekologického zemédél-
stvi vytvari vice pracovnich
prilezitosti, zlepSuje rdst ven-
kovské ekonomiky a pfispiva
k lepsi péci o venkovskou kra-
jinu.*

Komisatka pro zemédélstvi
Mariann Fischer Boel, k zaha-
jeni kampané tekla, ,,Poptavka
po biopotravinach roste a nabizi
podnikatelské prileZitosti pro
vSechny sektory dodavatel-
ského fetézce potravin. Vyzy-
vam  vSechny
ekologické pod-
nikatele, aby vy-
vzili prostfedka,
které kampan
nabizi a pod-
pofili  hlavni
myslenky eko-
logického zemée-
délstvi®.

V nékolika po-
slednich letech
dochazi k na-
rastu poctu eko-
logicky hospo-
daficich zemé-
dé€lct, zpraco-
vatelti, produ-
centll nebo do-
vozcd biopotra-
vin, a to v evrop-
ském 1 Ceském

méfitku. V roce 2005 bylo
v EU celkem 182 305 ekolo-
gickych provozovateli, coz
odpovid4d narastu o 134 %
oproti roku 2004. Zvysujici se
zédkaznicka poptavka posiluje
ekologicky trh a poskytuje
zemédélcim a zpracovatelim
nové piileZitosti i u nas. V. CR
bylo na konci roku 2006 re-
gistrovano 152 vyrobct biopo-
travin, na konci roku 2007 to
bylo 253 vyrobcli a nyni je
jejich pocet jiz 375.

Dalsi informace o kampani
,.Ekologické zemé&d&lstvi. Setr-
né k prirodé, prospésné pro
vas.”“ a sadu marketingovych
propagacnich néstroji v tisko-
vé kvalité, tzv. ,,toolbox*, ktery
mohou za urcitych podminek
zdarma vyuZivat zajemci z celé
EU, naleznete na strankach
www.organic-farming.
europa.eu.

Pokracovdni na str. 3

SETRNE K PRIRODE,

PROSPESNE PRO VAS.

www.organic-farming.europa.eu
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Novin ky Vv sortimentu

Country Life

Napoj ze sladkych mandli
v prasku EcoMil 400g BIO

Nutriops

Snadno stravitelny nadpoj v prasku EcoMil
je vyrobeny z mandli, které jsou dobrym
zdrojem bilkovin s vyvazenym obsahem
aminokyselin. Proto je napoj vhodnou
soucasti zdravé stravy. Napoj je 100% ne-
mlécny, neobsahuje tudiz laktozu. Dale
neobsahuje lepek, cholesterol, barviva ani
konzervaéni latky. Je bez pfidavku cukru.
Napoj EcoMil se doporucuje détem od 6
mésicl.V pfipadéalergiinamlééné vyrob-
ky ci laktozu je napoj vhodnou alternati-
vou mléka i pfed Sestym mésicem Zivota
ditéte (pod dohledem détského |ékare).

Susenky De Rit s arasidy,
resp. s maslem 1509 BIO

Natudis

Bio maslové susenky a maslové susenky
s arasidy De Rit jsou prvotfidni susenky
z pseni¢né mouky slazené titinovym cuk-
rem. Arasidy maji blahodarny vliv na nero-
vovousoustavuakrevniobéh.Hlavnipred-
nosti susenek je viak jejich vynikajici chut.

Chléb zitny pafeny Molena-
artje 500g, resp. 250g BIO
Natudis

Trvanlivé pafené chleby maji specifickou
chut Zita. Kvasek v nich obsazeny pfed-
chézi nadymavosti. Zitny chléb Eisti krev,
podporuje traveni a vyprazdnovani. Je
vhodny pro diabetiky a redukci vahy.

ECOVER

IT'S ECOLOGICAL

WC tekuty cistic
s vuni oceanu

Ecover

Cisti, odstraruje zapach i vodni ka-
men. Ma dezinfekéni Gcinek. Lahev
zajistuje bezpecné uziti. Malé mnoz-
stvi tohoto koncentrovaného ¢isti-
ciho prostredku striknéte pod okraj
misy a nechte nékolik minut plso-
bit. Vydrhnéte stétkou a splachnéte.

Avivaz s vuni léta
Ecover

Koncentrovany avivazni prostfedek
pro viechny druhy tkanin s lehkou
letni viini. Snizuje statické napéti

Bujon zeleninovy bez tuku
1629 BIO

Natur Compagnie

Novy zeleninovy bujon bez tuku bio je
vhodny pro okofenéni a zlepseni chuti
rtznych druh( jidel, stejné jako pro pfi-
pravu zeleninového vyvaru. Bujon je vy-
hradné rostlinného ptvodu, neobsahuje
lepek, cholesterol ani zvyraznovace chuti.

a po jeho pouziti vase pradlo pfi-

jemné a prirozené voni. Usnadnuje

Zehleni a zmékéuje vase pradlo. Mi-
neralni a rostlinné slozeni avivaze
Ecover zarucuje, Ze na vasem pra-
dle nezlstanou zbytky chemickych
latek, jak tomu je u konvencnich
prostfedk.

€L 007008



Bio Obchod

Ekologické zemédélstvi:
prospésné pro vas, pro nas, pro Evropu

Pokracovdni ze str. 1

Komentar Green marketing:

Evropska komise spustila kampan, néko-
likrat odloZenou z didvodu nedostatku
financi, aby informovala spotiebitele
o vyhodach biopotravin a podpofila ty,
ktefi se pohybuji na stale rostoucim trhu
s biopotravinami. Hlavnim sloganem je
,JEkologické zemé&délstvi. Setrné k pri-
rodg, prospésné pro vas.* Ale pres urcité
podtextové sdéleni, které naznacuje
zdravotni vyhody konzumace biopo-
travin, Evropskd komise odmita upfied-
nostnit podporu ekologickému zemédél-

Michael Mann, mluvéi zemédélského
odboru Evropské komise, fekl, ,,Neda-
vame ekologickému zemédélstvi pred-
nost pfed konvenénim. Pouze poskytu-
jeme marketingové ndstroje na pomoc
k rozvoji ekologického sektoru, ¢imz
pomahdme spotiebitelim délat vlastni
rozhodnuti, které vyrobky kupovat.*
Presto se zdd, Ze sdéleni ,,ekologické
zemédélstvi je dobré pro vas a pro
piirodu* je odvaZnéjsi a otevienéjsi nez
drivejsi sdéleni.

stvi na ukor konvenc¢niho.

Jifi Urban se nedavno stal
naméstkem ministra zemédél-
stvi pro ekologické zemédél-
stvi. Bio Obchod mu bla-
hopral a zeptal se ho, jaké
hlavni tkoly ho cekaji.

Jiri Urban: Dékuji za prani
k tomu, Ze se podafilo ve
vedeni ministerstvu zemédél-
stvi vytvofit dilezity post pro
agendu spojenou s ochranou
Zivotniho prosttedi. Je to logic-
ké vyusténi evropskych trendd,
kdy zemédélstvi plni kromé
produkéni role i dalsi funkce
spojené s venkovem a tdrzbou
krajiny. I produkéni zemédél-

Hlavni ukoly nového naméstka

stvi musi plnit standardy spo-
jené s ochranou Zivotniho
prostiedi.

Ja osobné povaZzuji za nejlepsi
multifunkéni model pravé eko-
logické zemédélstvi. Je mi ale
jasné, Ze to v soucasné dobé
neni politicky ani celospolecen-
sky prichodné plosné fteSeni
pro celé Ceské zemédélstvi. Ve
vedeni ministerstva se shodu-
jeme s Akénim planem rozvoje
EZ v CR, Ze 10 % EZ z celkové
vyméry zemé&délské pidy v CR
bude dobrym vysledkem.

V ramci téch 10 procent musi
ale dojit ke zna¢nému zkvalit-
néni celého ekozemédélstvi
v CR a jeho struktur. To bude
jeste hodné priace. Na prvni
pohled se zd4, Ze je vSe v po-
radku, ale neni!

Musime v nejblizsi dobé odpo-
védét na tyto tii zakladni otazky:

- Jak zvysSit nasi narodni pro-
dukci  biopotravin  (vCetné
vyuziti zpracovani Zivoc¢iSnych
bioproduktii z LFA oblasti na
biopotraviny) a jak rozsifit
ekozemédélstvi 1 do pro-
dukénich oblasti, kde jsou
kromé produkce i environmen-
talni pozitiva EZ nejmarkant-
néjsi?

- Jak zlepsit divéru vefejnosti
v bioprodukci a ekozemédél-
stvi? (zlepSeni kontroly EZ,
konkrétnéjsi nasmérovani sta-
tem podporovanych reklam-
nich kampani, propagace ne-
anonymnich biopotravin nejlé-
pe regiondlni produkce, zvy-
Seni a prokazani environmen-
talnich efektd EZ, vyvraceni
souCasného image, Ze ekoze-
médélciim jde jen o dotace)

- Jak posilit pozici odbornych
struktur ¢innych v EZ (pora-

denstvi, véda, vyzkum, vzdé-
lavéani, osvéta...), které nejsou
na rozdil od kontroly a dotaci
v CR stabilizovany?

Bio Obchod: Mite jiz dnes
predstavu, jak zvysit doméci
produkci biopotravin?

Jiri Urban: Na to neni jedno-
ducha odpovéd. Chce to dlou-
hodobou praci od spodu, neje-
nom politickd rozhodnuti. Za-
kladni rdmec pro EZ je dan a je
v potadku. Celkové rozlohy
EZ v CR jsou vsak dany
dotacemi, to je jisté vSem
jasné. Proto na vaSi velmi
zédsadni otazku  ne-mohu
odpovédét hned v prv-nim
rozhovoru. Véfim, ze se nam
zlepSeni produktivnosti naSich
ekofarem spole¢nymi silami
postupné podati.

United Bakeries vyrabi bio

Spolecnost United Bakeries,
ktera je lidrem stfedoevrop-
ského pekarenského trhu, po
dlouhodobém monitoringu spo-
tfebitelského zdjmu a pecli-
vych technologickych pfipra-
vach odstartovala vyrobu bio-
peciva. Prvni pekérenské bio-
vyrobky jsou distribuovany do
prodejni sité v téchto dnech.

Bio vyrobky dopliluji Sirokou
nabidku standardnich produktd

Delta a jsou zatazeny do sorti-
mentu pod znackami Delta
i Cerea. Od béZnych vyrobkl
jsou odliSeny vyraznym sym-
bolem BIO. Rada Delta BIO
obsahuje Chléb Sumava 500 g,
Tradi¢ni chléb 300 g a Bo-
chanky 2x60 g, fada Delta
Cerea BIO nabizi zatim Kra-
lovsky chléb 300 g a Slunecni-
covy chléb ve stejné gramazi.
Nové vyrazné etikety Delta

Cerea s prevazujici zelenou
barvou a vyraznym oznacenim
BIO usnadni orientaci spotie-
bitelt v rozdilnych kategoriich
vyrobk.

,»V nabidce mame i bio varianty
béZnych vyrobkl, které nabi-
zime jako alternativu ke kon-
vencnimu pecivu, které spo-
tiebitelé uz dobie znaji, napfi-
klad BIO Chléb Sumava nebo
BIO Slunecnicovy chléb,*

uvedl Petr Mlika, marketin-
govy feditel spolec¢nosti United
Bakeries. Biopecivo se vyrabi
v noveé zmodernizovaném a pro
tuto vyrobu specidlné uprave-
ném provozu pekarny United
Bakeries v Brné, ktera ziskala
platnou certifikaci od spo-
le¢nosti Biokont CZ v ramci
zakona 242/2000 Sb. o ekolo-

gickém zemédélstvi.
Zdroj: TZ United Bakeries
Srpen 2008 W 3



Bio Ohchod

Vazeni pratelé,

post naméstka odpovédného za ekolo-
gické zemeédélstvi je jisté krok spravnym
smeérem. Ministr zemédélstvi timto dava najevo, ze ma
0 budoucnost ekologického zemédélstvi starost.
Ov8em, je to jen prvni krok. Pro Jifiho Urbana a jeho
tym nyni nastanou horké dny. Musi vyslySet stesky
a narky ze v8ech stran na dlouho nefeSené problémy
a shazit se s nimi poprat. Mezi nejnaléhavéjsi jisté bude
uklidnit napéti mezi ,producenty” a ,travafi“. Dotacni
politika v oblasti ekologického zemédélstvi neni idealni,
to vidi vSichni. Dokazeme ale najit takovy model, ktery
zajisti jak dobrou péci o krajinu, tak produkci kvalitnich
bioproduktl? Dokazeme u spotfebitelll vybudovat
dlvéru v ekologické hospodareni a jeho produkty, aby
byl zajistén jejich odbyt? Dokazeme najit spole€nou fec
s maloobchodnimi Fetézci, aby vyvinuli vétsi snahu
k zapojeni ¢eskych vyrobcli a zemédélcti? Dokazeme
najit prostfedky na vyzkum, vzdélavani novych
odbornikl na vysokych skolach a kvalitni, odborné
poradenstvi pro zemédélce i potravinare? Pevné véfim,
Ze ano.

Dlouho jsme také upozorfiovali na nedostatecné
vzdélané spotrebitele, ktefi nevédi, pro¢ si Eeské biopo-
traviny kupovat. Tento problém se od letosniho jara
snazi resit informacni kampan SZIF. Nyni se k ni pfidava
i celoevropska kampan EU. Zda je zvolena forma tou
nejspravnéjSi ukaze az Cas. Kampan dava pod-
nikatellm do rukou nastroje a nechava na jejich
angazovanosti a iniciativé, aby jich vyuZila. Uvidime, zda
ministerstvo zemédélstvi udélda kampani dostate¢nou
reklamu, aby se o ni podnikatelé viibec dozvédéli.
Novych Ceskych biopotravin se na trhu objevuje stéle
vice a vice. To je skvélé zjisténi. Firmy Hamé, United
Bakeries, Emco a dalsi si jiz uvédomily, Zze bez inovaci
a vytvafeni produktl pro skupinu lidi, kterym zalezi na
svém zdravi a nejsou jim Ihostejné kvalita Zivota a zivot-
niho prostfedi, ve kterém ziji, se do budoucna budou jen
tézko rozvijet.

Krasné letni dny vam preje

o

Tom Vaclavik
tom @ greenmarketing.cz

4 W Srpen 2008

Nové biomouky rozsifuji nabidku
Ceskych biopotravin pod znackou
,,biomlyn*

Ceskym hospodyiikdm, dbajicim o své

zdravi, se roz$ifuje vybér Ceskych — biomlyn —
surovin v kvalité bio. Firma TopBio, a.s.

prichdzi s novou znackou ceské mouky k

v biokvalité. Pod znackou ,,biomlyn‘ na- BIOMOUKA |
bidne od srpna v maloobchodnich fe- SPALDOVA
tézcich (napf. Billa) tfi druhy biomouky Ilwflmmm

- pSeni¢nou hladkou, pSeni¢nou celozrn- —
nou a Spaldovou celozrnnou. Biokvalita
zaruuje mouku bez zbytkl chemickych postiiki, pesticidi,
kypfidel a chemickych aditiv.
,,Biomouka je jednou z nejvice poptavanych a pfitom nejlépe dos-
tupnych biopotravin. Velice snadno a za pfijatelnou cenu lze
moukou v biokvalité zcela nahradit konvenéni mouku, ozdravit
jidelnicek a podpofit ceské ekologické zemédélstvi,” vysvétluje
Radim Stépanek ze spole¢nosti TopBio, a.s. V budoucnu ,,biomlyn‘
pocita s roz$ifenim sortimentu i na bezlepkové mouky.
Se znackou ,,.biomlyn‘ vstupuje na trh prvotiidni ¢eska kvalita. Top-
Bio a.s. dodavatele mezi Ceskymi ekozemédélci peclivé vybirad
a suroviny prochdzi kontrolou jeSt¢ pred nakupem. Péstovani
a zpracovani bioobilniny je pod pfisnym dohledem kontrolni a cer-
tifikacni organizace KEZ o.p.s. Navic je biopSenice a bioSpalda
zkontrolovana ve $pickové vybavené laboratofi, ktera dohlizZi i na
distotu biomouky. Biomouky ,,biomlyn‘* jsou Cerstvé namleté baleny
do standardnich lkg balicki v Bfeznickém mlyné v Namésti nad
Oslavou, coZ zarucuje spotiebitelim maximalni Cistotu a Cerstvost.
Spole¢nost TopBio a.s. pisobi na ¢eském biotrhu od roku 2003.
Poslanim spolecnosti je pomdhat trvalému a udrzitelnému ristu
Ceskych ekologickych zemédé€lct a vyrobct biopotravin a umistit
jejich produkei na ¢esky maloobchodni trh. Maloobchodnikiim nabizi
poradenstvi v oblasti fizeni kategori biopotravin, navrhuje optimalni
produktové  portfolio, politiku
a zajistuje regalovy servis napf. pro fetézec prodejen druzstva COOP.
Zdroj: TZ TopBio a.s

cenovou a  znackovou

Biofarma Sasov prichazi s novymi
vyrobky

Jihlavska Biofarma Sasov, znamy
producent biouherdku a bioSunky,
neddvno uvedl na trh dalsi vy-
robky, tentokrat ovSem z rostlinné
fiSe. Jedna se o Bio bramborovy
knedlik, Zmrazené bio bramborové
hranolky a Bio brambory vafené
vakuované. Vyrobky jsou zatim
urceny pro velkoodbératele a gas-
tronomické provozy, ale maloob-
chodni baleni se také pfipravuje.
Nové vyrobky pro Biofarmu Sasov
vyrabéji Mrazirny Brtnice, vzda-
lené od Jihlavy jen 12 km.
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Opalovaci mléko
ve spreji Havaj

S exotickou vini

Opalovaci mléko
ve spreji
NEUTRAL SPF 30
pro kojence a déti

Pro citlivou pokozku

| Ochranny balzam
& narty SPF 15

Pro citlivé rty

Ochrana obli¢eje

Miéko po
opalovani

' Chladia hydratuje

Opalovaci mléko
ve spreji SPF 15

Pro celou rodinu

Détské opalovaci
mléko ve spreji
SPF 25

S pfirodnim barvivem

Opalovaci mléko
SPF 30
pro kojence a déti

Chrani a pecuje

Opalovaci mléko
SPF 20 s ucinky
proti starnuti E i

Opalovaci mléko
NEUTRAL SPF 40

Nejsiln éj i ochrana

Samoopalovaci
mléko

Pfirozeny bronz

Trpytivé mléko =
po opalovani

Efektni & pecujici

www.lavera.cz

Rozhovor

Spolecnost Hamé nedavno
zaCala pro nékteré své bagety
pouzivat biopecivo. Zeptali
jsme se pani Marcely Mitac-
kové, feditelky marketingu
Hamé, as., na dalsi podrob-
nosti:

BO: MiiZete mi prosim pred-
stavit vas ,,bio** sortiment?
Marcela Mitackova: Spo-

le¢nost Bapa patfici do hol-
dingu spolec¢nosti Hamé nabizi
v téchto dnech ve svém Siro-
kém porfoliu oblozeného peci-
va 2 vyrobky z BIO peciva.

Jedni se o bagety Sunkovou se
Spendtem, Syrovd se Sunkou
a ananasem. Ob¢ bagety jsou
vyrobeny z BIO peciva.

Co vas vedlo k tomu, Ze jste
misto konvecniho peciva
zacali pouzivat biopecivo?
Zejména nas vedla chut samot-
ného BIO peciva a v ne-
posledni tadé i zvySujici se
trend bio produkti v Ceské
republice. BIO pecivo, které
uvadime na Cesky trh v oblo-
Zeném pecCivu jako prvni, je
zajimavym artiklem pro nase
koncové zdkazniky.

Kdo vam biopecivo vyrabi?
Bio pecivo bylo vyvinuto
spole¢nosti Enzyma na naSe
zadani a je v tuto chvili vyra-
béno jednou s pekaren, kterd
patfi k nasim dodavatelim.

O kolik je bagety s biopeci-
vem draZzsi neZ bézna?
Bagety z BIO peciva jsou
prémiovy produkt v nasem sor-
timentu a dle toho vychazi
i koncovd cena. Nasim cilem

neni oslovit témito vyrobky
Sirokou skupinu spotfebitelt,
ale zaméfujeme se na skupinu
zakaznika, ktera dba na své
zdravi.

Jak reaguji na novinku vasi
zakaznici?

Bagety z Bio peciva jsou na
trhu pod znackou Hamé Life
Style od ptlky dubna leto$niho
roku a dle stile se zvySujiciho
se prodeje vnimame zijem
o tento produkt. Nejvice vy-
hledavanou novinkou jsou zej-
ména v Praze a okoli.
Planujete casem prejit na
vyrobu kompletnich bioba-
get, tedy vcetné naplné? Co
vam v tom nyni brani?

V tvahéch jsme fesili i vyrobu
kompletnich bio baget, nicméné
v tuto chvili bychom se dosta-
vali s cenou koncového vyrob-
ku prili§ vysoko. Marketin-
govou strategii spolecnosti
Hamé a jejich dcefinnych spo-
le¢nosti je oslovit vzdy co
nejveétsi skupinu spotrebiteld.

To znamend vedle prémiovych
produktii nabizet i produkty
s vyhodnymi cenami. Pokud se
bio produkce a jeji cena priblizi
obvyklym cenam, pak bychom
velmi radi do sortimentu za-
vedli kompletni bio bagetu.
Komentar Green marketing:
Spole¢nost Hamé timto krokem
skvéle reaguje na ménici se
pozadavky zakaznik®l. Biopotra-
viny jsou stile vyhledavané;jsi
a Hamé si takto pfipravuje své
zakazniky na pravdépodobné
vytvofeni samostatné prémiové
fady biobaget s vyssi cenou v bu-
doucnu. Sortiment svacinovych,
chlazenych biopotravin je zatim
v CR netknuty a nabizi velkou
prileZitost. Hamé ma navic vyho-
du velké distribuéni sily a zna-
losti znacky.
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Gr‘g‘gn marketing ve spolupraci s éO%ﬁ%E;EELS:\’E”“E

wiww con-praha.cz

vydava roc¢enku

Cesky trh s biopotravinami 2008

Green marketing ve spolupraci s Ceskym a slovenskym odbornym nakladatelstvim pravé
vydavaiji .

Spojenim medialni sily nejvét§iho odborného vydavatelstvi v oblasti obchodu potravin
a jedine¢ného know how marketingové agentury specializované na trh s biopotravinami vznikl
material, ktery vam pomuze rust stejné strmé, jako roste ¢esky trh s biopotravinami.

Rocenka nabidne detailni analyzu ¢eského
bio trhu ... a mnohem vice.

Vybirame z obsahu:
Trh s biopotravinami ve svété
Nové produkty na trhu v CR
Hlavni udalosti 2007
Struktura trhu s biopotravinami v CR
Produktova analyza

Maloobchodni prodej biopotravin v CR

Analyza spotfebitelt biopotravin =~ N 00 “

Nové trendy v chovani spottebitelli Rocen ka prave =
Jak spravné komunikovat biopotraviny 4 '

Pfedpovéd budouciho vyvoje vys I a =

Pfipadové studie

Poprvé prehled ¢eského trhu s vyrobky Fair Trade

ANO, objednavam u vas ...... vytiskl ro€enky Cesky trh s biopotravinami 2008

(Cena za vytisk je 1 990 K¢ + 19 % DPH = 2 368 K¢)

PHIMENI: oo JMENO: e
NN E= YA {11 0 TP

(R U] = (o] aT=Te (=YY= B U o= PR

P S MBSO et
E-mail: .o Tel: e Fax: ..o
IC: et DIC: oottt
POAPIS: et

Objednavky posilejte na: Mgr. Tomas$ Vaclavik, Green marketing, tel.: 541 263 456
tom@greenmarketing.cz, www.greenmarketing.cz

CESKY TRH
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VinaFi sazeji na vino se znacR«

Vzdorovat konkurenci a hlavné
nabidnout vysokou kvalitu vin.
Pravé to jsou divody, pro¢ se
vic neZ padesat vinafskych
firem pustilo do biologické
ochrany vinic. Zatim biovina
prodavaji na Moravé jen Ctyfi
vyrobci. Do dvou let jich ma
byt vice neZ desetinasobek.
Podle Milana  Hluchého,
predsedy Svazu integrované
produkce hroznt a vina, zaziva
biovinafstvi obrovsky rozvoj.
Nasi vinafi jsou pod tvrdym
konkuren¢nim tlakem. Musi
Celit extrémné levnym dovo-
zim stolnich vin z Italie ¢i
Spanélska, vysvétluje. Morav-
ska vina podle néj mohou
konkurovat jen tim, Ze nabizi
kvalitni pfivlastkova vina - poz-
dni sbéry ¢i vybéry z hroznd.
A s puncem bio maji Sanci jesté
o néco vyssi. Biovina jsou ve
vysSich kategoriich trhu, kde
jesté v Evropé neni pfetlak.
Takova vina se daji vcelku
dobfe prodat a ceny mohou byt
az o patndact procent vyS$si, mini
Hluchy.

Biovina uz lze podle néj
vyrabét bez vyrazné vyssiho
rizika, Ze hrozen zni¢i néjaka
choroba ¢i $kudce. Biopro-

dukce je navic ohleduplnéjsi ke
zdravi konzumentt i k pfirod¢.
Posledni prizkumy ve vinicich
navic ukazaly, Ze biologicky
osetfované vinice jsou schopny
nékterym nemocem celit pod-
statné 1épe nez ty, které jsou
osetfovany chemii.

Do podminek Jihomoravského
kraje se ekologickd ochrana
vinic podle odbornikti zna-
menité hodi. Tento systém je
mozné aplikovat do oblasti,
kde je nmaximalné 1200
milimetrt srazek ro¢né. , My
jsme v extrémné suché oblasti,
kde je v uhrnu zhruba 450
milimetrti srazek rocné. Jsme
oblast, kde je mozZné systém
bioprodukce pomérné uspésné
aplikovat®, tvrdi vinaf Petr
Marcincéak.

Na druhou stranu vSak pii-
Znava, ze biovinafstvi neni pro
vinici se musi vénovat pod-
statné vic pozornosti a pfirodni
postiiky a preparaty jsou draz-
§i.

Pokud ale nékdo chce délat
vino S$pickové kvality, musi
zacit ve vinici. ,,S4m jsem byl
k biologické produkci také
skepticky, ale presvédcil jsem

se, ze funguje. Vysledkem je
zdravy kef, Cistd pfiroda,
vyrovnané prostiedi ve vinici.
A to je prvni predpoklad pro to,
aby vyrostl zdravy kvalitni
hrozen®, mini.

Biovino proddvaji na jihu
Moravy pouze Cctyfi firmy,
vSechny maji sidlo na Bfe-
clavsku. Ostatni, které se o bio-
produkci pokouseji, jsou teprve
v takzvaném prechodném ob-
dobi. Teprve po trech letech
biohospodareni budou moci na
trh vstoupit s viny opatfenymi
znackou Bio.

Do té doby se vinice pfisné sle-
duji. Kontrolofi, mezi néz patfi
i Milan Hluchy, mohou kdyko-
liv vstoupit do vinice a odebrat

vzorky z pudy, z listu nebo
z hroznu. Kazdé vyboceni
z povolenych norem uméji spe-
cialisté v laboratofich zjistit.

Biovino v sou€asnosti mohou

na jizni Moravé prodavat
pouze Ctyfi certifikovani vinafi.
O certifikaci usiluje v Ceské
republice 52 podnikd, které
hospodaii na plose 570 he-
ktara.
Podil vyroby biovina na
celkové vinafské produkci by
tak ¢inil zhruba 3 procenta.
V Némecku zaujima biovino
vice neZ 3 procenta z celkové
produkce, v Rakousku zhruba
4 procenta. (sol)
Zdroj: Mladd fronta Dnes,
9.7.2008, upraveno
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alva PECE O NOHY

Redukce ztvrdlé pokozky o 70 %

e,

pachu nohou.

BALZAM NA ZTVRDLOU POKOZKU
BALZAM NA NOHY

DEO GEL NA NOHY

100% pfirodni, bez umélych konzervantd

a pfisad na bazi ropy

Vysledky zfetelné jiz po 2-3 dnech pouzivani!
PUsobi preventivné proti tvorbé plisni.
Udrzuje pokozku hebkou, mékkou a viaénou.
Osvéiuje a plsobi proti nepfijemnému

www.alva-kosmetika.cz

alva
e,

alva

FUSSPFLECE
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FUSSPFLEGE
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Bio Ohchod

Tak trochu jina restaurace...

V breznu leto$niho roku byla
v Jablonci oteviena nova vege-
taridnskd restaurace Li.Mondda.
Restauraci zprovoznila spolec-
nost lidi, ktefi se snazi kolem
sebe $ifit dobré myslenky,
vytvofit tak zdravou spolecnost
a nepatrné tim ovlivnit i svét
kolem nas. Nékolik let se sami
zabyvaji vyvazenou stravou
a kazdy z nich ma i pozitivni
zkuSenost z hlediska pisobeni
potravin na jejich vlastni
zdravi, napriklad 1écbu alergie
nebo atopickych ekzémi.
Kromé lahodnych pokrmt
restaurace nabizi pfijemné
posezeni v klidné nekuracké
atmosfére. K dispozici je za-
zemi pro maminky s détmi,
nové je zaveden pfistup na
internet pres Wi-Fi a oteviena
letni terasa.

...jak na dusi, tak na srdci
a hlavné na téle

Li.Monada nabizi Siroky vybér
vegetaridnskych jidel, kterd
jsou varena s laskou a Setrné
s ohledem na Zivotni prostiedi,
na energii Zzivych potravin,
kterou chtéji zachovat a dopftat
tak priliv energie do naSich tél
a tim i osvézit nasi mysl.

»Vafime jidla, kterd sami jime
a kterd mame radi. Pokrmy
pfipravujeme s laskou a peclivé
pfistupujeme ke kazdému se-
stavenému jidlu jako k jedi-
neénému celku, ktery by vam
mél dodat potiebnou a vyvaze-
nou energii,” fika Zuzana
Jirsovd - absolventka fakulty
télesné kultury, managementu
a zivotniho stylu univerzity
Palackého v Olomouci a zakla-
datelka restaurace Li.Monada.
»Nasi snahou je priblizit se
prirodé a pouzivat suroviny
pochézejici z ni, které mély
k dispozici jiz naSe babicky.

Potraviny bez chemickych
konzervantt, pfidanych barviv,
geneticky nemodifikované a ji-
nak primyslové neupravované.
Zékladem jsou pro nas piirodni
produkty, které dale zpraco-
vavame a vafime s ohledem
k jejich energetickému poten-
cidlu, pouZivime minimum
kupovanych polotovard, klade-
me diraz na domaci vyrobu
- nabizime napfiklad domaci
kvéaskovy chléb,” dodava Zu-
zancin bratr a zaroveil spoluza-
kladatel Li.Monady Vita Jirsa,
ktery provozuje i vlastni inter-
netovy bio obchod.

Otevienost a ochota podat
zékaznikovi to nejlepSi a nej-
kvalitn€jsi je vyjadrena i tim,
Ze kuchyn v restauraci Li.Mo-
nada je oteviend a da se do ni
pfimo od stolu nahlédnout.
Kuchafi, ktefi maji bohatou
zkuSenost s bezmasym provo-
zem, zpracovavaji erstvou se-
z6nni zeleninu, do salat prida-
vaji panenské oleje za studena
lisované, smaZi na sezamovém
a slunecnicovém oleji a soli
moiskou soli. Javorovym a ry-
Zovym sirupem a sladénkou
jemennou ndm sladi Zivot,
umeoctem, tofunézou (bezva-
jeénou majonézou z tofu),

mirinem,
johsen a dal§imi ochucovadly

sdjovou omackou

uspokojuji  nase  chutové
poharky.
,,Chceme pecovat o lidi, oteviit
jim oci, pomoci nalézt tu
spravnou cestu k sobé samému
a to prostfednictvim stopro-
centn¢ kvalitni stravy. Touto
cestou chceme ukdazat, jak se
starat o své zdravi - o to
VVVVVV co v Zivoté
mame a co si nikdy nekou-
pime. MoZna to zni naivné, ale
véfime, ze laska, se kterou
jidlo délame, se promita i do
ostatnich, a Ze je zdkaznikiim
u nas dobrie, citi se tu klidné
a nacerpavaji zde novou silu
a energii. A to je to, 0 co nam
predevsim jde, fikaji zavérem
sourozenci Jirsovi.
Doporuceni autorky:
Pokrm: Svickova s pSeniénym
»~masem* a celozrnnym knedli-
kem
Napoj: Mlady je¢men
Adresa: 28. fijna 2015/23,
466 01, Jablonec nad Nisou
Webova stranka restaurace:
http://www.li-monada.cz/

Pripravila: Petra Machdckovd

Nove

produkty

AlmaWin - Prasek do mycky

Kategorie: eko a bio Cistici
prostfedek

Baleni: 1250 g

Trvanlivost: 30 mésict
Zvlastnosti: Uginny a spolehlivy
prostiedek pro zafiveé Cisté nadobi
a dlouhou Zivotnost mycky.
Spolehlivé odstratiuje i zaschlé
zbytky jidla, skrob a bilkoviny.
Zmékcuje vodu a zabratiuje
usazovani vapennych vlocek.

Rostlinné tenzidy a soli rozpousteji
mastnotu. S pfijemnou vini
citronu. Biologicky odbouratelné.
Certifikovano ECO GARANTIE.

Doporucena MO cena: 267,- K¢
Vyrobce: AlmaWin

Reinigungskonzentrate
GmbH, Némecko

Distribuce:

Natures Care CZ s.r.o.

Hlavni 15, 768 04 Stiilky
tel.: 774 528 372
objednavky @naturescare.cz
www.almawin.cz

trhu
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Noveé

Starglide Lubrikacni gel Lakava malina

Kategorie: lubrikacni gel

Baleni: 100 ml

Trvanlivost: 24 mésict
Zvlastnosti: Origindlni pfichut pro
kouzelné chvile ve dvou. Vhodny

i pro velmi citlivou a alergickou
pokoZzku. Obsahuje prirozené hy-
dratujici latky (aloe vera) a mine-
raly, které pusobici pfiznivé na
slizni¢ni mikrofléru. Rostlinny
glycerin garantuje optimalni
klouzavost a odstranuje nepiijemné
pocity pii nedostate¢ném zvlhceni
sliznice. Pro tplnou dokonalost

a smyslny zdZitek obsahuje extrakt
z BIO Iékorice zklidujici
pokozku.

Doporucena MO cena: 395,- K¢
Vyrobce: Starglide GmbH,
Némecko

Bio bramborovy knedlik

Kategorie: priloha

Baleni: plastové vakuové baleni
(500g) - plastové ,,stfivko*
Trvanlivost: 2 mésice od data
vyroby (pfi teploté O - 8 °C)
Zvlastnosti: hotové potravina jen
k ohfevu, z bio brambor

z Vysociny

SloZeni: bio brambory, bio pse-
ni¢nd mouka hrub4, bio pSeni¢na
krupice, bio guarova mouka, stl.

Doporucena MO cena:
do 50,- K&/ks

Vyrobce:

Mrazirny Brtnice, a.s.

Distribuce:

Chladirenské vozy Mraziren
Brtnice, vlastni distribuce dle
dohody a moZnosti, odbér z farmy.

Distribuce:
Natures Care CZ s.r.o.

Hlavni 15, 768 04 Stiilky

tel.: 774 528 372,

objednavky @naturescare.cz

www.starglide.cz

'}

Bio brambory dodéva a knedlik

distribuuje Josef Sklenat,
Biofarma Sasov,

info @biofarma.cz
www.biofarma.cz

BIO mouka pSeni¢na hladka

Kategorie: mouky; potfeby pro
kucharky a pekare

Baleni: papirovy siacek
(moukovy) 1 kg

Trvanlivost: 6 mésict

Slozeni: mouka z biopSenice
Zvlasnosti: z Ceské biosuroviny
Doporucena MO cena: 27,90 K&
Vyrobce: Bieznicky mlyn s.r.o.,
Breznik 254, 675 74 Breznik
Distribuce:

TopBio, as.

topbio @topbio.cz
www.topbio.cz
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Zmrazené bio bramborové hranolky

Kategorie: ptfiloha

Baleni: PE siacek (2,5 kg), papirova

krabice (5x2,5 kg sacek)
Trvanlivost: 24 mésict

(pri teploté -20 °C)

Zvlastnosti: zcela bez pouziti tuku,
univerzalni moznosti ptipravy
SloZeni: bio brambory

Doporucena MO cena:
do 50,- K¢&/kg

Vyrobce:

Mrazirny Brtnice, a.s.

Distribuce:

Rozvoz mrazirenskym vozem pfi
vétsich objednavkach.

Bio brambory dodéavé a hranolky
distribuuje Josef Sklenaf, Biofarma
Sasov, info @biofarma.cz
www.biofarma.cz

BIO mouka Spaldova celozrnna

Kategorie: mouky; potieby pro
kucharky a pekare

Baleni: papirovy sacek
(moukovy) 1 kg

Trvanlivest: 6 mésict

SloZeni: mouka z bio$paldy
Zvlasnosti: z Ceské biosuroviny

Doporucena MO cena: 39,90 K&

Vyrobce: Bieznicky mlyn s.r.o.,
Bieznik 254, 675 74 Bieznik
Distribuce:

TopBio, ass.

topbio @topbio.cz
www.topbio.cz

BIOMOUKA
SPALDOVA
celozrmné

A,

1000g

BIO mouka pSeni¢na celozrnna jemné mleta

Kategorie: mouky; potfeby pro
kucharky a pekare

Baleni: papirovy sacek
(moukovy) 1 kg

Trvanlivest: 6 mésict

SloZeni: mouka z biopSenice
Zvlasnosti: z Ceské biosuroviny
Doporucena MO cena: 26,90 K¢
Vyrobce: Bieznicky mlyn s.r.o.,
Bieznik 254, 675 74 Bieznik
Distribuce:

TopBio, ass.

topbio @topbio.cz
www.topbio.cz

BIOMOUKA
PSENICNA
celozmné jemné mletd

Ay o

R RNl

i



Regal a Makro vyhlasily soutéz

Vydavatelstvi Economia pod
zastitou Casopisu Regal vyhla-
silo tfeti ro¢nik soutéZe Prodej-
na roku. Generalnim partnerem
soutéze se jiz podruhé stala
spolec¢nost Makro Cash &
Carry CR, kterd se podle své
dlouhodobé strategie snazi po-
moci malym obchodnikiim
v jejich souboji s velkymi
obchodnimi fetézci.

SoutéZ Prodejna roku '08 je
uréena vSem nezdavislym pro-
dejcim, a to jak z oblasti
potravin, tak dalSiho spotieb-
niho zboZi. Do soutéZe mize
prodejnu nominovat jeji maji-
tel, ale i zakaznik, ktery ji
povazuje za idedlni misto pro
své nakupy. ,,JiZ nyni registru-
jeme velky zdjem o ucast v této
soutéZi, a to predevsim ze stra-
ny specializovanych i Siroko-
sortimentnich prodejen potra-
vin. Pfekvapenim je rovnéz
zvySeny zdjem provozovatell
regiondlnich obchodd,” fika

Radana Cechovi, $éfredaktor-
ka Casopisu Regal.

Pfihlasky do soutéZe mohou
zajemci posilat podle instrukci
na www.prodejnaroku.cz az do
20. srpna 2008.

V zafi probéhne hodnoceni
porotou, ve které zasednou stej-
né jako loni odbornici z mar-
ketingu, komunikace, reklamy,
designu, ale i manazefi firem
dodévajicich vybaveni prode-
jen. Do cela poroty, ktera bude
hodnotit vzhled a provoz
prodejen usedne Markéta
Svétlikovda, manazerka komu-
nikace spole¢nosti Makro Cash
& Carry CR. V poroté dale
mimo jiné usedne Michaela
Loblova, senior sales mana-
Zerka spolecnosti IMIGE CR,
Zdenék Skéla, zodpovédny za
oblast Retail Market Monito-
ring spolecnosti Incoma Re-
search, Jaroslav Kuchaf, part-
ner spolecnosti Blue Events,
Michal Zachar, feditel PEI,

ROKU

Lud&k Ctvrtlik, vedouci pro-
deje spolecnosti Wanzl-Interi-
éry, Radana Cechova, $éfredak-
torka Casopisu Regal, a Daniel
Koppl, vedouci redakci mar-
ketingovych tituld spolecnosti
Economia.

V fijnu probéhne v Praze
slavnostni vyhlaSeni vitézl
a ocenéni finalistd. ,Minuly
ro¢nik soutéZe vzbudil velmi
pozitivni ohlasy ze strany
nezavislych obchodnikd, pro
néz je tato soutéz jedinym pro-
jektem svého druhu u nas.
I diky této soutéZi se v ramci
Casopisu Regal vytvari silna
platforma pro vyménu nazord
a napadi ze strany nezévislych
maloobchodniki, ktefi se snazi
vytvorit atraktivni alternativa
velkym modernim fetézclim,*
dodavé Radana Cechova.
»JoutéZ Prodejna roku nam
urcit¢ pomohla. UZ i proto, Ze
nasi zakaznici ocenili fakt, ze
se néco takového viibec pora-

PRODE]

Bio Ohchod
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da. Také se zajimali, proC je
urcena pouze pro lidi z oboru.
Sami navrhovali, Ze by byli ra-
di do hodnoceni zahrnuti,
i kdyz se jednd o odborny
casopis.

Pro nas je tato soutéZ rovnéz
motivacni, protoZe jsme se
umistili na prvnim misté a le-
tos bychom to radi zopako-
vali,” hodnoti lofisky ro¢nik
vedouci vitézné prodejny
(Dim vina U zavoje v Praze)
v kategorii Food, Alena Luca-
kova.

Nezavisla prodejna je pro
ucely soutéze Prodejna roku
definovdna jako prodejna (po-
travin nebo nepotravinarského
zbozi), kterou provozuje firma
s ceskym kapitdlem, stoji
samostatné mimo obchodi cen-
tra a parky, jeji rozméry dosa-
huji obvykle zhruba max.
200 m* a je provozovana samo-
statné nebo je soucasti sité
nékolik prodejen.

MIlécné biovyrobky z Alp

Naturland
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ZA)IMAVOSTI Z Bl1O SVETA

Kanada

Hain Celestial oficialnim
dodavatelem Zimnich OH
2010

Zimni olympijské hry v kanad-
ském Vancouveru v roce 2010
budou prvni Olympiddou s bio
pfichuti. Spole¢nost Hain Celes-
tial Canada se stala Oficialnim

dodavatelem biopotravin pro
olympijské i paralympijské hry
v roce 2010. Dohoda spole¢nosti
také zaruCuje prava na sponzo-
rink kanadského olympijského
tymu na hrach v Pekingu 2008,
Vancouveru 2010 a Londyné
v roce 2012. Hain Celestial
Canada mize diky této dohodé
pouzivat emblém zimnich her
2010 pro propagacni tcely.

Spole¢nost Hain Celestial Group
je jednou z nejvétSich firem
v oblasti prirodnich potravin
a biopotravin na svété. Hain
Celestial Group vlastni mimo
jiné tyto znacky biopotravin:
Terra Chips, Garden of Eatin,
Earth's Best, Casbah, Imagine,
Yves Veggie Cuisine a Spectrum.

Némecko

Maggi rozsifuje
biosortiment

Tradi¢ni némecky vyrobce kon-
vencnich vyrobkli Maggi rozsitil
nedavno svoji fadu biopotravin
NaturPur Bio. Poprvé uvedl
Maggi na trh zeleninovy biobu-
jon v roce 2007. V tnoru 2008
nasledovaly salatové bioomacky
a nyni se sortiment rozriistd na
deset poloZek, mimo jiné polo-
tovary Pasta Bolognese, Zape-
¢ené nudle s brokolici, Cibulova
polévka, Rajcatovd omacka
s nudlemi, Zeleninovy bujon
s nudlemi, Bylinkova stl
a Slepi¢i vyvar.

£ [ \I'IL. .'i ;
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USA

Whole Foods reaguje na
klesajici kupni silu

Whole Foods Markets, nejvétsi
americky maloobchodni fetézec
s biopotravinami, zareagoval na
klesajici americkou ekonomiku
a s ni souvisejici klesajici kupni
silu zékaznikli uvedenim pro-
gramu tak zvanych ,Tipi na
vyhodny nakup*.
Maloobchodnik tak chce svym
zdkaznikli usnadnit hledani
»opravdu vyhodnych nabidek*
v prodejnich s cilem umoZnit
zakaznikim vyjit se svym
rozpo¢tem, aniZ by museli obé-
tovat kvalitu. ,,Top Five Tips*
zahrnuje ndvody, jak uSetfit
ndkupem sezoénnich produktd,
vyrobkll aktudlné ve slevé nebo
ndkupem vétsiho baleni. Whole
Foods v kazdé své prodejné
umoziuje vyuZit sluZzeb tzv.
,,Value Gurus®“, zaméstnancu,
ktefi zakaznikiim pomohou najit
zboZi na slevé nebo sezonni
nabidku.

Mluvéi Whole Foods program
komentoval slovy: ,,Chceme,
aby zékaznici védéli, Ze existuji
zpusoby, jak se t&Sit z kvalitnich
potravin za rozumné ceny i v do-
b€, kdy ceny potravin celosvé-
tové rychle rostou. Program
pomiZe zdkazniky nasmérovat
k nejvyhodnéjSim nabidkdm
v kazdém oddéleni naSich prode-
jen.”

Wal-Mart bude nakupovat
od mistnich producenti

Wal-Mart, nejveétsi svétovy ma-
loobchodnik, oznamil, Ze hodla
nakupovat vice ovoce a zeleniny
od mistnich producentil ve snaze
udrZet nizké ceny a poskytnout
svym zakaznikim dostupnou
nabidku cerstvych a zdravych
potravin. Spolecnost také ozna-
mila, Ze pocet mistnich zemé-
délct, se kterymi spolupracuje,
se za dva roky zvysil o 50 %. Pro
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tento rok Wal-Mart pocita s tim,
ze v USA od mistnich zemé-
délct nakoupi Cerstvou produkci
v hodnoté piiblizné¢ 400 milionti
dolarti (6 mld K¢).

Podle vyzkumid urazi v USA
Cerstvé ovoce a zelenina mezi
farmou a jidelnim stolem pra-
mérné priblizné 2 400 km. Diky
lepSimu planovani logistiky, lep-
Simu vyuziti nakladnich vozidel
a nakupu v okoli prodejen,
ocekava Wal-Mart vyrazné
sniZzeni procestovanych kilo-
metra.

Velka Britanie

Bill Clinton podporuje Fair
Trade kavu

Clinton Hunter Development
Initiative (CHDI), organizace
vedena skotskym miliardafem
Sirem Timem Hunterem a by-
valym prezidentem USA Billem
Clintonem, uvedla nedavno na
britsky trh fair trade kavu pod
zna¢kou Rwandan Farmers.
Znacka je 100% vlastnéna
rwandskymi zemédélci a vSech-
ny zisky jsou investovany zpét
do zdravotnictvi, vzdélavani
a rozvoje péstovani kavy ve
Rwandé.

Rada vyrobkil se bude prodavat
v prodejnach fetézce Sainsbury's
a prodejnach zdravé vyzivy Ju-
lian Graves. Obal vSech kév nese
slogan ,,Kava ze srdce Rwandy*
a osobni pfibéhy né-kterych
z 8 700 rwandskych zemédelcd,
zapojenych do programu.
Uvedeni kavy na britsky trh pod-
poruje propagacni tiskova kam-
pan. Organizace také planuje
vytvorit televizni pofad o Zivoté
rwandskych zemédélct. Kon-
cem roku by se méla rada
vyrobkll rozsifit o dalsi, véetné
Caje a Cokoladou obalovanych
kavovych zrn.

Organizace CHDI, zaloZena
v roce 2006 Clintonovou nadaci
a Hunterovou nadaci, ma za cil
zlepsit zdravotni péci, pfistup
k cisté vodé a vzdélavani ve
Rwandé a Malawi, a pomoci
s rozvojem trhli pro tamni pro-
dukci. Organizace hodla béhem
deseti let investovat do zemédél-
skych projekti 100 miliont
dolart (1,5 mld K¢).

Komentar Organic Monitor:
Ackoli britsky trh nabizi fadu
znacek fair trade kavy, predpo-
kladame, 7ze Rwandan Farmers
kava bude slavit velky dspéch.
Tato kava ma dvé dulezité
odliSnosti oproti konkurenci.
Zaprvé, vynosy pujdou piimo
chudym rwandskym zemédél-
ciim. Za druhé, znacka ma pod-
poru Clintonova jména. DalSim
vyhodou je, Ze kava je nabizena
pres fetézec Sainsbury's, nejvét-
Siho britského maloobchodnika
s fair trade vyrobky. Britsky trh
s fair trade vyrobky nejevi nej-
men$i znamky nasycenosti,
lonisky obrat dosahl témér 17
miliard K¢.

Svét
Katherine DiMatteo novou
prezidentkou IFOAM

Novou prezidentkou Svétové
federace hnuti ekologickych
zemédélcd IFOAM byla na
cervnové valné hromad¢ v ital-
ské Vignole zvolena Katherine
DiMatteo z USA. V nové zvo-
leném deseticlenném piedsed-
nictvu  (World Board) budou
kromé Katherine DiMatteo dalsi
tfi roky pusobit Jacqueline
Haessig Alleje z Filipin, Moses
Kiggundu Muwanga z Ugandy,
Masaya Koriyama z Japonska,
Ong Kung Wai z Malaysie,
Andre Leu z Australie, Urs Nig-
gli ze Svycarska, Fabio Piccioli
z Italie, Vanaja Ramprasad
z Indie a Roberto Ugas z Peru.
Viceprezidenty byly zvoleni
Roberto Ugas a Urs Niggli.
Katherine DiMatteo do pied-
loniska pusobila jako preziden-
tka Organic Traders Association
v USA.

Pokracovdni na str. 12
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Pokracovdni ze str. 11

Prodej biobaviny rychle
roste

Podle zpravy ,,Well dressed?*
autortl Juliana Allwooda a Soren
Laursena z University of Cam-
bridge se pocet médnich znacek,
nabizejicich vyrobky z bio-
bavlny v poslenich letech vy-
razné zvysil a dnes jich je pres
800. Zatimco péstitelé biobavl-
ny jsou predevsim v zemich jako
je Indie, Turecko, Cina, Thajsko
a USA, hlavni trhy pro vyrobky
jsou v Evropé, 76 %
z celkovych prodeji, USA
a Kanada maji podil 21 %.
Stejné tak roste pocet certifiko-

vanych vyrobct niti a vldken,
pleteného zbozi a dZinoviny.

Podle zpravy snizuje ekolo-
gické péstovani baviny pou-
zivani pesticidd, syntetickych
hnojiv a umélych barviv o0 92 %.

Mezi nejvétsi firmy nabizejici
obleCeni z biobavlny patfi
Marks & Spencer, Levi's, Nike,
CO-OP, Patagonia, Timerland
a Wal-Mart. Spole¢nosti C&A,
Hennes &Mauritz, Target
a Next zacali s prodeji nedavno.

www.aiab.it

Francie
Monoprix koupil Fetézec
bioprodejen

Monoprix, jeden z
nejvétsich francouz-
skych maloobchod-
nikd (298 prodejen,
17 714 zaméstnan-
cl), podepsal v Cer-
venci smlouvu o pie-

vzeti  pafiZzského
fetézce  biosuper-
marketd Naturalia.

Naturalia provozu-
jici 38 prodejen
s 300 zaméstnanci,
meéla v roce 2007 obrat 49 mili-
ond eur (1,2 mld K¢). Naturalia
byla zaloZena v roce 1973 eko-
logickym zemédé€lcem v sever-
ni Francii, rozvoj ov§em nastal
az v roce 1997, kdy do firmy
vstoupili dva odbornici na
obchod s biopotravinami, Eric
Vochel a Emmanuel de la
Baume.

Naturalia upfednostiiuje pro
své prodejny lehce dostupné
a exkluzivni prostory v centru
mést. Radu let také rozviji
vlastni fadu biopotravin.

Akvizice fetézce Naturalia je
jen jednim z prikladil investic
konven¢nich maloobchodnikt
do biosektoru v posledni dobé.
V Némecku rozviji spole¢nost
REWE svoji vlastni sit bio-
prodejen Vierlinden. V. USA
oteviela spolec¢nost Publix

dalsi prodejnu Greenwise na
Floridé. Podobny vyvoj pro-
bihd v Asii. Spolecnosti se tak
vydélat

snazi na rostouci

spotfebitelské poptavce po
prirodnich produktech a biopo-
travinach. Ne vSechny projekty
ovSem jsou uspésné. Napiiklad
maloobchodni spolecnosti Ice-
land (Velka Britanie) a Super-
Valu (USA) vyrazné do biosek-
toru investovali, ovSem bez
vyraznéjsiho dspéchu.

Zdroj: Kai Kreuzer,
Organic-Market.Info

ZPRAVY
v kostce

I Britsti labouristé
oznamili, Ze pokud vyhraji
pristi  volby, =zavedou ve
Skolach obédy zdarma. Tento
slib bude soucdsti stranického
manifesta. Britské Skoly museji
dnes nabizet nizkotu¢né pokr-
my bez pridavku cukru. La-
bouristé si slibuji, Ze by tento
krok pomohl zvySit pocet
zdravé se stravujicich déti.
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I Na setkani s némec-
kymi mlékdrnami oznamili
predstavitelé némeckych eko-
logickych zemédé€lct ze svazi
Bioland, Demeter a Naturland
spokojenost se soucasnou ce-
nou biomléka ve vysi 50 c/l
(pfiblizné 12 K&/).

I 7:ikaz rozdavéni plas-
tovych tasek v maloobchod-
nich prodejnich Marks &
Spencer vedl k 80% snZeni
poctu vydanych taSek. Na
zacatku kvétna se maloobchod-
nik rozhodl dctovat za plastové
tasky 5 penci (1,50 K¢), aby
podpoftil ekologictéjsi alterna-
tivy. Za poslednich deset tydnt

maloobchodnik vydal o 70 mi-
liondi méné plastovych tasek
nez ve stejném obdobi vloni.

I Guvernér Kalifornie
Arnold Schwarzenegger prav-
dépodobné podepise zakon,

ktery zakdZe pouzivani trans-
mastnych kyselin v tomto
americkém staté. Restaurace
a pekarny v Kalifornii budou
muset transmastné tuky od-
stranit z nepekatskych vyrobki
do konce Cervna pfiStiho roku
a z pekarenskych vyrobkl do
¢ervence 2010. Podobny zdkaz
jiz plati v mésté New York.
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Téma

Pro ekologické zemédé€lce je
tento odbytovy kandl extrémné
zajimavy. Predstavuje totiz
pomérné velmi stabilni a pred-
vidatelny trh, navic zdaleka ne
tak ndro¢ny, jako trh maloob-
chodni. Navic nevyZaduje
investice navic v podob¢ baleni
a etiketovani. Skolni a podni-
kové jidelny jsou schopny ode-
birat sezénni produkci a nevy-
7aduji ,,jahody v prosinci‘.
Nevyhodou pro ceské bioze-
médélce mohou byt pomérné
malé odbéry na venkovskych
Skolach a obecnd obava z vy-
razného navySeni cen.

Bio v klinikach

a nemocnicich

Ve studii, kterou provedla firma
CHD-Expert Group roku 2007,
bylo zkoumano vyuZiti biopro-
duktd v némeckych klinikach
a nemocnicich. Studie zjistila,
7e kazda treti klinika zavedla
bioprodukty minimalné v jedné
kategorii.

V dalsi studii s ndzvem
,Barometr spole¢ného stravo-
vani 2008“ bylo zjiSténo, Ze
bioprodukty nabizi vice nez
polovina podnikti spolecného
stravovani. Konkrétné to zna-
mena, ze 62 % dotazovanych
zévodnich jidelen, 57 procent
klinik a 52 procent nemocnic
pravidelné pouzivd biopro-
dukty. Jen v roce 2007 zavedla
¢tvrtina podnikovych restau-
raci biopotraviny. Podle pru-
zkumu agentury Synovate za-
vadi 62 procent ze zhruba

Bio ve spolecném stravovani

Biopotraviny si stale ¢astéji nachazeji cestu do oblasti vefejného stravovani. Némecké a americ-
ké vysokoskolské menzy se pysni podilem biopotravin, britské nemocnice se snazi zlepsit pobyt
svych pacientti nabidkou produktii od mistnich zemé&délct. Skoldci v Rimé denn& snédi
200 000 porci obédu pripravenych z biopotravin. V Rakousku ¢ini podil biosurovin v jidelnach
nemocnic a socidlnich dstavi az 30 procent. Americka cateringova spole¢nost Bon Appetite
Management z kalifornského Palo Alto zajistuje sluzby stravovani pro zaméstnance firem jako
jsou eBay, Yahoo, Best Buy and Oracle. Bon Apetite pouziva pouze bioprodukty od mistnich
dodavateli a svym zakaznikim nabizi rizné volby, od veganskych az po celozrnné pokrmy.
Mezi spolecnostmi, které v posledni dobé vyrazné ,,ozdravily* stravovani svych zaméstnanci,
patfi Cisco Systems, Dow Chemicals a SAS.

30 000 podnikovych restauraci
v Némecku bioprodukty.

Zcela vpfedu na seznamu
nejoblibenéjsich bioproduktii
stoji zelenina a saldty, nasle-
duje ovoce a brambory.

Menzy stoji

v popiedi trendu

Rada vysokoskolskych menz
patii k prikopnikim v oblasti
biostravovani. Napriklad men-
ze v Osnabriicku sdzi na bio jiz
zhruba 20 let. Od roku 2005
vlastni kuchyné certifikat bio.
Tretina zeleniny pochazi z eko-
logického zemédélstvi a velka
¢ast z regionu. Diky obchodni
spolupraci s jinymi student-
skymi organizacemi miZe byt
nabidka vytvorena atraktivné
také vzhledem k cené. Gene-
ralni sekretat zastreSujiciho
orgdnu némeckych vysoko-
Skolskych menz Achim Meyer,
potvrzuje, Ze biopokrmy zauji-
maji na jidelnich listcich pevné
misto.

Vice jak polovina ze vSech 700
némeckych univerzitnich menz
nabizi biopokrmy, 21 jsou cer-

tifikovany. Celkovy obrat né-
meckych menz byl vloni
313 mil. eur. Podil bioproduktti
¢inil pfiblizné 8 az 10 %. Jidel-
ny na vysokych Skolach tak
patii k nejvétsSimu odbératelim
bioproduktii v némeckém spo-
le¢ném stravovani.

Biopotraviny

v granadské nemocnici

V nemocnici ,,Virgen de las
Nieves® ve Spanélském meésté
Granada je denné pripravovano
okolo 1 100 snidani vyhradné
z bioproduktl. Granadska ne-
mocnice je tak prvni, kterd se
zapojila do bioprogramu vy-
hlaseného Andaluskym minis-
terstvem zemédélstvi a zacala
svym pacientim biopotraviny
nabizet. Kromé pacientu si li-
buji také zemédélci - diky to-
muto kroku vznikly v okoli
Granady dva nové zpracovatel-
ské podniky.

Vladni bioprogram je dopro-
vazen informacni kampani,
vysvétlujici pacientim vyhody
biopotravin. Do programu se

brzy zapoji také nemocnice
v Jaénu a dalsi stovky provo-
zoven, jako Skolni druZiny,
domovy dichodci a nemoc-
nice se budou snazit presvédcit
své zdkazniky o vyhodach
Andaluskych bioproduktt.
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Zpravy z vyzkumu

Souhrn vysledki studii

o biopotravinach

S rostouci popularitou biopo-
travin se védci snaZzi najit
rozdily ve zdravotnich vyho-
dach biopotravin a konven¢nich
potravin. Napfiklad ve zpravé
zvefejnéné v breznu 2008
cituje americkd organizace
Organic Center vysledky studii,
které dokazuji, Ze biopotraviny
jsou o 25 % nutricné bohatsi
nez konvenéni potraviny. Minu-
ly tyden ovSem zvefejnil eme-
ritni profesor Joseph Rosen
z Rutgers University v USA
zpravu, kterd tyto zavéry vy-
vraci.

Posudek vypracovany British
Nutrition Foundation (BNF)
vloni v Cervnu konstatuje, Ze
dostupné soubory védeckych
studii zatim nepodporuji nazor,
Ze by biopotraviny byly nu-
tricné bohatsi nez konvencni
potraviny.

-Ekologické zemédélstvi pred-
stavuje udrzitelny zpisob ze-
médélstvi, které nepouziva
uméla hnojiva a pesticidy a vy-
uziva stiidani plodin a priklad-
nou starost o hospodarska zvi-
fata jako ndstrojd na kontrolu
Skudct, pleveld a nemoci,*
napsala Claire Williamson
z BNF. ,,Z pohledu vyzZivy neni
v tuto chvili dostatek dikazi
k tomu, abychom doporudily
biopotraviny na ukor kon-
vencné vyrabénych potravin.*
S timto zavérem nesouhlasi
Amarjit Sahota, feditel britské
agentury Organic Monitor, kte-
ry fekl ,,Za poslednich nékolik
let se objevuje stile vice vé-
deckych studii, které ukazuji,
Ze biopotraviny obsahuji vice
vitaminQ a vyzivnych latek nez
béZzné potraviny. A vyzkumil
podporujicich tyto zavéry se
objevuje mnohem vice, nez
studii s opac¢nymi vysledky.*
V otéazce vztahu ekologického
zemédélstvi a Zivotniho pro-
stfedi se naptiklad britska vlada
shodla, Ze ,.ekologické zemé-
délstvi je 0 26 % méné energe-
ticky naro¢né nez konvencni®.
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Zuzana Skvatilovd, BSc, ve-
douci Odborné skupiny pro
environmentalni vlivy vyZivy
pii Ceské spole¢nosti pro vy-
Zivu a vegetarianstvi, vypraco-
vala prehled studii o rozdilech
mezi biopotravinami a kon-
ven¢nimi potravinami. Z uve-
deného piehledu vyplyva, Ze
produkty biozemédélstvi maji
mnohem vyssi nutriéni troven,
nez produkty z konvencniho
zemédelstvi. Biopotraviny maji:
- az dvojnasobny obsah nék-
terych pro zdravi dualeZitych
mineralnich latek (Napriklad:
az o 60 % vice zinku, az
o skoro 140 % vice horciku,
az 0 68 % vice vapniku.),

az 0 50 % vyssi obsah ochran-
nych latek, predevSim anti-
oxidantti, (Napfiklad: vyssi
obsah vldkniny, aZ o 38 %
vice vitaminu C, aZ o 46 %
vice vitaminu E.),

- niz8i obsah tézkych kovi.

Ptehled vysledku
studii o biopotravinach
I.EU -VB

Studie ukézala, Ze Cerstvé bio

brambory, bio psenice a bio ku-

kufice mély, ve srovnani s kon-
vencné vypéstovanymi, v pru-
méru:

- zhruba dvakrat tolik minerala,

- niz§i hladinu tézkych kovu:
merkuria, hliniku, olova a
kadmia.

Dale pak bio pSenice a bio

brambory mély:

- niz$i obsah bilkovin, které ale
byly vys$si kvality (protoze
mély vyssi obsah esencidlnich
aminokyselin a méné volnych
aminokyselin),

- vy$si obsah vlakniny,

- vy$si obsah suSiny.

Smith, B. L. (1993) Organic

foods vs. supermarket foods:

Element levels. Journal of

Applied Nutrition. 45, 35-39.

http://www.foodmarketex-

change.com/datacenter/prod-
uct/organic/details/dc_pi_orga
nic_05.htm

2. Recenze 41 studii (2001):

Recenze ukazala, Ze biopo-
traviny maji, ve srovnani s kon-

venéné vyprodukovanymi po-
travinami, v praméru:

- 29 % vice hoiciku,

- 27 % vice vitaminu C,

- 21 % vice zeleza,

- 13 % vice fosforu,

- 26 % vice vapniku,

- 11 % vice médi,

- 42 % vice manganu,

- 9 % vice drasliku.

Recenze dale ukazala, Ze Spe-
nat, salat, zeli, brambory a mr-
kev, vSechny v bio kvalité, maji
jesté vyssi nutricni hodnoty,
nez ty predeslé.

Worthington, V. (2001) Nutri-
tional quality of organic versus
conventional fruits, vegetables,
and grains. The Journal of
Alternative and Complemen-
tary Medicine. 7 (2); 161-173.
http://www.liebertonline.com/d
0i/abs/10.1089/107555302605
11685,  http://www.nutrition
4health.org/nohanews/NNSp02
NutQualOrganicVsConv.htm

3.EU-VB

V soucasnosti probiha Ctyfleta
studie nazvand Quality Low
Input Food (QLIF) study.
Predbézné vysledky této studie
ukézaly, Ze bio ovoce a zelenina
obsahuje, ve srovnani s kon-
venéné vypéstovanym ovocem
a zeleninou:

- 40 % vice antioxidantu,

- vice Zeleza,

- vice zinku.
http://www.soilassociation.org/
web/sa/saweb.nsf/89d058cc4d
beb16d80256a73005a2866/53
6379ea38eaf4ca80257383006
1ac90!OpenDocument

4. Recenze z roku 2001
(vydana The Soil Association),
jez zahrnovala 4000 studii na
biopotraviny ukazala, Ze biopo-
traviny, ve srovnani s kon-
vencné vypéstovanymi potravi-
nami, maji vyss§i obsah:

- vitaminu C,

- dalezitych minerala,

- stopovych prvki.
http://www.soilassociation.org/
web/sa/saweb.nsf/89d058cc4d
beb16d80256a73005a2866/53
6379ea38eaf4ca80257383006
1ac90!OpenDocument

5.EU - POLSKO

Studie ukazala, Ze bio rajcata
meéla, ve srovnani s konvencné
vypéstovanymi rajcaty, vyssi
obsah:

- vitaminu C,

- beta-karotenu,

- flavonoidi.

Hallmann, Ewelina and Rem-
biatkowska, Ewa (2007) Com-
parison of the Nutritive Quality
of Tomato Fruits from Organic
and Conventional Production in
Poland.  http://orgprints.org/
9944/

6.EU - FRANCIE

Studie ukazala, Ze bio broskve
mély, ve srovnani s konvecné
vyprodukovanymi:

- vys8i obsah polyphenoli,

- vy$8i nutriéni kvalitu,

- lepsi chut.

Fauriel, J.; Bellon, S.; Plenet,
D. and Amiot, M.- J. (2007)
On-farm influence of produc-
tion patterns on total polyphe-
nol  content in  peach.
http://orgprints.org/9855/7.

7. EU-Polsko

Studie ukazala, Ze bio jablecné

pyré mélo, ve srovnani

s jableCnym pyré konvencné

vyprodukovanym:

- vys8i obsah fenold,

- 36 % vyssi obsah vitaminu C,

- 50 % vyssi obsah flavonoidd,

-47 % vyssi aktivitu antioxi-
dantu,

-vy$§i obsah bioaktivnich
latek (z roku 2005).

Pokracovdni na str. 15



Zpravy z vyzkumu
Pokracovdni ze str. 14

Rembialkowska, Ewa; Hall-
mann, Ewelina and Rusac-
zonek, Anna (2007) Influence
of Processing on Bioactive Sub-
stances Content and Antioxi-
dant Properties of Apple Purée
from Organic and Conven-
tional Production in Poland.
http://orgprints.org/9943/

8.USA

Studie ukazala, Ze bio kiwi
mélo, ve srovnani s konvenc¢né
vypéstovanymi kiwi, vyrazné:
- vy$$i obsah vitaminu C,

- vyS$§i obsah polyphenolt,

- vy$§i obsah hlavnich mineralt,
- vy$$i aktivitu antioxidantd.
Amodio, M.L., Colelli, G.,
Hasey, J.K., Kader, A. A.
(2007) A comparative study of
composition and postharvest
performance of organically
and conventionally grown
kiwifruits. Journal of the Sci-
ence of Food and Agriculture.
87, 1228 - 1236

9.EU -VB

Ellis et al. (2006), Nielsen and

Lund-Nielsen (2005) a dalsi.

Vysledky studii ukazaly, Ze bio

mléko mélo v priméru:

- 68 % vice omega 3 mastnych
kyselin,

- vy$§i obsah kyseliny lino-
leové,

-niz§i pomér omega 3 ku
omega 6 mastnym kyselinam,

- vy$§i pomér poly-nenasy-
cenych mastnych kyselin,

- vys$si obsah antioxidanti:

- az 0 46 % vice vitaminu E,

- az 3krat vice beta-karotenu,

- luteinu,

- zeaxanthinu.

http://www.soilassociation.org/

web/sa/saweb.nsf/S48d689047

cb466780256a6b00298980/f9

d683dcab65814a8025716b003

d563e! OpenDocument

Zdroj: www.csvv.cz

EKOLOGICKE ZEMEDELSTVI VE SVETE

Peru exportuje stale vice
bioprodukti

V roce 2007 vyvezlo Peru bio-
produkty za 160 miliont dolarti
(2,4 mld K¢). Objem exportu
roste mezirocné¢ o 50 % a le-
tosni ocekavany objem do-
sdahne 220 miliont dolarg.
Peru je nejvétSim svétovym
vyvozcem biokdvy a druhym
nejvétSim vyvozcem biokakaa.
Kava se podili dvéma tfetinami
na celkovém vyvozu biopro-
duktd Peru, bandny maji podil
20 % a kakao priblizn¢ 7 %.
Pfiblizn¢ jedna tfetina pro-
dukce mifi do USA, zbytek do
Evropy. Mezi dalsi biopro-
dukty, které Peru vyvazi do
USA, patii tropické ovoce,
bavlna a 1é¢ivé rostliny. Svy-
carsko je nejvétsim trhem pro
Peruanské fazole.

V Peru se ekologickému ze-
médelstvi vénuje na 33 000 far-
mari, celkové obhospodatuji
vice nez 270 000 hektard.
Témeér 100 % produkce bananii

je ekologicka. Biobanany smé-
fuji predevsim do USA (46 %),
Nizozemi (22 %), Belgie (17 %),
Japonsko (8 %), a Némecko
(1 %).
Domaci trh s biopotravinami je
zatim v Peru maly a rozviji se
pomalu. Nejvétsim trhem je
hlavni mésto Lima. Biopo-
traviny se prodavaji v super-
marketech, prodejnach zdravé
vyZivy a malych, venkovnich
trznicich.
http://www.prompex.gob.pe

Nejproduktivnéjsi jsou
malé farmy

George Monbiot, dopisovatel
britského Guardianu, nedavno
napsal: ,,Otdazka, zda lidstvo
bude nebo nebude mit dostatek
potravin je do znacné miry
zéavisla na vlastnictvi. Tento
fakt odrazi neocekavané zji-
S$téni, které bylo poprvé vypo-
zorovano v roce 1962 nosi-
telem Nobelovy ceny za eko-
nomiku Amartya Senem a které

bylo od té doby potvrzeno
desitkami studii. Existuje ne-
pfimy vztah mezi velikosti
farmy a mnozZstvim urody,
které vyprodukuje na jednotku
plochy. Cim men§i jsou, tim
vys$i jsou vynosy...

Nedavno zvefejnénd studie
o tureckém zemédelstvi zjistila,
Ze farmy mensi neZ jeden hek-
tar jsou 20 krat produktivné;si
nez farmy vétsi nez 10 hektart.
Pozorovani Amartya Sena byla
potvrzena v Indii, Pakistand,
Nepalu, Malajsii, Thajsku,
Javé, Filipinach, Brazilii, Ko-
lumbii a Paraguayi. Vypada to,
Ze plati témér vSude.*

Rozdilné tendence

v péstovani biokuku¥ice

v Evropé

Priblizné tfetina v Evropé vy-
péstované biokukufice poché-
zela v roce 2005 z Italie, rozsah
ploch vénovanych této plodiné
ma vsak sestupnou tendenci:
v roce 2005 to bylo 14 000 ha,
v nasledujicim roce jiz jen
13 000 ha. Na druhém misté se
umistila Francie s 9 600 ha
(2005), ktera vsak v roce 2006
zredukovala svou kukufi¢énou
plochu o vice jak 2 500 ha.
Treti nejvétsi plochu ekolo-
gické kukurice mélo Rakousko.
V roce 2005 péstovalo kukufici
na 5 500 ha, v roce 2006 to
bylo jiz 6 000 ha. Rozsifenim
plochy ze 4 000 na 4 500 ha se
v mezidobi dostalo Madarsko
pred Némecko, kde doslo
v roce 2006 ke sniZeni plochy
z 5000 ha (2005) na cca 4 500 ha.
Recko v roce 2006 vice jak

Bio Ohchod

zeCtyinasobilo plochu ekolo-
gicky péstované kukufice na
vice jak 4 000 ha, ¢imz se
dostalo tésné za Némecko.
V roce 2006 poprvé predlozilo
¢isla o plochach ekologicky
péstované kukufice i Rumun-
sko: se 2 200 ha ekologické
kukufice se zemé priblizuje
k velkym producentim. Dalsi
evropské zemé maji plochy
mensi nez 1 000 ha.

Celkova plocha ekologicky
péstované kukufice se v EU
v roce 2006 oproti pied-
chozimu roku mirné navysila
na celkem 43 000 ha. Poptavka
po bioosivu kukufice se ale
nadale snizuje. Celkovy odbér
bioosiva poklesl z 20 358 jed-
notek v roce 2005 na 15 217
jednotek v roce 2007. Jedné
jednotce odpovida 50 000 zrn.
Vzhledem k rdstu cen na trhu
obilovin neni negativni vyvoj
kukufi¢nych ploch v zéapadni
Evropé prekvapujici a bude
pravdépodobné dale pokraco-
vat. V letech 2004 a 2005
nebyl rozdil cen mezi potra-
vinafskou pSenici a kukufici tak
veliky a krmna psenice byla
levnéjsi nez kukufice. Od
pocatku roku 2007 se zvysuji
ceny vSech obilovin, ceny
potravinafské pSenice znacné
stouply a pSenice je dnes
vyrazné vice cenéna nez
kukufi¢né zrno. K tomu se
pridavaji vysoké naroky na
péstebni techniku a zvySené

péstebni riziko u kukufice.
Autor: Antje Kasbohm,
Zentrale Markt- und
Preisberichtstelle (ZMP),
preklad EkoConnect
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Kalendar bio akci

Rozvoj agroindustrialniho komplexu: perspektivy,
problémy a moZna reSeni; mezindrodni konference,
4. - 9. srpna 2008, Némecko (www.logoev.de)

The Summer Academy on Organic Animal
Breeding and Organic Animal Husbandry,
1. - 14. zari 2008, Drazdany, Némecko

(http://www.ekoconnect.org/en sommerakademie
2008.html)

8. Evropska letni akademie ekologického zemédélstvi
- Bioakademie 2008, 3. - 5. zari 2008,

Lednice na Moravé, Cesk4 republika
(www.pro-bio.cz/bioak/)

BioFach Japan 2008, 24.-26. zari 2008,
Tokyo, Japonsko

(www.biofach-japan.com/main/Page.html)

6th International Ecology Fair EKOBIS 2008,

2N,

11. - 14. zari 2008, Bihac, Bosna a Hercegovi na
(www.pkusk.com.ba/ekobis.html)

Poradenstvi v oblasti
marketingu a prodeje
biopotravin.

Poslani

Poslanim spolecnosti Mgr.Tomas
Vaclavik - Green Marketing je
pomahat rozSifovani ¢eského
ekologického zemédélstvi

a prodeje hiopotravin
poskytovanim vynikajicich a
profesionalnich marketingovych
poradenskych sluzeb a presnych
informaci ekologickym farmarim,
vyrobciim a obchodnikiim

s biopotravinami.

bio trhu. VyuZijte
vyhodné ceny
plosné i vkladané
inzerce.

Green marketing

Vas nejlepSi nastroj pro komunikaci
s obhchodniky s hiopotravinami.
Inzerat v magazinu Bio Obchod
pfimo zasahne vasi cilovou skupinu
a pomaha vam zvySovat obraty na
prudce rostoucim ¢eském

The 5th International Scientific Conference on
Sustainable Farming Systems,

5. - 7. listopad 2008, Piestany, Slovensko
(www.ecomit.vurv.skk)

Asia Organic & Lohas Expo 2008 - Taipei, Taiwan,
24. - 26. rijna 2008 (www.lohas-city.com)

Natural Ingredients 2008 - Villepinte, Francie,
4. - 6. listopad 2008 (www.fi-events.com)

Arab Naturals 2008 - Abu Dhabi, United Arabs,
28. - 30. listopad 2008 (www.arabnaturalsexpo.com)

FiBL Kurz: 'GMO residues in organic produce
- assessment and interpretation’,

4. - 6. listopad, 2008
(http://www.fibl.org/english/training/course/2008/gm

o.php)

® Marketingové poradenstvi

® Marketingové a komunikacni
strategie

m Vztahy s médii

B Poradani udalosti

® Jednotny firemni graficky styl

m Reklama a umisténi inzerce

® Odborné vzdélavani v oblasti
marketingu a prodeje hiopotravin

® TrZni analyzy
Pro potieby podnikatelskych zameérii
a marketingovych strategii vam nahizime

hloubkové analyzy vybranych segmentii
trhu dle vasich potreh.

www.greenmarketing.cz

LTl G BN CHT ARG RETHEVTUER CIE541 263 456, e-mail: tom@greenmarketing.cz




TAUTROPFEN

Autenticka prirodni kosmetika _,

Jedinecnd metoda plnohodnotné
slunecni macerace

Kvéty a bylinky macime do vzacnych olejl
a nechdvame je vyzrat na slunci ve velkych
kulatych sklenénych dzbanech. V klidu
prirody proziskani nejsilnéjsiho ucinku.

TAUTROPFEN H A R I S M A
* CHARISMA

e

T
REGENERATION rREGENERATTBﬁ_:I
- ’ e R " NIGHT CREA . DAY CREAM
Regeneracni systém pece proti L SENSISY  REGENERACION

—

starnuti a k redukci vrasek.
Podporuje prirozené funkce pokozky
a viditelné stimuluje procesy a1
obnowvy pleti.

CREMA DE DIA

Natures Care CZ s.r.0., Hlavni 15, Strilky 768 04, tel.: 774 528372, e-mail: info@naturescare.cz, www.tautropfen.cz



